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I. Problemstellung

1.  Projektgrundlagen und Arbeitsschritte

Historische Romerstralien im Gebiet zwischen Donauwérth und Regensburg bilden die Grund-
lage fiir das neue LEADER II — Projekt ,,Stidrkung des lindlichen Raums entlang der Via
RAETICA®. Die LEADER II Férderung lduft noch bis Ende des Jahres 1999 und verbindet
Mafinahmen zum Schutz historischer Kulturgiiter mit MaBnahmen zur nachhaltigen Entwick-
lung der regionalen Wirtschaft. Sie wird aus Mitteln des EAGFL-FONDS der Europdischen
Union und des Freistaates Bayern finanziert.

Trotz der relativ kurzen Forderfristen steht die VIA RAETICA — eine touristische Themenroute
vor allem fiir Radfahrer — noch am Anfang ihrer Umsetzung. Derzeit wird die Bevélkerung iiber
das Projekt sowie tiber die damit verbundenen regionalen Entwicklungschancen informiert. Vor
Ort sollen Einzelinitiativen fiir die ViA RAETICA in Gang gebracht und Kooperationen vor allem
zwischen den beteiligten Gemeinden bzw. den hier ansdssigen Dienstleistungsunternehmen,
Landwirten etc. geférdert werden.

Das vorliegende Forschungs- und Planungsvorhaben bezieht sich auf eine Teilstrecke der
geplanten Nordroute (siehe Karte 1), die den Abschnitt von Egweil (nordlich von Neuburg und
dem Donautal) tiber das Altmiihltal bis nach Altmannstein im Schambachtal umfaBt. Im
Rahmen der Untersuchung wurde zunichst eine Bestandsaufnahme der durch den Radweg
erschlossenen touristischen Angebotsstrukturen (Attraktionen des Naturraumes, kulturhistori-
sche Sehenswiirdigkeiten, Angebote der touristischen Infrastruktur) sowie der Ausbaubedingun-
gen (Steigungsverhiltnisse, Befestigung der Wege) entlang der untersuchten Teilstrecke
durchgefiihrt und daraus ein Stirken-Schwéichen-Profil abgeleitet. In einem nichsten Abschnitt
erfolgte die Vorstellung dieser Arbeitsergebnisse im Rahmen von einigen Biirgerversamm-
lungen in den betroffenen Gemeinden. In dieser Phase der ,, Projektmoderation* wurde auch
versucht, den Anstol} fiir die 6rtlichen Initiativen zu geben, welche zur Angebotsentwicklung
und zum Tourismusmanagement entlang der Strecke beitragen sollten. Schlieflich konnten —
aufbauend auf dem Stéirken-Schwichen-Profil des Routenabschnittes sowie auf den Diskussio-
nen in den Gemeinden — in der abschlieBenden Arbeitsphase — Vorschicige fiir die Routen- und
Angebotsplanung entwickelt werden. Im vorliegenden Bericht werden die Ergebnisse der drei
Arbeitsschritte dokumentiert. Vorangestellt ist eine kurze allgemeine Einfiihrung iiber touri-
stische Routen. Ebenso enthélt der Bericht eine CD-ROM, auf der eine Computeranimation
gespeichert ist, welche die wichtigsten Analyseergebnisse in leicht faB3licher Form prisentiert
und als Informationsinstrument fiir die VIA RAETICA konzipiert ist. Ein kurzes Kapitel infor-
miert iiber die hier verwendete Software und die Programmierungsschritte.

2.  Touristische Routen — Allgemeine Einfiihrung
Touristische Routen stellen in Deutschland keine absoluten Neuerungen mehr dar. Es existieren

bereits 155 Routen, die meisten davon wurden in den letzten 20 Jahren begriindet. Neben vielen
Routen, die eher ein Schattendasein fristen, gibt es so bekannte touristische StraBlen, wie die



Karte 1 Ubersichtskarte der Via Claudia und der Via Raetica
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~Romantische Strafle (gegriindet 1941!), die ,,.Deutsche Weinstrafie* oder die ,,Schwiibische
Barockstralle™, die auch das Gesamtimage einer Region mafigeblich beeinflussen kénnen.

Neben positiven Einfliissen auf den Bekanntheitsgrad, kénnen die Routen auch direkten wirt-
schaftlichen Gewinn bringen: so verzeichnet z. B. die 1992 eréffnete ,,Klassikerstrafie® in
Thiiringen einen jdhrlichen Besucherzuwachs von ca. 20 %, der sich natiirlich auch in wirt-
schaftlichen Ertrdgen niederschligt.

Dieser Erfolg einzelner Straflen ist nicht zufdllig. Es reicht nicht aus, den Streckenverlauf
festzulegen und einen méglichst zugkréftigen Namen zu erfinden, sondern es miissen eine
Vielzahl von Aktivitdten gesetzt werden, die koordiniert und zielgerichtet den gewiinschten
Erfolg bringen. Um einen allgemeinen Uberblick iiber alle diese grundsitzlichen Notwendig-
keiten zu erhalten, sind vor allem folgende Punkte wichtig. Hierbei ist es selbstverstdndlich, da
die Route auf Dauerhaftigkeit ausgerichtet ist und ein eindeutiger Streckenverlauf festliegt.

> Zuerst ist natiirlich ein attraktives Angebot zu schaffen. Die mit dem Namen verbunde-
nen Erwartungen miissen dann im Reiseverlauf durch entsprechende Inhalte erfiillt
werden — Berithrungspunkte der ,,Einzelerlebnisse® entlang der Route mit dem Thema
sollen zahlreich vorhanden sein (im Falle eines ,romischen® Rahmenthemas z. B.
Romerturm, Romertherme, Kastell, spezielle gastronomische Angebote etc.).

> Das beste Angebot nutzt nichts, wenn niemand von der Errichtung der Route erfiihrt.
Basis der Vermarktung ist routenspezifisches Informationsmaterial, das von einem
kleinen Folder bis hin zu kompletten Informationspaketen (selbstverstindlich auch in
den neuen Medien) reichen muf}. Neben der Priisentation miissen auch spezifische Wege
der Vermarktung beschritten werden: ,touristische Karten“, Gruppenreisen, Indivi-
dualpakete, Hotelkooperationen, Kulturschwerpunkte etc. sind nur ein Auszug aus den
Angeboten schon bestehender Themenstrafien.

> Eine neue Route ist jedoch nicht nur von der Angebotsgestaltung und der Vermarktung
nach auflen abhéngig, sondern auch vom Engagement der touristischen Anbieter entlang
des Routenverlaufes und von der ,, internen” Organisation. Die beteiligten Orte oder
Einzelanbieter miissen zusammenarbeiten. Eine einheitliche Identifikation mit einem
derartigen neuen Projekt ist unbedingt notwendig. Gemeinsame Ziele sollten im Vorder-
grund der Bemiihungen stehen, Einzelinteressen miissen diesen manchmal untergeordnet
werden. Basis ist hier eine umfangreiche Information und ein regelméBiger Erfahrungs-
austausch.

> Fine zentrale Geschdifisstelle sorgt fiir die Umsetzung geplanter Aktivitiiten, ist An-
sprechpartner fiir die Bevolkerung und Anlaufstelle fiir Fragen und Ideen. Nur eine
funktionierende Zusammenarbeit bringt den beteiligten Orten finanzielle Vorteile:
Wegen des Uberangebotes an touristischen Routen setzen sich nur vielfiltige, ausgewo-
gene und komplexe ,,Biindel* von Erlebnisinhalten auf dem Markt durch.

Da es hier nicht mdglich ist, auf alle Einzelheiten der Konzeption von Themenstraen ein-
zugehen, wird auf die ,, Checkliste zur Griindung einer fouristischen Route* (entnommen aus



G. MULLER, 1994) im Anhang verwiesen. Sie kann als Leitfaden und Diskussionsgrundlage fiir
weitere Initiativen und Aktivitdten Verwendung finden.

Im Sinn des ,,sanften Tourismus* und einer 6kologisch angepaliten ,,nachhaltigen™ Regional-
entwicklung stellt die Kombination ,, Fahrradtourismus — Themenroute “ eine attraktive Strate-
gie zur Weiterentwicklung des regionalen Fremdenverkehrs dar, die auch schon in anderen
Regionen Anwendung findet (siehe etwa den deutschen Abschnitt der ViA CLAUDIA AUGUSTA
oder die ,,Baumberger Sandsteinroute™ im Miinsterland mit geologisch-dkologischer Thematik,
U. REISCH, 1998). Touristische (Rad-)Routen eignen sich auch ganz besonders zur Umsetzung
der Denkansitze in der Wirtschaftsgeographie und Planungstheorie, die von dem Konzept der
Region als System ausgehen: Hier existieren einzelne Bereiche nicht autark, sondern vonein-
ander abhingig und miteinander vernetzt; sie bilden gleichsam ein gemeinsames grofes
,Unternehmen® (vgl. etwa A. STEINECKE, P. MAIER, 1995). Ein solches Grundverstandnis 148t
sich nattirlich leicht mit den Ideen der Nutzung von endogenen Potentialen bzw. der eigen-
stindigen Regionalentwicklung (= partizipativen Planung) verbinden. Grundanliegen ist hier
die Anpassung der Wirtschaftsentwicklung an die regionalen Umwelt- und Sozialbedingungen
bzw. die Implementierung der entsprechenden Konzepte und Strategien, welche ,,an der Basis™
ansetzen, d. h. zu groflen Anteilen bei der ortsanséssigen Bevélkerung sowie bei den lokalen
Behorden und Interessenverbianden (siehe z. B. bei U. PETERS und A. WITZEL, 1995).

Wegen der beschrdankien Forschungskapazitdten (vor allem: Zeit, finanzielle Mittel) kann im
vorliegenden Projekt nicht angestrebt werden, ein volles (Regional-)Marketingkonzept fiir die
ViA RAETICA zu entwickeln. Die Aufgabenstellung mul} sich auf ausgewdhlte Phasen (Situa-
tionsanalyse, Starken-Schwichen-Analyse, Gestaltungsphase) beschrinken, wobei tiberdies nur
die Angebotsseite betrachtet wird. Bei der Ausarbeitung der vorgeschlagenen Einzelmalnahmen
und Konzepte geht aber der in der Literatur verfiigbare Kenntnisstand {iber die Strukturmerkma-
le, Verhaltensweisen und Bediirfnisse der Radtouristen mit ein. Allerdings ist gerade dieser
Untersuchungsbereich immer noch durch Forschungsdefizite gekennzeichnet (U. REISCH, 1998).
Neben der etwas élteren umfassenden Analyse der Nachfrager des Donau-Radweges von E.
MIGLBAUER und E. SCHULLER (1991) sowie der Untersuchung von A. JILG (1992) iiber die
Radwanderer im Altmiihltal und die Bergradfahrer im Alpenvorland gibt es nur relativ wenige
tiefergreifende Studien. Exemplarisch sind etwa zu nennen: H. KLEMM (1996, Mosel, Saar) oder
die schon genannte Arbeit von U. REISCH (1998), letztere sogar iiber eine Themenroute fiir
Radfahrer.

Angesichts der steigenden Nachfrage in diesem Tourismussektor sollten die Informationsliicken
abgebaut werden. Immerhin steigt jeder fiinfte Deutsche wihrend seines Urlaubs auf das
Fahrrad und fiir rund drei Prozent stellt das Rad das Hauptverkehrsmittel wihrend der Ferien
dar. Es hat damit die Transportmittel Schiff, Wohnmobil und Motorrad bedeutungsmiBig
tiberholt (C. BURGHOFF, in: DIE ZEIT, 5. April 1996, zitiert nach U. REISCH, 1998).



II. Geschichtlicher Hintergrund und Routenverlauf

Im Sitiden Deutschlands hat die rémische Kultur viele pragende Spuren hinterlassen. Auch im
Naturpark Altmiihltal zeugen zahlreiche Funde von der bedeutenden rémischen Vergangenheit.
Schon kurz vor Christi Geburt wurde das Land nérdlich der Alpen von den Rémern erobert, die
Augsburg (Augusta Vindelicorum, nach kelt. Vendelikern) zur Hauptstadt ihrer neuen Provinz
Raetien machten. Deren Nordgrenze lag zunfchst an der Donau, wurde aber immer weiter
vorgeschoben und von Kaiser Hadrian (117 - 138 n. Chr.) schlieBlich befestigt. Dieser nérdli-
chere Ausbau des Limes Raeticus bestand aus einer Steinmauer, die in regelméfBigen Abstéinden
mit Wachtiirmen besetzt war. Sie verlief entlang der Linie Lorch, Aalen, Gunzenhausen
Weillenburg, Kipfenberg, Altmannstein nach Eining an der Donau (siehe Karte 1). Der alte
Name der Provinz Raetien hat sich heute noch in Begriffen wie ,, Ries “ erhalten. Das Ries war
auch ein wichtiger Grund, warum die Rémer ihre Grenze nach Norden verlegten: Denn durch
diese ,,Kormkammer* konnte die Versorgung der Truppen gewihrleistet werden. Der nordliche
Verlauf der Limes, den man landldufig auch Teufelsmauer nennt, fiihrte also auch quer durch
den heutigen Naturpark Altmiihltal. Stddte, Tempel, Thermen, Kastelle und Gutshéfe, die man
in seinem Hinterland findet, belegen die hochentwickelte romische Kultur, welche sich in den
ersten Jahrhunderten nach Christi Geburt erhalten konnte.

Im Hinterland des Limes verlief die ViA CLAUDIA AUGUSTA, die Strafle, welche Rom mit der
Provinz Raetien verband. Benannt ist sie nach Kaiser Claudius, der die wohl zunéchst provisori-
sche, fiir den Alpenfeldzug seines Vaters Darius angelegte Strale um 47 n. Chr. ausbauen lieB.
Sie fithrt von Trient iiber den ReschenpaB ins Tiroler Oberinntal und von hier iiber den Fernpal
nach Fiissen in das Alpenvorland sowie weiter entlang des Lech nach Augsburg und zur Donau
(siehe Karte 1). Thre gesamte Linge betrdgt iiber 500 km. Heute ist die ViA CLAUDIA AUGUSTA
in voller Lange als touristische Route konzipiert und wird in Italien, Osterreich und Deutsch-
land vermarktet. Der Radwanderweg Via RAETICA soll bei Donauwdrth von der Via CLAUDIA
abzweigen und die romischen Zeugnisse entlang des Limes erschlieBen. Er fiihrt in zwei
Varianten 1) von Donauwdrth entlang der Donau bis nach Regensburg (urspriinglicher Verlauf
des Limes), 2) von Donauwdrth iiber die Stidliche Frankenalb (Egweil und Nassenfels) nach
Pfiinz im Altmiihltal, fluBabwirts bis Kipfenberg und von hier wieder iiber die Flichen des
Frinkischen Jura ins Schambachtal nach Altmannstein und weiter nach Eining an der Donau
(spéterer nordlicher Ausbau des Limes), wo die beiden Aste wieder zusammenkommen. Wie
schon oben dargestellt erstreckt sich der im Rahmen des vorliegenden Projektes zu untersuchen-
de Streckenabschnitt der zweiten, nérdlichen Variante von Egweil (nérdlich Neuburg an der
Donau) bis nach Altmannstein im Schambachtal (siche Karte 1).



ITI. Bestandsaufnahme

1. Natur- und Kulturlandschaft

Auch wenn bei den touristischen Routen bestimmte Themen im Vordergrund stehen und als
zentrale Vermarktungsargumente verwendet werden, bieten sie doch immer ein sehr viel
breiteres Spektrum an natur- und kulturlandschaftlichen Attraktionen. Im besonderen Mafle gilt
dies auch fiir den hier betrachteten Abschnitt der ViA RAETICA, der in seinem Verlauf mit dem
Altmiihltal und dem Schambachtal zwei Tallandschaften von besonderem Reiz (und inter-
essanter Entstehungsgeschichte) beriihrt und dariiber hinaus auch eine Vielfalt von nicht-
romischen Ensembles und Baudenkmilern, besonders aus den geschichtlichen Epochen vom
Hochmittelalter bis zum Barock. Erst diese ,,zus#tzlichen® Sehenswiirdigkeiten tragen dazu bei,
daf} sich der ,,Erlebnisgehalt” der Route im entscheidenden Mafle verdichtet.

Der hier betrachtete Teil der ViA RAETICA liegt im Naturpark Altmiihltal, dem mit rund
3.000 km? gréBten Naturpark Deutschlands. Abgesehen vom Donautal bildet dieses Gebiet die
stidostlichste Einheit des Siidwestdeutschen Schichtstufenlandes, das hier durch die geologi-
schen Formationen des Weillen Jura bzw. des Malm geprégt wird. Diese oberste und méchtigste
Schicht der Schichtstufenlandschaft entstand im Erdzeitalter des Jura, als hier der Ufersaum
eines Flachmeeres verlief, das ganz Siiddeutschland bedeckte. Zwischen den Korallenriffen
lagerten sich zahllose Kalkschichten ab. Die in diesen Schichten eingeschlossenen Tiere und
Pflanzen zeugen heute als Fossilien von der reichen Fauna und Flora dieses Meeres und seiner
Kiisten. Neben den Fossilien (vor allem des Urvogels Archéopterix) ist auch der du3erst reine
Kalk weltberiihmt, insbesondere der Treuchtlinger Marmor und der Solnhofener Schiefer.

Aufgrund seiner Entstehungsbedingungen tritt der #Weifle Jura teils als Riff-, teils als Schicht-
fazies auf. Daher ist die Albhochflédche flachwellig, abgesehen von den Dolinen (schiisselartige
Vertiefungen), die als typische Form der Kalkverwitterung hier weitverbreitet sind. Im Gegen-
satz hierzu wurden an den steilen Héngen des Altmiihltals immer wieder die alten Riffe als
markante Felsformationen durch die Erosion freigelegt. Das fiir die Altmiihl viel zu breite Tal
wurde durch die Donau erodiert, die erst wihrend der Rif3eiszeit ihren Verlaufnach Siiden in ihr
heutiges Flulbett verlagerte. Diese geologische Vielfalt Altmiihlfrankens begriindet auch eine
abwechslungsreiche Flora und Fauna. Ebenso bestimmt die Geologie das Landschaftsbild, die
Lage der Dorfer und die Standorte der Burgen.

Das Landschaftsbild prigen neben dem in Mitteleuropa weitverbreiteten Buchen- und Buchen-
mischwald vor allem die Wacholderheiden und Trockenrasen an den siidexponierten Hiingen
des Altmiihltals. Diese zur Zeit der Landnahme im Mittelalter durch Rodung und Viehweide
entstandene Kulturlandschaft wird heute aufgrund ihrer biologischen und historischen Bedeu-
tung durch die Beweidung mit Schafen aufrechterhalten.

Bereits seit der Altsteinzeit ist diese Region besiedelt, wie Funde von Keramik und Werkzeu-
gen belegen. Vor allem von den Kelten sind zahlreiche Zeugnisse, z. B. Goldmiinzen oder
Uberreste von Vierecksschanzen, erhalten. Jedoch erst von den Rimern wurde auch Schriftli-



ches iiberliefert. Die VIA RAETICA fiihrt an zahlreichen, z. T. wieder aufgebauten rémischen
Gebauden, wie einer Villa Rustica, Lagern, Kastellen und Wachtiirmen, vorbei und begleitet
von Béming bis Schamhaupten iiber weite Strecken den Limes.

Im dritten Jahrhundert nach Christus wurden die Romer auf die Gebiete siidlich der Donau
zuriickgedringt. In den folgenden Jahrhunderten der Vélkerwanderung erfolgte eine Besiedlung
der Region durch die Alemannen, spéter vor allem durch die Franken und Baiern. Diese
Mischung von Volksgruppen hat bis heute Bestand. Die Christianisierung der Region im achten
Jahrhundert ist auf Sola sowie die Geschwister Willibald, Wunibald und Walburga zuriick-
zufithren, Insbesondere Willibald, der erste Bischof des Fiirstbistums Eichstitt, prigte auch die
Siedlungsentwicklung des Raumes. Die vor allem im achten Jahrhundert stattfindende Land-
nahme beschrénkte sich auf Rodungen und auf den Siedlungsbau in Gunstlagen, insbesondere
in den Télern. Die Siedlungsformen waren ungeplant und wiesen unregelmaflige Grundrisse
auf. Wihrend in den folgenden Jahrhunderten nur geringfiigige Siedlungserweiterungen
stattfanden, erfolgten im 13. Jahrhundert erneut verstirkte Rodungen, nun in Ungunstlagen auf
der Albhochfléche. Die in den entstandenen Rodungsinseln planméBig angelegten Siedlungen
— meist Straflenangerdorfer — weisen regelméflige Grundrisse auf. Diese bis zum Ende des
13. Jahrhunderts entstandene Kulturlandschaft mit ihren vielen Burgen und Schidssern hat sich
bis heute in ihren Grundziigen erhalten. Daran hat auch die zeitweilig ricklaufige Siedlungs-
entwicklung in den Ungunstlagen wihrend der Wiistungsperiode von 1350 bis 1450 nichts
geédndert.

Im Jahre 1806 kam das Hochstift Eichstétt zum Kénigreich Bayern und hoérte auf, als eigen-
stindiger Reichsstaat zu existieren. Als weitere Wirtschaftszweige neben der Landwirtschaft
entwickelten sich seit der zweiten Hilfte des 19. Jahrhunderts die Textilindustrie, die Forstwirt-
schaft und Holzverarbeitung sowie die Steinindustrie. Dennoch ist bis heute der Industrialisie-
rungsgrad in der Region sehr niedrig. Dies und die geringen Zerstérungen im 2. Weltkrieg
haben das gewachsene Bild der Kulturlandschaft erhalten, das die Attraktivitiit des Naturparks
Altmiihltal fiir den Tourismus ausmacht.

Einige der markanten natur- und kulturlandschaftlichen Attraktivititen entlang der geplanten
Via RAETICA werden in der folgenden Bilderserie gezeigt. (Die Bilderfolge entspricht dem
Routenverlauf in W-O-Richtung.)

Abbildung 1:

Blick aufdie 1624 neugebaute Pfarrkirche St. Michael
in Pietenfeld, davor ist ein kleiner begriinter Platz mit [
einer Mariensédule zu sehen. :
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Abbildung 2:

Rekonstruktion einer rémischen Villa aus
dem 1. Jh. n. Chr. in Méckenlohe. Der Bau
wurde in Zusammenarbeit des Vereins ,,R6-
mervilla Méckenlohe™ mit dem Bayerischen
Landesamt fiir Denkmalpflege und der Lan-
desstelle fiir die nichtstaatlichen Museen
tiber den Grundmauern der ehemaligen Villa
errichtet. Neben dem rekonstruierten Kom- §§
plex ist der Aussiedlerhof des Landwirts Mi-
chael Donabauer zu sehen, der auch den der
Villa angeschlossenen romischen Haustier-

park unterhilt und Fiihrungen durch die R5- [
mervilla anbietet.

Abbildung 3:
Kirche St. Nikolaus in Pfiinz, die von 1496 - 1535 unter
_ Bischof Gabriel von Eyb erbaut wurde. Der Turm ist im
@ Grundrifl quadratisch und wird durch ein zwischen
8l Treppengiebeln liegendes Satteldach abgeschlossen. Die
| Ausstattung der Kirche entstammt verschiedenen kunst-
| geschichtlichen Epochen (z. B. klassizistische Seiten-
" | altére, barocke und gotische Figuren). Im Hintergrund
| erkennt man einen Talhang der Altmiihl mit dem re-

’1’“ gionstypischen Bewuchs der Wacholderheide.
T

Abbildung 4:

Rekonstruktion des Rémerkastells
in Pfiinz, das urspriinglich etwa
aus dem Jahr 90 n. Chr. stammt. 4
Es handelte sich um ein befestig- (&
tes Truppenlager, das die Heer-
strafle von Weillenburg nach Kin-
ding vor den Germanen schiitzen "™
sollte.
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Abbildung 5:

Blick auf Burg Arnsberg, die seit dem Ende des
M 11. Jhs. urkundlich erwihnt wird. Unterhalb des Fel-
# sens ist der Ort Arnsberg zu sehen.

Abbildung 6:
Sicht auf Burg Arnsberg von der Hochflidche [
aus. ;

# auch ein Hotel eingerichtet.

o BORBINE

Abbildung 8:
Bildmosaik eines M#anders der Altmiihl bei Amsberg. Das breite, in die — hier bewaldete —
Hochfldche der Schichtstufe des Friankischen Jura eingeschnittene Tal geht auf die Erosion
durch die Urdonau zuriick.
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Abbildung 9:
Gasthof ,,Zum Limes™ in Kipfenberg. Im Hintergrund [
siecht man die Reste des méchtigen Bergfrieds der ;

Burg Kipfenberg (aus dem 11. Jh.), der sich iiber ei- L8
nem Dolomitfelsen erhebt.

Gesamteindruck vom Marktplatz in
1] Kipfenberg. Neben dem Fasenickl-
Brunnen befinden sich hier die Sitz-
gelegenheiten der verschiedenen,
am Marktplatz gelegenen Gaststit-

Abbildung 11:

Wanderweg durch das enge Wassertal,
das von Jurafelsformationen flankiert
wird. Das Bild entstand in der N#he von §
Kipfenberg.



e
¥

B Abbildung 12:
8 Geographischer Mittelpunkt Bayerns zwischen Kip-
8 fenberg und Gelbelsee.

Abbildung 13:
Kapelle mit Rastmoglichkeit zwischen Gel-
belsee und Denkendorf.

Abbildung 14:
2 Wildschweine im Wildgehege des Késchin-
ger Forstes (Besitzer: im Norden der Wittels-
bacher Ausgleichsfonds, im Sitiden das Land
Bayern).

Abbildung 15:
Der Schambachursprung, eine Karstquelle, in
Schamhaupten.

<

o
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Abbildung 16:
Wassermiihle nahe der Schambachquelle, im Hinter-
grund ist die gotische Kirche St. Georg zu sehen.

Abbildung 17:
Rapsfeld mit Schlo3 Sandersdorf, das
um die Mitte des 12. Jhs. errichtet wur-
A de. Charakteristisch sind die Treppen-
' giebel. Unterhalb des Schlosses er-
streckt sich die Ortschaft Obersanders- -
dorf.

Abbildung 18:
Blick auf die SchloBbrauerei San-
dersdorf.

15



_' Abbildung 19:
# Blick auf Burg Stein in Altmannstein.
Die Burg entstand im frithen Mittel-

2 alter.

Abbildung 20:
Das Schambachtal bei Altmannstein. e
Nach dem Grundtyp entspricht es dem {4

Altmiihltal, der kleine Karstflu} konnte §
aber nur ein sehr schmales Tal ausrdu-
men, das dadurch aber sehr ,roman-
tisch® wirkt.

Abbildung 21:

Hofansicht von Burg Stein (in Altmanns-
tein) mit Sitzgelegenheiten der Burg-
schénke und ,,Sonnensegel®.

Abbildung 22:
Blick von der Burg Stein iiber die Ort-
schaft. Links im Vordergrund ist dic [

gung trigt sowie Kalksteinreliefs mit
Kreuzwegmotiven

16



2. Landschaftsbewertung

Um einen Findruck von der Vielfalt des Naturraumes entlang der geplanten Route der Via
RAETICA zu geben, wurde eine umfassende Kartierung des Natur- und Kulturraumes durch-
gefiihrt, die auf einer Bewertungsskala von neun Landschaftstypen aufbaut (siehe Tabelle 1).
Die Landschaftsbewertung erfolgte aus der Perspektive der Radfahrer: Bewertet wurde jeweils
nicht nur der direkt an die Route angrenzende Naturraum, sondern auch der jeweilige ,,Sicht-
bereich“ des Radfahrers, wenn er einen bestimmten Streckenabschnitt durchfihrt (richtungs-
abhéngig, daher werden beide Fahrtrichtungen getrennt betrachtet). Tabelle 1 und Abbildung 23
zeigen die Ergebnisse der Analyse. In etwas generalisierter Form ist die Streckenbewertung in
Karte 2 dargestellt.

Offene Strecken (Felder, teilweise mit Waldabschnitten) dominieren im Westen der Route,
daran anschlieBend wird das weite Altmiihltal durchfahren. Hier kann man felsgesdumte
Strecken unterscheiden, Strecken mit Blick auf Wacholderheiden oder vorrangig bewaldete
Gebiete. Die Steigung hinter Kipfenberg wird hauptsichlich als Waldstrecke wahrgenommen,
markant ist auch die Strecke zwischen Zandt und Schamhaupten, die das geschlossene Wald-
gebiet des Koschinger Forstes durchquert. Das enge Schambachtal bildet bei einer Befahrung
der Route von Westen aus den Schluflabschnitt.

Betrachtet man die Distanzrelationen, so zeigt es sich, dal man auf fast 20 km (von insgesamt
66 km) offene Landschaft (Felder/Wald) im Sichtfeld hat, des weiteren sind {iber 14 km als
reine Waldstrecken zu klassifizieren, ca. 15 km fiihren durch Tallandschaften. Der relativ hohe
Anteil in der Kategorie ,,besiedeltes Gebiet™ liegt in der lockeren Besiedlung in der Region
begriindet, der Blick wird haufig auf Weiler und kleinere Ortschaften gelenkt.

Somit zeigt schon diese einfache Statistik, daB sich die geplante Strecke durch eine grofie
landschaftliche Vielfalt auszeichnet.

Tabelle 1: Landschaftstypen entlang der Radroute

Streckenliinge je Typ in km
Landschaftstypen
Egweil - Altmannstein Altmannstein - Egweil
offene Landschaft, weitgehend Felder 34 2.5
offene Landschaft, Felder/Wald 16,4 16,5
Strecke am Waldrand 49 48
Waldstrecke 14,6 14,7
weites Tal, weitgehend bewaldet 7.4 10,5
weites Tal, Fels, Wacholderheide 6.4 4,1
enges Tal, weitgehend bewaldet 0,6 1,0
enges Tal, Fels, Wacholderheide 0,9 0,5
besiedeltes Gebiet 11,4 11,4
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Abbildung 23: Anteile (in Prozent) der Landschaftstypen

Fahrtrichtung Egweil-Altmannstein

7% 25%
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3. Steigungsverhiltnisse

Neben den Landschaftstypen entlang der Route wurden auch die Steigungs-(Neigungs-) Ver-
haltnisse erfaBit, und zwar in Form von sieben Steigungs-(Neigungs-)Stufen. Tabelle 2, Ab-
bildung 24 und 29 enthalten die Ergebnisse der Analyse, die entsprechenden Streckenabschnitte
sind in Karte 3 dargestellt. Tabelle 2 und Karte 3 beziehen sich auf den West-Ost-Verlauf der
Route (Egweil - Altmannstein): Neben einigen leichteren Anstiegen und einer fast ebenen
Wegfithrung im Altmiihltal haben die Radfahrer nur hinter Kipfenberg einen steilen Anstieg
vom Altmiihltal auf die Hochfldche des Friankischen Jura zu iiberwinden. Wie man der Ab-
bildung 24 entnehmen kann, verlauft die Gesamtstrecke sogar auf tiber 65 % relativ eben, d.h.
mit kaum merklichen Héhenunterschieden. Nur verschwindend geringe Teilbereiche weisen
markantere Abfille oder Anstiege auf. Insgesamt kann man die geplante VIA RAETICA in diesem
Streckenabschnitt als eine relativ leichte Radroute klassifizieren, die fiir ein breites Publikum
geeignet ist.

Tabelle 2: Steigungsverhiiltnisse

Streckenlénge je Typ in km
Steigungs-(Neigungs-)Stufen
Egweil - Altmannstein Altmannstein - Egweil
steiler Anstieg 0,3 0,4
mittlerer Anstieg 1,9 1,3
leichter Anstieg 11,4 7.8
eben 43,6 436
leichter Abfall 7.8 11,4
mittlerer Abfall 1,3 1,9
steiler Abfall 0,4 0,3

Abbildung 24: Anteile (in Prozent) der Steigungstypen (dargestellt fiir den West-Ost-

Verlauf der Route Egweil-Altmannstein)

Neigung in der Fahrtrichtung Egweil-Altmannstein

65%
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4.  Befestigung der Wege

Als letztes, unmittelbar auf die vorgeschlagene Route bezogenes Kriterium wurden die Belags-
verhiéltnisse bewertet. Dies ist unter anderem deshalb von Bedeutung, da der Ausbau/Neubau
von Wegen mit hoheren Kosten zu Buche schlédgt, und daher das vorhandene Wegenetz még-
lichst genutzt werden soll. Tabelle 3, Abbildung 25 und Karte 4 geben den Uberblick iiber die
Ergebnisse der Erfassung der Befestigungsverhéltnisse.

Man erkennt, daf3 weniger als 1 % des Weges ganz neu gebaut werden miifite (zwischen Kipfen-
berg und Gelbelsee), schon jetzt fiihrt die Hélfte der Radroute iiber gut befestigte geteerte Wege
(33 %; vor allem: Altmiihltal, Hagenhill bis Schamhaupten, Ortsdurchfahrten).

Auch die geschotterten (Rad-)Wege bediirfen kaum eines zusdtzlichen Aufwandes. Die Feld-
und Waldwege (vor allem: Egweil - Pfiinz; Gelbelsee - Zandt) miissen wenigstens teilweise
befestigt werden, erst dann ist die Befahrung auch bei ungiinstigen Witterungsverhéltnissen
unproblematisch.

Tabelle 3: Belagstypen

Belagstypen Streckenliinge je Typ in km
gut befestigt, geteert 33,2
gut befestigt, geschottert 6,8
Feld- und Waldweg 25,7
Weg noch nicht vorhanden 0,7

Abbildung 25: Anteile (in Prozent) der Belagstypen

510%

gut befestigt, geteert

gut befestigt, geschottert
Feld- und Waldweg

' | Weg noch nicht vorhanden
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5.  Ubernachtungsméglichkeiten

In weiteren Schritten der Bestandsaufnahme wurde die Ausstattung der Standorte entlang der
Route mit tourismusbezogener Infrastruktur untersucht, und zwar nach den folgenden Angebots-
elementen: die Ubernachtungsméglichkeiten, das gastronomische Angebot, die Versorgungs-
moglichkeiten mit Lebensmitteln und Getrdnken sowie die Servicedienste fiir Radfahrer.

Bei den Ubernachtungsméglichkeiten wird zwischen dem Bettenangebot von gewerblichen
Betrieben (Gasthéfe, Hotels) sowie den Betten in Privatquartieren unterschieden. Beide Ange-
bote kommen in Karte 5 zur Darstellung, wobei im Falle der gewerblichen Betten jeder Betrieb
durch eine eigene Signatur gekennzeichnet ist, wihrend das Privatbettenangebot in Summe je
Gemeinde (bzw. Gemeindeteil) dargestellt wird. Des weiteren sind auch noch die Zusatzein-
richtungen der Betriebe (Sauna, Solarium, Fitnessraum, Kegelbahn, Spielplatz, gesicherter
Fahrradabstellplatz) gekennzeichnet.

Man erkennt in Karte 5 eine deutliche Konzentration der Quartiere im Bereich Kipfenberg und
Denkendorf, groflere gerwerbliche Betriebe mit iiber 50 Betten sind sonst nicht vorhanden.
Kipfenberg profitiert schon jetzt von den Radtouristen im Altmiihltal und weist ein dement-
sprechend breit gefachertes Angebot an gewerblichen Betten auf. Denkendorf dient vor allem
fiir Durchreisende auf der Autobahn als Néchtigungsstandort und ist daher fiir Fahrradtouristen
manchmal ,,blockiert™.

Ubernachtungsmoglichkeiten (bes. Privatzimmer) fehlen fast vollkommen im westlichen Teil
der untersuchten Route zwischen Egweil und Pfiinz. Vor allem die Radfahrer, welche den
privaten Beherbergungssektor nachfragen, miifiten hier gréBere Abstecher ins weitere Umfeld
unternechmen. Wahrend die Ortschaften im Altmiihltal alle iiber eine — wenn auch oft nur
geringe Anzahl — von Privatunterkiinften verfiigen, gibt es in Kipfenberg, Denkendorf und in
den Orten des darauffolgenden Streckenabschnittes bis Altmannstein wieder einen deutlichen
Mangel an dieser Form von (preiswerteren) Ubernachtungsmaglichkeiten. Altmannstein mit den
angrenzenden Ortsteilen hat, neben kleineren gewerblichen Betrieben, auch wieder einige
Privatbetten vorzuweisen.

Fiir die geplante Route kommen als mégliche ,, Ubernachtungsstandorte * besonders in Frage:

> Altmannstein mit seinen Nachbardérfern. Hier sollte das Angebot méglichst noch etwas
erweitert werden, besonders auch beziiglich des gewerblichen Sektors.

> Kipfenberg - Pfalzpaint mit relativ wenigen Privatquartieren und einem eventuell zu
erwartenden Konkurrenzverhaltnis zwischen den Benutzern der Altmiihltalroute und der
V1A RAETICA. Daher kodnnte es auch hier, trotz groBerem Angebot, zu Engpiissen im
gewerblichen und privaten Sektor kommen.

> Im Westen der untersuchten Route fehlt ein ausgeprigter Ubernachtungsstandort tiber-
haupt. Sollte es gelingen gréBere Nachfragergruppen anzuziehen, miiiten wohl auch im
Raum Nassenfels - Egweil - Mockenlohe mehr gewerbliche und private Quartiere
verfiigbar sein.
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6. Gastronomisches Angebot

Karte 6 gibt eine Ubersicht des gesamten gastronomischen Angebotes entlang der Nordroute der
V1A RAETICA. Unterschieden werden Gasthiuser, Restaurants mit biirgerlicher, regionaler sowie
internationaler Kiiche (z. B. italienisch, griechisch) sowie Cafés und Konditoreien. Die Grifie
der Signaturen richtet sich nach der Anzahl der Sitzplitze, die ,,im Lokal” und ,,im Freien™
angeboten werden.

Zu erkennen ist eine deutliche Konzentration in und um Kipfenberg, Denkendorf und Altmann-
stein, Auf diesen Standorten findet sich auch zugleich die grifite Bandbreite des Angebotes
(regionale, biirgerliche, internationale Kiiche, Konditoreien). Im westlichen Abschnitt der Route
verfiigt zwar jeder Ort {iber ein Gasthaus, eine gewisse Grundausstattung ist also vorhanden. Es
fehlt allerdings an der notwendigen Spezialisierung und Differenzierung. Daher miifiten hier
Initiativen wirksam werden, die auf ein breiteres Angebotsspektrum abzielen.

Nur im Bereich des Késchinger Forstes gibt es einen ldngeren ,,unversorgten® Streckenab-
schnitt. Insgesamt fillt ein Mangel an Cafés und Konditoreien auf, das ,,Kaffee und Kuchen® -
Angebot wird vermutlich vielfach von den Gasthéfen mehr oder minder abgedeckt.

Im gesamten Routenbereich gilt es, die vorhandenen Potentiale auszubauen und — wenigstens in
Ansitzen — auch moderne Betriebe der sog. ,.Erlebnisgastronomie™ zu schaffen. Innerhalb der
Schwerpunkte ,,regionale Kiiche* und ,,Direktvermarktung landwirtschaftlicher Produkte* kann
ein Bezug zur Romerstrafle hergestellt werden.

7.  Versorgung mit Lebensmitteln und Getrinken

Hier sind die Supermaérkte, Bickereien, Metzgereien und Getrinkemérkte erfaf3t, bewertet wurde
der Umfang des Warensortimentes und die Grél3e der Ladenflidche. Die Ergebnisse der Be-
wertung kommen in Karte 7 zur Darstellung.

Wieder weisen die Orte Kipfenberg, Denkendorf und Altmannstein den dichtesten Bestand auf,
wobei aber nur Kipfenberg tiber Geschéfte mit umfangreicheren Sortimenten verfiigt. Entlang
anderer Abschnitte des Weges (Pietenfeld - Gungolding; Zandt - Sandersdorf) bieten sich nur
wenige Moglichkeiten der Versorgung. Problematisch sind auch die Versorgungsméglichkeiten
und das liickenhafte Warensortiment im Westteil der Strecke. Diese Bereiche fallen auch mit
einem unterdurchschnittlichen Angebot im gastronomischen Bereich zusammen, so daf} hier fiir
die Radtouristen eine besonders ungiinstige Situation besteht.

8. Service fiir Radfahrer

Im Verlauf einer Route miissen in bestimmten Abstinden auch Serviceeinrichtungen fiir
Radfahrer angeboten werden. Da bisher iiberhaupt nur zwei Fahrradgeschéfte mit Angebot an
Ersatzteilen und Reparaturservice bestehen, wurden auch Sportartikelgeschifte, Tankstellen und
Werkstitten fiir Autos und Motorrdder mit erfafit, da diese mit wenig zusétzlichem Aufwand
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auch Servicedienste fiir Radfahrer anbieten kénnten. Die Ergebnisse dieser Erhebung sind in
Karte 8 dokumentiert. Auch wenn sich die zus#tzlich erhobenen Einrichtungen wirklich fiir den
Fahrradservice zusitzlich nutzen lassen, bleibt das Angebot noch relativ liickenhaft.

9.  Veranstaltungsangebot

Veranstaltungen, die den Besuchern, besonders in den Abendstunden, zusétzliche Unterhaltung
bringen, zdhlen zu den Attraktionen des ,,erlebnisorientierten Tourismus®. In einer Analyse der
Veranstaltungskalender (von Mai bis September) der Gemeinden entlang der Route werden
12 Kategorien von Veranstaltungen und Festen unterschieden. In Abbildung 26 ist ihre Haufig-
keit dargestellt. Es zeigt sich, daf} nur ,,normale* Feste, Fiihrungen und (fiir die Radtouristen in
der Regel nicht relevante) Ausflugsfahrten relativ hdufiger angeboten werden. Ansonsten ist das
Spektrum diirftig. Besonders Mérkte, historische Feste, Ausstellungen, Konzerte oder Ver-
anstaltungen fiir Kinder sollte man entlang einer erlebnisorientierten Route 6fter nachfragen
konnen. Eine groBere Differenzierung wire also wichtig. Beziiglich der Verteilung der Ver-
anstaltungen iiber die Saison zeigt die Abbildung 26 zwei deutlichere Spitzen (Ende Juni und
Ende Juli) sowie einen geringeren Anstieg in der Haupt- gegeniiber der Vor- und Nachsaison.

Eine ausgewogenere zeitliche Verteilung und mehr Gewicht in der ganzen Hauptsaison wiire
von Vorteil.

Abbildung 26: Art und Hiiufigkeit der Veranstaltungen
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Abbildung 27: Verteilung der Veranstaltungen iiber den Saisonverlauf
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Wochen der Hauptsaison

10. Stirken-Schwichen-Profil

Das Starken-Schwichen-Profil des hier untersuchten Abschnittes der VIA RAETICA ist in
Tabelle 4 zusammengefafit. Es zeigt, dall zwar Grundvoraussetzungen fiir die Errichtung einer
touristischen Route gegeben, aber auch noch eine ganze Reihe von Ausbau- und Gestaltungs-
maf$nahmen erforderlich sind:

> Vor allem ist das bestehende Angebot an rémischen Baudenkmilern und ,,Erlebnis-
inhalten” zu gering, um eine Themenroute zu tragen. Neue Ausgrabungen, Rekon-
struktionen und eine groBere Anzahl von Veranstaltungen mit Rémerbezug sind unbe-
dingt erforderlich.

> Auch im Falle einer solchen Angebotserweiterung sollte man aber das Rahmenthema
nicht zu eng sehen. Es miifiten auch die vielen ,,nichtrémischen® historischen Relikte
intensiv in die Angebotspalette mit einbezogen werden, insbesondere die Burgen und
Schlosser. Thre ansatzweise schon vorhandene Nutzung als Museen und als attraktive
Standorte fiir die Erlebnisgastronomie wire wesentlich zu intensivieren, ebenso ihre
Funktion als Veranstaltungsorte (E- und U-Musik, Theater, Kabarett etc.), wobei das
Veranstaltungsprogramm natiirlich auf die Gesamtnachfrager der Region (Touristen und
Einheimische) ausgerichtet sein sollte und nicht nur auf die Benutzer der ViA RAETICA.

> Zwei Abschnitte der behandelten Teilstrecke sind besonders arm an touristischen
Attraktivititen, sowohl beziiglich des natur- als auch des kulturrdumlichen Angebotes:
die Route entlang und in der Umgebung der A9, sowie der Westteil von Egweil bis
Pietenfeld, wo zusitzlich auch noch die Ubernachtungsméglichkeiten fehlen und auch
eine nur etwas differenziertere Gastronomie. Hier miiiten besondere ,,Erlebnisinhalte™
geschaffen (und natiirlich die genannten Méngel der touristischen Infrastruktur behoben)
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werden, um die touristische Route nicht mit zu groBen ,,Leerstrecken zu belasten. Ein
Durchfahrtsverbot durch den Késchinger Forst mit seiner attraktiven — und als Wild-
gehege genutzten — Wald- und Wiesenlandschaft wiirde eine weitere betriichtliche
Attraktivititseinbufle fiir die Radroute bedeuten: Die welligen, meist landwirtschaftlich
genutzten Jura-Flachen nordlich des Késchinger Forstes liegen auch nicht mehr direkt

am romischen Limes, sondern bereits nérdlich davon.

Tabelle 4: Stiirken-Schwiichen-Profil der Radroute

Stiirken

Schwiichen

interessante rémische Relikte (Villa Rustica, Kastell), die
sich auch fiir Veranstaltungen im Rahmen des ,,Erlebnist-
ourismus™ eignen

gute Ausstattung mit ,nichtrémischen® historischen Bau-
denkmilern, besonders mit attraktiven Burgen und Schlés-
sern

groBere landschaftliche Vielfalt entlang der Route
attraktives naturrdumliches Angebot im Altmiihl- und
Schambachtal sowie im Kschinger Forst

auch fiir ein breites Radfahrpublikum giinstige Steigungs-
verhiltnisse, nur wenige und kurze Anstiege

mehr als die Hilfte der Route fiihrt bereits {iber gut befestig-
te Wege, daher sind nur relativ geringe Ausbauaufwiinde
erforderlich

Grundausstattung mit Ubernachtungsmaglichkeiten im Alt-
mithltal und um Altmannstein

Konzentration des Gastgewerbes um Kipfenberg, Denken-
dorf und Altmannstein

mehr oder minder ausreichende Versorgung mit Lebens-
mitteln und Getrinken in Kipfenberg, Denkendorf und Alt-
mannstein

Grundangebot an Veranstaltungen entlang der Strecke, var
allem ,,Feste™ und ,,Fithrungen”

beschriinktes Angebot an Sehenswiirdigkeiten aus der Ro-
merzeit, erforderlich ist die Angebotserginzung durch ar-
chiiologische Grabungen bzw. durch die Rekonstruktion von
romischen Bauwerken und Anlagen

mehrere Burgen und Schltsser befinden sich im Privatbesitz
und sind daher nur beschriinkt touristisch nutzbar, zum Teil
sind auch betriichtliche Sanierungsaufwiinde erforderlich

relativ geringe naturriumliche Attraktivitit des Westteils der
Route (Egweil - Pietenfeld) sowie im Abschnitt zwischen
Altmiihltal und Késchinger Forst (Gelbelsee - Zandt)

unter Umstiinden Zugangsbeschrinkungen im Késchinger
Forst

fehlende Ubernachtungsmoglichkeiten im westlichen Teil
der Route

fehlende Spezialisierung von gewerblichen und privaten
Quartieren auf das Radfahrpublikum

Mangel an: Cafés, Konditoreien, ,,Erlebnisgastronomie®
im westlichen Teil der Route ist nur die gastronomische
Grundausstattung vorhanden

wenige bzw. fehlende Versorgungsmoglichkeiten im West-
teil der Strecke, aber auch in den Abschnitten Pietenfeld -
Gungolding und Zandt - Sandersdorf

fehlende Servicemdglichkeiten fiir Radfahrer

zu geringes Spektrum an Veranstaltungen, es fehlen be-
sonders ,historische Feste", ,Miirkte®, ,Konzerte”, ,Ver-
anstaltungen fiir Kinder” u. a.

unregelmifige Verteilung der Veranstaltungen iiber die
Saison
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IV. Projektmoderation

Die Projektmoderation fiir den zu planenden Teilabschnitt der ViA RAETICA wurde im Sommer
1998 im Rahmen von drei Versammlungen fiir die Biirger der betroffenen Gemeinden durch-
gefiihrt:

> 21. August 1998, Gasthof Schweiger in Nassenfels fiir die Gemeinden Adelschlag,
Nassenfels und Bergheim;

> 22. August 1998, Gasthof Neumayer in Altmannstein fiir die Gemeinde Altmannstein;

> 28. August 1998, Gasthof ,,Zum Raben® in Arnsberg fiir die Gemeinden Walting,
Kipfenberg und Denkendorf.

Wiihrend die Versammlung in Nassenfels von iiber 50 Biirgern besucht wurde, fanden sich zu
den Veranstaltungen in Altmannstein und Arnsberg zwischen 15 und 25 Géste ein.

Eréffnet wurden die Biirgerversammlungen durch den Biirgermeister der jeweiligen Ver-
anstaltungsgemeinde, der besonders auf die Ziele der Veranstaltung hinwies: erste Information
tiber die geplante Errichtung einer touristischen Route, Darstellung der Férderungsméglich-
keiten, erster AnstoB fiir Initiativen und Projekte im Rahmen der Via RAETICA.,

Danach prisentierten Mitglieder des Projektteams die Planungsgrundlagen:

1) den historischen Hintergrund, auf dem die Themenroute der VIA RAETICA aufbaut,
sowie die allgemeinen Organisationsprinzipien touristischer Routen;

2) den im Rahmen der Studie geplanten Routenverlauf mit den herausragenden natur- und
kulturlandschaftlichen Sehenswiirdigkeiten;

3) die Ergebnisse der Bestandsaufnahme mit der Bewertung der Stirken und Schwichen
der touristischen Attraktionen und der Einrichtungen der touristischen Infrastruktur
(siche Abschnitt III);

4) Férderbedingungen und verfiigbare Fordermittel fiir die Realisierung von Projekten im

Rahmen der VIA RAETICA.

Bei den Punkten 2) und 3) gaben die Referenten zuniichst einen allgemeinen Uberblick und
gingen dann auf die Besonderheiten der Streckenabschnitte in den betroffenen Gemeinden néiher
ein. In den danach folgenden Diskussionen wurden ergédnzende Fragen gestellt — und nach
Mboglichkeit beantwortet —, ebenso kamen kritische Einwinde sowie Gestaltungs- und Projekt-
vorschldge zur Sprache. Generell zeigte sich eine positive Einstellung beziiglich der geplanten
touristischen Route.
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Die ergdnzenden Fragen betrafen vor allem folgende Problembereiche:

L3

Organisationsstruktur und Kompetenzverteilung? Im Aufbau begriffen; Biirgermeister
HUSTERER (Nassenfels) koordiniert die Zusammenarbeit zwischen den Gemeinden
entlang der Route; die zentrale Geschiéftsstelle fiir die Via RAETICA (Auflen-, Innenmar-
keting, Werbung, zentrale Anlaufstelle) soll beim Naturpark Altmiihltal eingerichtet
werden.

Aufgaben der Gemeinde? Im Rahmen der vorgesehenen Konzeption (Planung von der
Basis aus) kommt den Gemeinden und ihren 6rtlichen Initiativen grofle Bedeutung zu.
Wesentliche Ideen, Anstéfle und Mallnahmen (etwa zur Direktvermarktung landwirt-
schaftlicher Produkte oder zur Entwicklung von Einrichtungen der touristischen Infra-
struktur) sollen von hier ausgehen und von den iibergeordneten organisatorischen
Ebenen (etwa: zentrale Geschiéftsstelle) nur koordiniert werden.

Zeitplan fiir die Einreichung von Projekten? Die Forderinitiative — mit Mitteln aus dem
EAGFL-FONDS der EU und zusétzlicher finanzieller Unterstiitzung des Freistaates
Bayern — lduft nur mehr bis zum Jahresende 1999. Daher ist die Konzeption und Finrei-
chung von Projekten dullerst dringlich.

Frwartetes Ausmal} des Besucherzustromes? Auch im Falle des Vorliegens umfassender
Nachfrageanalysen wire diese Frage nur sehr schwer zu beantworten. Aufkeinen Fall ist
fiir die VIA RAETICA ein auch nur annihernd der Altmiihltalroute (in der Hochsaison ca.
1.000 - 1.500 Radtouristen am Tag) oder gar dem Donauradweg (ca. 3.000 Radtouristen
am Tag) entsprechendes Aufkommen zu erwarten. Die Nachfrage sollte sich — abhiingig
von den realisierten Projekten, den Werbe- und Marketingstrategien etc. — erst innerhalb
eines lingeren Zeitraumes allméhlich erhéhen, so daBl der Tourismus unter Umsténden
auch in denjenigen Routenabschnitten der ViA RAETICA, die abseits der attraktiven
Tallandschaften liegen, zu einem (bescheideneren?) wirtschaftlichen Standbein werden
kann. Kurzfristige Erfolge sind sehr unwahrscheinlich.

Die kritischen Einwdinde der Diskussionsteilnehmer bezogen sich zum Teil auf die Konfliktsi-
tuation zwischen den touristischen Planungszielen und den sonstigen wirtschaftlichen und
privaten Interessen:

1 4

So verlduft zum Beispiel ein Teilabschnitt der vom Projektteam geplanten Radroute iiber
Feldwege, die von Landwirten fiir betriebliche Transporte (Entsorgung von Stallmist,
Abfuhr geernteter Produkte von den Feldern) bend&tigt werden. Alternative Trans-
portwege gibt es nicht, ausgebaute Radwege wiirden nicht nur intensiver verschmutzt,
sondern vermutlich auch immer wieder beschéddigt werden. Hier zeigen sich besonders
die Notwendigkeit und die Vorteile einer méglichst frithen Einbeziehung der Bevélke-
rung und einer partizipativen Planung: Nutzungskonflikte kénnen schon im Anfangs-
stadium erkannt und durch entsprechende PlanungsmafBnahmen vermieden werden.

Beziiglich der Routenfiihrung schlugen verschiedene Diskussionsteilnehmer einen
parallelen Verlauf der zu errichtenden Radwege zum bestehenden Stralennetz vor,
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besonders entlang der Stralen zu den regionalen Zentren. Dadurch wiirde etwa der
private Versorgungsverkehr mit dem Rad, sowie besonders auch der Schiiler-Rad-
verkehr erleichtert und vor allem sicherer gemacht. Allerdings widerspricht eine solche
Routenfiihrung den Erwartungshaltungen der Touristen, fiir die sich im unmittelbaren
Umfeld oft stirker befahrener Staatsstraflen eine einschneidende Beschrénkung ihres
»Landschaftsgenusses™ ergibt.

> Ein besonders ernster und — wenn iiberhaupt — vermutlich nur durch intensive Verhand-
lungen und Planungen zu l6sender Nutzungskonflikt ergibt sich aus den Anspriichen und
Interessen der Eigentiimer (Wittelsbacher Ausgleichsfonds) und der Jagerschaft im
Koschinger Forst, welche mit einer touristischen Nutzung betrichtlich divergieren.
Vielleicht kénnte man eine Losung in partiellen Zutrittsregelungen fiir Touristen finden
(Zutrittsverbote in den Abend-, Nacht- friilhen Morgenstunden bzw. eventuell auch
saisonale Zutrittsverbote).

> Andere Einwénde bezogen sich auf die ,,Schwachstellen® (touristische Attraktivititen,
touristische Infrastruktur) entlang der Route: Ausbaumafnahmen wiren eigentlich nicht
nétig, da diese Etappen ohne weiteres in einem ganzen oder halben Tag zu bewiltigen
wiren. Gegen solche Argumente sprechen das steigende ,,.Erlebnisbediirfnis® der Touri-
sten und die zunehmende Konkurrenz zwischen den verschiedenen touristischen Routen.
Eine Inkaufnahme von ,leeren Kilometern® wiirde den Erfolg der ViA RAETICA wohl
entscheidend in Frage stellen.

> In dhnlicher Weise mufl man wohl auch den Argumenten entgegnen, dal} ein weiterer
Ausbau der Ubernachtungsmoglichkeiten nicht notwendig wire: Kipfenberg und Den-
kendorf verfiigen z. B. iiber geniigend Kapazititen. Dies trifft aber in den Saisonspitzen
(auch mit Ubernachtungen von Durchreisenden auf der Autobahn) vermutlich nicht zu.
Aullerdem widerspricht eine solche Strategie dem Planungsprinzip der Ausstattung von
Radrouten mit ,,Ubernachtungsorten® in ,,bequemen® Tagesetappen von ca. 40 bis 50
km. Auch dadurch kdme es zu Attraktivititsverlusten, vor allem fiir Familien und iltere
Touristen. Uberdies zeigen alle bisherigen Erfahrungen, daB Radtouristen ihre Uber-
nachtungen nur zu relativ geringen Teilen vorbestellen. Viele begeben sich erst am Ende
eines Urlaubstages spontan auf Quartiersuche. Durch die Konzentration der Uber-
nachtungsmoglichkeiten auf nur wenige, relativ weit auseinanderliegende Standorte
wird ein solches Verhalten extrem behindert, wenn nicht véllig unmdglich.

Da die Diskussionsteilnehmer mehr oder minder iiberraschend mit der Frage nach Gestaltungs-
und Projektvorschldgen zur VIA RAETICA konfrontiert wurden, ist es nicht verwunderlich, daf
sich ihre Anregungen in dieser ersten Konfrontationsphase mit dem Vorhaben eher in Grenzen
hielten.

> Auch die Biirger empfanden das beschrinkte Angebot an Sehenswiirdigkeiten aus der
Romerzeit als Problem, besonders die fehlende ,,Sichtbarkeit® des Limes. Daher wurde
die viel bessere Markierung des Verlaufes des Grenzwalles vorgeschlagen — wenigstens
an den gut zugénglichen Standorten (etwa: an Schnittstellen mit Stralen und Radwegen)
—sowie auch die teilweise Rekonstruktion der Anlagen (etwa: Wachtiirme bei Hagenhill
oder Eining).
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Ebenso bestand auch unter den Diskussionsteilnehmern die Meinung, daf} die gemein-
same romische Historie zwar das verbindende Symbol der Radroute darstellt, dariiber
hinaus aber die gesamte Vielfalt an Kulturgiitern (etwa die romanischen Kirchenbauten)
in die Route integriert werden sollte. Allerdings sind fiir den Besuch dieser Baudenkmé-
ler oft Abweichungen und Umwege von der Route in Kauf zu nehmen, die sich aber nur
im Fall attraktiverer Sehenswiirdigkeiten (etwa: Schlofl Hexenagger) wirklich rentieren.

Dabher sollten eventuell spezielle Reisefiihrer (mit Karten) fiir die Via RAETICA und
eigene Hinweisschilder auf abseitigere Kulturgiiter die einzelnen Radfahrer zu individu-
ellen Abweichungen von der Hauptroute anregen. Damit kénnte man eine grofere
Streuung der Besucher und einen entsprechenden touristischen Nutzen fiir die gesamte
Region erreichen.

Ebenfalls war bei verschiedenen Diskussionsteilnehmern auch das BewuBtsein ausge-
prédgt, daB} in die Route auch touristisch weniger attraktive Abschnitte integriert sind.
Hier kann man sich auch vorstellen, dal moderne Kiinstler und Landschaftsgestalter
Objekte zu den Themen: ,,.Limes* oder ,,Grenzen-Begegnungen® (zwischen Kulturen)
installieren.

SchlieBlich gab es noch eine Reihe von Einzelvorschldgen etwa zu: Rémer — Jagd und

Wald (Koschinger Forst); romischer Erzabbau (Schafshill); romische Wassernutzung
(Karstquelle in Schamhaupten) u. a.
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V. Vorschlége fiir die Routen- und
Angebotsplanung

1. Verlauf der Radroute

Im Rahmen des Forschungsprojektes wurde — nach intensiven Befahrungen und Begehungen
und den Moderationsveranstaltungen in den Gemeinden — ein erster Detailvorschlag zum
Verlauf der Radroute ausgearbeitet. Er ist in den Karten 3 bis 8 dargestellt. Der Routenvor-
schlag soll als eine voridufige Diskussionsgrundlage fiir den basisorientierten Planungsproze/3
in den Gemeinden dienen, in dessen Rahmen sich noch verschiedene Modifikationen ergeben
werden (siehe etwa den in Abschnitt IV erwihnten Nutzungskonflikt mit der Landwirtschaft
oder die Probleme im Kdschinger Forst).

2. Allgemeine Vorschlige fiir die Gesamtroute

Die allgemeinen Vorschldge fiir die Erh6hung der Attraktivitdt auf der Gesamtroute beziehen
sich auf Aufgaben und Initiativen der zenfralen Geschidifisstelle, die beim Naturpark Altmiihltal
eingerichtet werden soll:

> Sie sorgt nicht nur fiir das zentrale Management und die Umsetzung der geplanten
gemeinsamen Aktivititen, sondern ist auch verantwortlich fiir die Gesamtdarstellung
der Route in den Bereichen von Werbung und Offentlichkeitsarbeit, sowohl in den
traditionellen als auch in den modernen Medien.

> Als nach auflen hin sichtbares Zeichen der Verkniipfung der verschiedenen Angebote
entlang der VIA RAETICA zu einem gemeinsamen Produktbiindel miifite ein gemein-
sames Markenzeichen (Logo) geschaffen werden (eventuell: das Lamm ,,RAETICUS*
mit einem Romerhelm?), mit dem Informationsmaterial, Prospekte etc. gekennzeichnet
werden sollen, ebenso wie die Beschilderung entlang der Route.

> In den Aufgabenbereich der Geschiftsstelle féllt auch die Herausgabe eines Radfiihrers
mit Routenbeschreibung, Hinweise auf die Attraktivitéten des Natur- und Kulturraumes,
sowie mit ausfiihrlichem Serviceteil, der sich auf die touristische Infrastruktur und auf
das Veranstaltungsangebot bezieht.

> Ebenso anzustreben ist die Etablierung und das Management eines Teams von Gdste-
fiihrern, die flexibel eingesetzt werden konnen und nicht nur mit den geschichtlichen
Hintergriinden vertraut sein sollen, sondern auch mit Gegenwartsbeziigen und Proble-
men, und die tiberdies auch im Bereich der Animation tétig werden konnen.

> Zu den Aufgaben der Geschiftsstelle zahlt auch die Verwaltung und der Betrieb eines

zentralen Buchungs- und Reservierungssystems, als grundlegende Basis fiir die gemein-
same Vermarktung der Radroute.
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Fiir diese gemeinsame Vermarktung wiren auch verschiedene Kooperationen von
Anbietern von Vorteil, die ebenfalls von der Geschéftsstelle initiiert und betreut werden
konnten. Hier kommen etwa in Frage:

+

Kooperationen von Privaizimmervermietern, die gemeinsam Ubernachtungen zu
einheitlichen Preisen — eventuell {iber ein Gutscheinsystem (2, 3, 4, 5 ... Uber-
nachtungen) — anbieten, so dal} der Gast entlang der Route spontan und zeitlich
ungebunden unter qualititsgepriiften Ubernachtungsangeboten auswihlen kann
(Vorbilder: Go as you please, GB; Kroscheck, DK; Welcome Ticket Nieder-
Osterreich, A; siche FM 3 - 4, 1998);

Kooperation von Hotelbetrieben (,, Radlerhotels ") mit auf die Radfahrer abge-
stimmten, zertifizierten Qualitédtsstandards (Vorbild z. B. Salzburger Seniorenho-
tels: ,,Da geht’s mir gut* mit sogar 70 Qualitétskriterien). Weitere Kooperations-
moglichkeiten — auch in Zusammenarbeit mit den qualitdtsgepriiften Privat-
zimmervermietern — bestehen bei zusitzlichen Serviceleistungen, wie: Fahrrad-
service und -reparatur, Proviantpakete (regionale Produkte), Gepédckstransport
zum nichsten Ubernachtungsstandort u. a.

Kooperation von gastronomischen Betrieben (,, Radlerwirte ), die gesundheits-
orientierte und kulinarisch hochwertigere Mahlzeiten zu einheitlichen Preisen —
und eventuell wieder {iber ein Gutscheinsystem (z. B. 5, 10 oder — auf Familien
oder Gruppen ausgerichtet — 20 Meniis, eventuell auch mit ,,Kindermentis® im
Angebot) - verkaufen (z. B. oberdsterreichische ,,Seniorenwirte®, ,,Salzburg Plus
Menticard™); eventueller Slogan, der einem {ibertriebenen GewichtsbewuBtsein
entgegenwirken soll: ,,Does daradl’ ma scho wieda!*

Kooperation von landwirtschaftlichen Betrieben, die ,, Urlaub am Bauernhof™
anbieten (Vorbild etwa: Erlebnisurlaub in Tirol bei Pitztaler Bauern, FM 3 - 4,
1998) und zusammenarbeiten hinsichtlich: Werbung, Direktvermarktung land-
wirtschaftlicher Produkte an die Touristen, Gestaltung von Erlebnisinhalten und
Erfahrungsaustausch, etwa beziiglich: ,,Rent a Traktor* (Schilcherland, Steier-
mark), Ponyreiten, Spinnen, Brotbacken, Schnapsbrennen etc. Als neuer Trend
kommen immer mehr auch Spezialformen des ,, Urlaubs am Bauernhof™ auf den
Markt (siehe etwa: Saison Tirol 5, 1998): neben Angeboten fiir Radler und
Reiter auch: Baby- und Kinderbauernhéfe, behindertenfreundlicher Urlaub beim
Bauern oder Gesundheitsangebote (etwa in Prigglitz, Niederdsterreich: ,,Patrici-
us — Gesundheit von Wiese und Schaf*: Heub#der und gesundheitsfordernde
Schafprodukte). Manche Kooperationen erstrecken sich auch auf den Anima-
tionsbereich, wobei sich die Bauern in der Géstebetreuung abwechseln (Grill-
abende, Kindernachmittage, Mitwirkung der Géste bei diversen Arbeitsvorgén-
gen etc.).

Solche Kooperationsangebote, sowie andere touristische Leistungen (Museen, Frei-
schwimmbider, Minigolf u. a.) kénnen im Rahmen der fiir den Naturpark Altmiihltal
geplanten touristischen Karte angeboten werden.
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> SchlieBlich sollte die zentrale Geschiiftsstelle noch verschiedene Veranstaltungen und
Aktionen organisieren und anbieten, Beispiele: Singleborse fiir Radfahrer(innen), auch
iiber Internet, oder Internationales Schéfertreffen (z. B. mit Hirtenhundevorfithrungen,
Folklore-, Musikveranstaltungen; Vorbild: Forum Trins, Tirol, FM 7 - 9, 1998).

3. »Romische* Angebotselemente

Es sind vor allem Mafinahmen im ,attraktivititsarmen® Westteil des behandelten Abschnittes
der VIA RAETICA vorzusehen. Hier bildet die Villa Rustica bei Mdckenlohe das zentrale Ange-
botselement (siehe Abbildung 2), welche bereits heute Besucher und Giiste aus der gesamten
Region anzieht. Bisher werden jedoch nur Fithrungen fiir Gruppen und ein Streichelzoo angebo-
ten. Mit steigender Zahl der Radtouristen sollten fixe Offnungszeiten eingefiihrt werden,
innerhalb derer Besichtigungen auch ohne Voranmeldung moglich sind. Eine Reihe von
weiteren Ausbauschritten kdnnte die Anlage mit steigender Zahl der Radtouristen auf der Via
RAETICA immer attraktiver machen, z. B.: Errichtung einer Jausenstation mit einem kleinen
Shop, der ,,romische Produkte” anbietet; Einrichtung einer Ausstellung in den Ridumen der
Villa; Erweiterung der Ausgrabungen im anschliefenden Ruinenfeld; Ausbau des Streichelzoos
zu einem auf Kinder zugeschnittenen kleinen Spiel- und Erlebnispark mit Romerthematik
(Vorbild etwa: ,,Familienland Pillerseetal®, Tirol, 35 Spielstationen auf 12.000 qm, in denen der
gesamte Bewegungsapparat der Kinder gefordert wird).

Ein dhnliches, schrittweises Ausbaukonzept ist auch fiir das Romerkastell bei Pfiinz vorstellbar
(siche Abbildung 4), wobei zumindest die volle Ummauerung rekonstruiert werden sollte
(derzeit ist nur die Vorderfront der viereckigen Festung wiedererrichtet). Die so geschaffene
Anlage konnte den Rahmen fiir eine ganze Reihe (gemeinsam oder alternativ realisierter)
Einrichtungen und Veranstaltungen bilden. Zum Beispiel fiir ein ,,Rémerzeltlager”, dessen
»Bewohner” (z. B. Schiilergruppen, Vereine, aber natiirlich auch die Radtouristen der Via
RAETICA) rémische Lebensweisen nachvollziehen konnen, mit integrierter Gastronomie
(.,Romerschenke*) und ,,Romermarkt™ (vorwiegend regionale Produkte), wobei die Angebote
natiirlich auch auf die Durchgangsbesucher ausgerichtet sein sollten. Weitere Nutzungsmdaglich-
keiten wiren eine Freilichtbiihne, die sicherlich nur fallweise bespielt werden kénnte, aber auch
als Kino zu nutzen wire, wobei es naheliegt, auf den groBen Fundus ,,rémischer Filme (von
»HAsterix® bis ,,Ben Hur*) zuriickzugreifen (praktiziert etwa im niederdsterreichischen ,,Romer-
park® von Carnuntum). Eine Uberlegung wert wire auch die Veranstaltung von ,,Rémischen
Sonntagen® in der umgestalteten Anlage, nach dem Vorbild des Archiologischen Parkes
Xanten, wo den Interessenten historische Kleidung, typisches Handwerk und Speisen der
romischen Kiiche geboten werden.

Die Gemeinde Nassenfels konnte sich zu einem weiteren ,,rémischen Schwerpunkt im Westteil
des hier zu behandelnden Routenabschnittes der Via RAETICA entwickeln. In einem Mehrstufen-
konzept soll zunichst ein Romer- und Heimatmuseum errichtet werden, als nichsten Schritt
denkt man an die Rekonstruktion eines noch unter der Erde liegenden Rémerbades.

Erginzt man diese geplanten ,,romischen” Angebotselemente in Mdckenlohe, Pfiinz und
Nassenfels etwa noch durch die Errichtung eines Aussichtsturmes (mit Rast- und Picknickplatz)
bei Pietenfeld, etwa auch mit der Prasentation von Informationen tiber die rémische Vergangen-
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heit der umliegenden Gebiete im unmittelbaren Hinterland des Limes, so wird der natur- und
kulturlandschaftlich weniger attraktive Westteil des Routenabschnittes im Sinne des Rahmen-
themas aufgewertet.

Auch im zweiten, weniger attraktiven Teilbereich des zu gestaltenden Routenabschnittes der
V1A RAETICA (Gelbelsee - Denkendorf - Zandr) bietet sich eine nicht uninteressante Ausgangs-
situation: Hier kreuzen sich ndmlich moderne technische Verkehrssysteme (Autobahn, ICE-
Trasse) mit den antiken Grenz- und Verkehrsanlagen. Somit scheint dieser Bereich als der ideale
Standort fiir eine umfangreichere (und von Bahn bzw. Strafle aus gut sichtbare) Rekonstruktion
des Limes und seiner Wachtiirme. Diese kénnte den optischen Rahmen (und Besuchsanreiz)
bilden fiir eine Serie von kleineren Ausstellungen und Veranstaltungen (ergénzt durch ent-
sprechende gastronomische und Verkaufsangebote), welche sich sowohl an die Radtouristen als
auch an das Durchreisepublikum auf der Autobahn wenden (das Denkendorf und seine Umge-
bung ohnehin bereits zu Rast- und Ubernachtungszwecken nutzt). ,, Transportsysteme im
Wandel der Zeiten™, ,,Asterix und Co — Das Geschichtsbild der Rémercomics® oder , Kultur-
grenzen in Europa und ihr historisches Erbe” wiren etwa mégliche und vermutlich recht
attraktive Ausstellungsthemen. In jedem Fall sollte das Angebot mit dem neuerétfneten Rimer-
und Bajuwarenmuseum neben der Burg Kipfenberg abgestimmt sein, so daB sich auch in diesem
Bereich der Route ein attraktiver rémischer Schwerpunkt ergibt, der in der Saison durch
verschiedene Zusatzangebote zu ergédnzen wire (etwa: Bardenkonzerte am Marktplatz von
Kipfenberg mit Gauklern, Feuerschluckern etc.; ,,Rémeressen”, z. B. in den Gasthéfen ,,Zum
Limes® in Kipfenberg, ,,Postwirt™ oder ,,Lindenwirt* in Denkendorf u. a.).

Die hier ansatzweise vorgestellten Ausbau- und Gestaltungsvorschlige zeigen, dall es bei
erfolgreicher Umsetzung der Projekte sehr wohl gelingen kann, entlang des Routenabschnittes
ein interessantes ,,rémisches™ Angebot zu schaffen, das sich auch iiber spezielle Marketing-
strategien vermutlich ganz gut vermarkten 1dft. Als Zielgruppen kommen hier besonders
Schulen und Vereine in Frage. Beziiglich der Schulen konnten Klassenausfliige zum Schul-
schluB (etwa: Radtouren mit Ubernachtungen im ,,Rémerzeltlager und unter Mitwirkung von
Betreuern aus dem ,,Fithrerpool®) vorgeplant und angeboten werden, ebenso etwa auch spezielle
(Nachhilfe-)Kurse in den Ferien (,,Lateincamps®), in denen moderne Formen des Lernens mit
»~romischem® Ambiente, Entspannung, Sport usw. verkniipft sind (Vorbild etwa: ,,Ave studio-
sus! Leben wie die R6mer*, Sommercamp im niedergsterreichischen Rémerpark Carnuntum).
Insgesamt diirfte es in Deutschland mehrere hunderttausend Gruppen, Vereine und Verbdinde
geben (davon etwa 16.100 Gesangsvereine, 20.000 Chére, 2.500 Kegelclubs, ca. 85.000 Sport-
vereine etc.), die meisten davon unternehmen regelmaBig Vereinsfahrten (besonders kiirzere
Trips), viele bevorzugen All-inclusive-Angebote mit kalkulierbaren Nebenkosten. Je nach
Vereinsinteressen mafigeschneiderte ,,Romertouren” iiber die ViA RAETICA bilden vermutlich
Package-Angebote, fiir die in diesen Marktsegmenten durchaus Absatzchancen bestehen (siehe
etwa: ,Ran an den Verein®, in: Das Tourismus Magazin, 11, 1998).
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4. Burgen und Schldsser

Auf das Potential der Burgen und Schlésser entlang der Route und die Schwierigkeiten ihrer
Integration in das touristische Angebot wurde bereits oben hingewiesen. Im einzelnen handelt
es sich um die Burgruine von Nassenfels (bisher nur fiir ein alle zwei Jahre abgehaltenes
Burgfest genutzt), die Burg Arnsberg (mit Burgschidnke und Hotel; siehe die Abbildungen 5, 6
und 7), die Burg Kipfenberg (mit Rémer- und Bajuwarenmuseum; siehe Abbildung 9), das
SchloB Sandersdorf (Veranstaltungsort fiir Opern oder Theaterauffithrungen, Schlof3brauerei,
sieche die Abbildungen 17 und 18) sowie die Burg Sfein in Altmannstein (mit Burgschénke;
siche die Abbildungen 20 und 21).

Wie dieser kurze Uberblick zeigt, sind zwar alle Burgen und Schlésser entlang des Routen-
abschnittes in Ansétzen touristisch genutzt, jedoch liegen noch viele Potentiale brach, sowohl
aus Griinden der hohen Investitions- und Sanierungskosten, aber auch wegen privater Nutzungs-
interessen.

Erforderlich wéren sowohl Einzelkonzepte fiir jede der Anlagen zur (Weiter-)Entwicklung der
touristischen Potentiale sowie auch Uberlegungen zur Kooperation zwischen verschiedenen
Burgen und Schlgssern. Da das hierzu erforderliche Detailwissen nicht zur Verfiigung steht und
die Arbeitsaufwinde den Projektrahmen wesentlich {iberschreiten wiirden, kénnen hier nur erste
Anregungen gegeben werden. Es sollten méglichst rasch Projektgruppen gegriindet werden, die
dann realisierungsreife Konzepte entwickeln.

Diese werden den weiteren Ausbau der (Erlebnis-)Gastronomie und (Erlebnis-)Hotelerie
enthalten, z. B. als lingerfristiges Konzept fiir die Burg Nassenfels. Auch fiir die Burg Kipfen-
berg (mit dem benachbarten Museum) wére die Einrichtung eines Restaurants oder einer
Burgschinke ein Attraktivitdtsgewinn. Fiir das Schlofl Sandersdorf bietet sich eine auf die
SchloBbrauerei ausgerichtete Erlebnisgastronomie mit (Aussichts-)Biergarten im SchloBareal
an, ebenso ein kleinerer (luxuridser?) Hotelbetrieb.

Nutzbarer Raum (Open Air oder innerhalb der Gebdude) fir Museums- und Veranstaltungs-
zwecke steht besonders noch in den Burgen Nassenfels und Kipfenberg sowie im Schlof3
Sandersdorf zur Verfligung.

Fiir Radtouristen und Fullgénger sollte der Zugang zu verschiedenen Anlagen verbessert
werden. Zum Beispiel ist in Arnsberg die Befestigung, Beleuchtung und Beschilderung des
FuBweges zur Burg erforderlich, ebenso die Errichtung gesicherter Fahrradabstellpliitze ein-
schlieflich von Mdglichkeiten zur Gepédcksaufbewahrung. Solche Abstelleinrichtungen fiir
Fahrrader fehlen auch in Kipfenberg, wo man eventuell auch (wenigstens zu den Saisonspitzen
und im Falle von Veranstaltungen) die Einrichtung eines Shuttledienstes zwischen Marktplatz
und Burg iiberlegen kénnte (eventuell im Stundentakt).

Die Konzeption der Veranstaltungsprogramme sollte beim Studium der Lokalgeschichte und
eventuell der lokalen Sagen anzusetzen. Da ja Sagen auf der Interpretation, Ergédnzung und
Ausschmiickung lokaler historischer (Kern-)Ereignisse beruhen, spricht vielleicht auch nicht
allzuviel dagegen, diesen Entstehungsprozel3 einfach fortzusetzen, wenn sich die Ergebnisse nur
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als kreativ, interessant und amiisant erweisen. Diverse Vorbilder zeigen jedenfalls, daf3 sich fiir
Sagen- und Gespensterabende — innerhalb der Burgen und Schlésser, aber auch an reizvollen
Standorten in der freien Natur — durchaus Nachfrager finden, speziell auch dann, wenn die
Veranstaltungen auf die Kinder ausgerichtet sind. Auch Sagenwanderungen und Sagenfestivals
(z. B. Matrai am Brenner in Tirol) werden zunehmend beliebter. Im niederdsterreichischen
Waldviertel haben sich vier Burgen zusammengeschlossen, die eine viertidgige Geister- und
Gespenstertour anbieten, wobei die Besucher bei Kerzenlicht die Faxen der Spukwesen hautnah
miterleben kénnen (siche: ,,Land der Gespenster®, in: FM, 5 - 6, 1998). Vielleicht lieBe sich eine
solche Kooperation (gemeinsame Package-Angebote, Austausch von Sagen- und Geschichten-
erzdhlern, gemeinsame Werbung etc.) auch zwischen den Veranstaltungsorten entlang der
Radroute zustande bringen. Auch wenn man nicht im Entferntesten daran denkt, ,,Spektakel a
la Disney* zu realisieren, kénnte sich etwas Computeranimation in den alten Geméuern als
durchaus hilfreich erweisen.

Unter den Burgen und Schldssern entlang der Route kommt vielleicht der groffen und at-
traktiven Anlage von Sandersdorf eine Sonderstellung zu. Sie wurde bereits im Sommer 1998
als Veranstaltungsort genutzt, und zwar fiir eine Opernauffiithrung (,,Che Originali, Simon
Mayr) mit speziellem Lokalbezug. Gerade in einer Region, in der sommerliche Festspiele eher
diinn gesdt sind, liefe sich hier vielleicht ein (kleineres aber feineres?) Veranstaltungsangebot
aufbauen, das natiirlich nicht nur auf die durchreisenden Touristen ausgerichtet sein kann,
sondern auch auf die lokale Bevélkerung und vor allem auf Nachfrager aus den GroBstddten im
100 km-Einzugsbereich (Kombinationsangebote besonders fiir die Wochenenden: Auffiihrung
+ Erlebnishotel + Erlebnisgastronomie). Beziiglich des Veranstaltungsangebotes kénnte man
eventuell iiberlegen, an der Renaissance der Operette zu partizipieren (Vorbilder: ,,Carinthischer
Sommer™, Morbisch im Burgenland oder Bad Ischl in Oberdsterreich); Lustspiele (Gesell-
schaftskomédien unter Ausnutzung des Miinchener Schauspielerpotentials) wiren eine Alterna-
tive. Wenn es gelingt, den Rahmen exklusiver aufzuziehen, konnte man unter Umsténden in der
Firma AUDI einen kompetenten Partner finden: Ein Sandersdorf-Wochenend-Package bildet
vielleicht ein attraktives Zusatzangebot fiir die Direktabholer von Luxus-Automobilen.

5. Sonstige Angebote

Mittelfristig ist im Bereich der sog. Aumiihle bei Nassenfels an die Anlage eines kleinen
Badesees gedacht. Angesichts der beschrankten Bademdglichkeiten entlang der Radroute kann
dieses Projekt nur begriifit werden. Es wiirde aber auch sehr zur touristischen Inwertsetzung der
ndheren Umgebung beitragen, besonders in Verbindung mit einer attraktiveren Ufergastrono-
mie, plus Seepromenade, eventuell auch plus einem kleinen Campingplatz. All dies kénnte
gemeinsam mit der ausgebauten Burg (Veranstaltungen, Erlebnisgastronomie und -hotel), dem
Romerbad und dem Rémermuseum, dem Spiel- und Erlebnispark im Anschlufl an die Villa
Rustica in Mdckenlohe, auch noch ergénzt durch Spezialformen des ,,Urlaubs am Bauernhof*,
die Basis fiir gewisse Entwicklung des Tourismus auch in dieser, von den natirlichen Voraus-
setzungen nicht gerade begiinstigten Region bilden. Hierbei kénnten neben dem Radtourismus
vielleicht auch Kurz-(Wochenend-)Urlaube von Gésten (besonders Familien mit Kindern) aus
den umliegenden Agglomerationen eine gewisse Rolle spielen.
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Gestaltungsmafinahmen beziiglich des Ortsbildes sollten in nahezu allen gréfieren Siedlungen
an der Radroute zur Attraktivititserhdhung beitragen. Beispielhaft genannt seien hier der
Marktplatz von Kipfenberg, dessen Siidseite (in Abbildung 10 nicht sichtbar) den harmonischen
Eindruck des baulichen Ensembles zerstort; des weiteren auch der Ortskern von Altmannstein,
wo am oberen Marktplatz MaBBnahmen zur Verkehrsberuhigung und zur fullgéngerfreundlichen
Gestaltung notwendig wiiren. Fragen kann man sich auch, ob der Parkplatz mitten im Ortszen-
trum nicht verlagert und der gewonnene Raum nicht viel attraktiver genutzt werden kdnnte (eine
Mboglichkeit: Parkanlage). In allen Féllen sollten in den Ortszentren ,,Fahrradsafes™ zur Verfii-
gung stehen, wie dies zum Beispiel in Ingolstadt und Eichstétt schon der Fall ist. Zu den
GestaltungsmaBnahmen zihlt auch die Restauration und eventuell auch touristische Nutzung
von historischen Gebdiuden. Als Beispiel kann die alte Miihle westlich von Arnsberg genannt
werden. Sie eignet sich vielleicht als Standort fiir ein kleines Museum {iber Schafzucht (bis hin
zu den Klonen) und Schiifer sowie iiber die Kulturlandschaft der Altmiihltaler Wacholderheide.

Leider sind die Grundbesitzer bisher nicht bereit, eine direkte Fithrung des Radweges vom
Kinderspielplatz vor Schamhaupten tiber die Wiesen zur Schambachquelle (Abbildung 15) und
weiter zur Wassermiihle (Abbildung 16) zu ermdoglichen. Dennoch sollte das Becken der
Karstquelle gesdubert und mittels einer kleinen Informationstafel auf die Besonderheiten des
Phidnomens hingewiesen werden. Wenigstens von der Ostseite her konnte man den Zugang
verbessern (plus Hinweise auf die Quelle) und zudem einen idyllischen Rastplatz fiir die
Radfahrer schaffen.

Fiir das Projekt der ViA RAETICA wére es ein enormer Gewinn, sollte es gelingen, die Durch-
fahrt durch das Wildgehege des Kdschinger Forstes zu erreichen — und vielleicht auch noch
zusétzliche touristische Angebote zu installieren, die sich auf Natur- und Wildbeobachtung
beziehen. Als Vorbilder dazu kénnen die Veranstaltungen dienen, die im Tiroler Alpenpark
Karwendel (,,Wildlife Expeditions Tirol*) mit Erfolg angeboten werden oder auch die ,,Natur
Kreativ“-Angebote der Wipp Regio, Ortsstelle Trins (Tirol). Blumen-, Kréduter- und forstkundli-
che Wanderungen lassen sich auch im Kdschinger Forst durchfiihren, ebenso diverse Tierbeob-
achtungen (auch zu Pferd oder mit Nachtsichtgeriten), gefiihrt von qualifizierten Okologen,
Jagern oder Forstwirten. Moglich ist auch die Kombination mit erlebnisgastronomischen
Angeboten (etwa: ,,Wildschweinsafari® mit Jagdessen) oder mit Vortrdgen und Diashows zu
relevanten Themen.
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V1. Multimedia-Priasentation

1. Konzept und Methoden

Im Rahmen der partizipativen Planung spielt der gute Kenntnisstand der am Planungsprozef3
beteiligten Gruppen eine entscheidende Rolle. Daher miissen hier auch moderne Methoden der
Multimedia- und Computertechnik eingesetzt werden, um angesichts der stindigen Kon-
frontation der Bevélkerung mit einer Vielzahl verschiedenster Informationen iiberhaupt noch
Aufmerksamkeit und Interesse auch fiir komplexere Tatbestdnde zu erregen.

Abbildung 28: Dreidimensionale Ansicht des Altmiihltals und der Albhochfliche.
Im Vordergrund Kipfenberg mit der Burg vom SO aus gesehen und der Ver-
lauf des Limes, dstlich von Kipfenberg.

Ein Hauptanliegen lag darin, einen kurzen aber doch recht umfassenden Eindruck der Route zu
geben, wobei die Bilder (Momentaufnahmen) der verschiedenen natiirlichen und kulturellen
Attraktivitdten in den Gesamtkontext der Landschaft eingebunden werden sollten. Dem Betrach-
ter sollte der Eindruck vermittelt werden, die Route innerhalb der verfiigbaren — sehr kurzen —
Présentationszeit gleichsam ,,im Flug® zu erleben, wobei an den markanten Stationen jeweils fiir
kurze Augenblicke innegehalten wird. Ein zweites Problem stellte sich in der Visualisierung von
Diagrammen und Kartogrammen. Auch hier wurde von den {iblichen Formen abgewichen und
eine Einbindung in den dreidimensionalen Landschaftsraum versucht. Die Prisentation haben
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Klaus NEUDECKER und Michaela IBRAHIMOVIC entwickelt, und zwar unter Einsatz des Geogra-
phischen Informationssystems ArcView und des Bildverarbeitungsprogramms Paint Shop Pro.
Fiir die Présentation wurde das Softwarepaket Power Point verwendet. ArcView ist ein Geogra-
phisches Informationssystem (GIS), das in seiner Version 3.0a zur Verfiigung stand. Mit ihm
wurden die Karten, die 3D-Ansichten und das Profil der Fahrradroute erstellt. Fiir die Ge-
staltung der 3D-Ansichten waren die Zusatzmodule Spatial Analyst und 3D Analyst bzw. zum
Georeferenzieren der Rasterdaten zusétzlich die User-Extension ImageWarp (Version 1.4) von
Kenneth R. MCVAY erforderlich. Die Weiterverarbeitung der eingescannten Photos erfolgte mit
dem Graphikprogramm Paint Shop Pro in der Version 5.01. Dieses Programm hat einerseits
einen sehr groflen Funktionsumfang, ist aber andererseits leicht zu bedienen. Die mit ArcView
bzw. Paint Shop Pro erzeugten Bilder wurden zuletzt in Power Point (Version 97) eingeladen
und dann mit Text, Animationseffekten und dem Ton zu einer Prisentation verbunden. Die drei
genannten Programme liefen {iber das Betriebssystem Windows NT 4.0. Zur Vorbereitung und
zur Bearbeitung der Prédsentation diente ein Pentium II PC mit 333 MHz, 128 MByte Arbeits-
speicher und 6 GByte Festplatte. Fiir die Vorfithrung wurde ein Laptop mit einem Pentium
Prozessor, 64 MByte und 2 GByte Festplatte genutzt.

Abbildung 29: Héhenprofil entlang des Routenabschnitts (30fach iiberhoht)

Nassenfels
Pflinz
Kipfenberg
Altmannstein

ot T

Altmdihltal Schambachtal

Schuttertal &

2. Einzelschritte

Um die Hohendaten der Landschaft als Basis fiir die dreidimensionale Darstellung zu erhalten,
mulfiten in einem ersten Schritt die betreffenden Kartenblitter der Karte des Naturparks Alt-
miihltal auf einem A4-Scanner eingescannt, im Computer zusammengefiigt und iiber die
Basiskoordinaten der Kartenblétter georeferenziert werden. Das Zusammenhéngen der Einzel-
bilder erfolgte mit Hilfe des Programmes Paint Shop Pro, die anschlieBende Georeferenzierung
mit ArcView.

Auf der Grundlage dieser Daten konnte nun, ebenfalls in ArcView, die Digitalisierung wichti-
ger Landschaftselemente begonnen werden: zuerst wurden die Route selbst und anschlieflend
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die Hohenlinien in einem ca. 1 km breiten Streifen beiderseits der Route erfafit. Die Digitalisie-
rung der Hohenlinien benétigte mit ca. 50 Ein-Personen-Stunden die meiste Zeit. Wenige
Stunden erforderte die Erfassung der Koordinaten der im Aufnahmestreifen liegenden Wald-
und Siedlungsflachen sowie der Fliisse. Auch bedeutende Bauwerke, wie etwa der Limes, das
Roémerkastell in Pfiinz oder die Burg in Kipfenberg wurden digitalisiert und mit relativen
Hohenangaben versehen.

Die erfaten Hohenlinien bildeten die Grundlage fiir die Berechnung eines sog. Triangulated
Irregular Network (TIN): In die Fldchen zwischen den Isolinien werden Dreiecke einpalit. Auf
dieser Basis kann man die zwischen den Isohypsen liegenden Hohenwerte interpolieren und
damit ein komplettes digitales Hohenmodell (DEM) berechnen.

Dieses Modell ist dazu in der Lage, dreidimensionale Ansichten der Topographie im Routenver-
lauf zu berechnen, in welche die digitalisierten Gebadude stilisiert eingefiigt werden. Man kann
den Blickwinkel auf den darzustellenden Ausschnitt der Landschaft beliebig verdndern, die
Ansicht in entsprechender Perspektive wird iiber ArcView in kiirzester Zeit berechnet und
dargestellt (siche das Beispiel der Abbildung 28). Das Geldandemodell gestattet jedoch nicht nur
die dreidimensionale Darstellung der Landschaftsstrukturen entlang der Route, sondern auch die
Berechnung von Steigungsprofilen entlang des Streckenverlaufes (siehe Abbildung 29).

Auch die verschiedenen Bilder der Sehenswiirdigkeiten entlang der Route mufiten iiberarbeitet
und aufdie richtigen Ausschnitte gebracht werden. Dazu diente das Bildverarbeitungsprogramm
Paint Shop Pro. Sein grofler Funktionsumfang erlaubt die schnelle und einfache Aufhellung und
Kontrastverstarkung der Bilder sowie die einfache Retuschierung von Flecken.

Die Einzelbilder der Sehenswiirdigkeiten wurden schlieBlich mit Hilfe von Power Point in die
Priisentation eingefiigt und mit Uberschriften und Texten versehen. Verschiedene Bilder und
Graphiken erforderten noch eine zusétzliche Bearbeitung, um die Anschaulichkeit der Dar-
stellung zu erhéhen (siche etwa die dreidimensionale Gestaltung eines Kartogrammes in
Abbildung 30). Als letzter Schritt wurde der Ton zur Présentation hinzugespielt und mit der
Abfolge der Graphiken synchronisiert.

Abbildung 30: Dreidimensionale Visualisierung eines Diagramms (Zahl der Betten bei
Privatquartieren und Gasthéfen und Hotels)

Kipfenberg

Altmannstein
P

B Gasthof, Hotel
Bl Privatpension

Kipfenberg: 200 Betten bei Gasthtfen und Hotels
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VII. Schlufiwort

Die vorliegende Forschungsarbeit soll geeignete Grundlagen fiir den partizipativen Planungs-
prozeB zur Vergiigung stellen. Es handelt sich

| 4

einerseits um Informationen tiber die notwendigen planerischen und organisatorischen
Schritte zur Realisierung des Projektes einer funktionsfahigen touristischen Route sowie
iber die Stdrken und Schwdchen der bereits bestehenden Angebotsstrukturen im Strek-
kenverlauf.

Andererseits wurden aber auch eine ganze Reihe von Vorschldgen fiir die Routen- und
Angebotsplanung ausgearbeitet. Dahinter steht die Uberzeugung, daf8 auch basisorien-
tierte Planungsprozesse kaum richtig funktionieren kénnen, wenn nicht ein gewisser
Input an Vorstellungen, Konzepten und Mainahmen von Seiten der Planung von An-
fang an auf den Tisch kommt, als erste Diskussionsgrundlage und AnstoB fiir die erwar-
teten Initiativen der Biirger.

SchlieBlich gehort auch die interessante und anregende Prdsentation solcher Informa-
tionen zum modernen Planungsgeschift. Sie soll mit den Mitteln der modernen Medien-
technik den Boden fiir eine erfolgreiche Projektarbeit auf Gemeinde- und Regionsbasis
aufbereiten.

Die Autorinnen und Autoren der Studie hoffen, dafl ihre Arbeit diesen Anspriichen geniigt und
zum Erreichen der Planungsziele beitragen kann.
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Anlagen

o Check-Liste zur Griindung einer Touristischen Route aus:

Gabriele MULLER (1994): Touristische Routen als Marketing-Instrument. Grundlage, Analyse
und Empfehlungen. — Forschungsinstitut fiir Tourismus. Dresden.

e CD-ROM: Multimedia-Prisentation des Projektes ,,ViA RAETICA®

Systemvoraussetzungen fiir die Wiedergabe der Prisentation:
- IBM kompatibler PC
- Windows 95, Windows 98 oder Windows NT 4.0
- Minimum 32 MB Arbeitsspeicher (64 MB werden dringend empfohlen)
- Intel Pentium oder AMD K5 Prozessor mit mindestens 90 MHz Arbeitstakt
- CD-ROM Laufwerk, mit mindestens 16-facher Geschwindigkeit
- Bildschirmauflosung von mindestens 800x600 Punkten
bei mindestens 15 bit Farbtiefe (32.768 Farben)

Die Présentation startet automatisch, sobald die CD-ROM in das Laufwerk eingelegt wird.
Die beiden ersten und letzten Bilder der Prisentation sind Standbilder, die es dem Vor-
tragenden erlauben, einige einleitende oder beendende Sétze zu sprechen. Diese Bilder
miissen daher von Hand durch Driicken der Leertaste der Tastatur oder der linken Maustaste
weitergeschaltet werden. Durch driicken der ESC-Taste wird die Prasentation beendet.

Die CD-ROM ist nicht in allen Exemplaren des Forschungsberichtes enthalten. Sie kann auf
Anfrage gegen Kostenersatz iibersendet werden, Adresse:

Professur fiir Wirtschaftsgeographie
Katholische Universitit Eichstitt
Ostenstrafle 18

D-85072 Eichstétt

Tel.: (08421) 93-1302

Fax: (08421) 93-1787

WWW: http://www ku-eichstaett.de/mgf/geo/wirtschaftsgeographie
E-Mail: wirtschafisgeographie@ku-eichstaett.de
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Check-Liste zur Griindung einer touristischen Route

Aus: Gabriele MULLER (1994): Touristische Routen als Marketing-Instrument. Grundlage,
Analyse und Empfehlungen. — Forschungsinstitut fiir Tourismus. Dresden.

1. Anforderungen an das Grundthema
e mufl durch eine entsprechende touristische Substanz (spezifische Angebotskategorie)
dokumentiert werden,
» muf landschaftlich oder kulturhistorisch begriindet sein,
» sollte eine Alleinstellung haben.

2. Namensgebung
» Name muf} die spezifische touristische Substanz genau bezeichnen,
* (allgemeine Hinweise auf landschaftliche und kulturelle Schonheiten reichen nicht zur
Abgrenzung und Alleinstellung aus),
* Name darf nicht willkiirlich gewéhlt werden.

3. Dauerhaftigkeit der Griindung
 Die Griindung einer touristischen Route muf} das Merkmal der Dauerhaftigkeit erfiillen,
d. h. es darf sich nicht um ein zeitlich begrenztes, voriibergehendes Werbevorhaben
handeln.

4. Vorhandensein einer Trigerschaft (Anliegergemeinschaft)
Eine Tréagerschaft muB} vorhanden sein, um die organisatorischen und finanziellen Vorausset-
zungen fiir ein effektives Marketing der touristischen Route zu gewéhrleisten.
* Funktion:
finanzielle, personelle und ideelle Umsetzung der Idee ,, Touristische Route®
e Moglichkeiten:

- eine bereits bestehende Fremdenverkehrsorganisation griindet eine touristische Route
und fungiert als Trégerschaft (z. B. regionaler oder iiberregionaler Fremdenverkehrs-
verband),

- die Trégerschaft wird eigens fiir die touristische Route gegriindet (z. B. in Form einer
Touristik-Arbeitsgemeinschaft).

* Aufgaben:

- Absteckung des Tatigkeitsrahmens durch Erstellung einer Satzung (Inhalt: Zielsetzung,
Aufgaben, Organisation, Mitgliedschaft und Finanzierung der Trigerschaft),

- Planung und Durchfiithrung von Marketing-MaBnahmen,

- Beantragung, Finanzierung und Realisierung einer Beschilderung (RtH 1988).

5. Routenplanung (Streckenfiihrung)
* Streckenfithrung muf} eindeutig sein (d. h. die Strecke mufl von einem Anfangspunkt
ununterbrochen zu einem festgelegten Endpunkt fithren),
« Route darf kein Autobahnstiick mitenthalten,
= Streckenfiihrung sollte eine leichte Verkehrsorientierung gewéhrleisten,
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* Verbindung der die Route dokumentierenden Attraktionen sollte verkehrstechnisch auch
mit alternativen Verkehrsmitteln bzw. zu Full méglich sein (Fahrrad, Omnibus, Bahn,
offentliche Verkehrsmittel, Wandern),
= Route sollte von vornherein zur Nutzung mit alternativen Verkehrsmitteln geplant und

konzipiert werden!

6. Beschilderung (gemill RtH 1988)

 FEine eindeutige, einheitliche und ausreichende Beschilderung der Touristischen Route in
beiden Richtungen gemdf der gesetzlichen Grundlage (RtH 1988) sollte angestrebt wer-
den,

» Antragstellung mit ausfithrlicher Begriindung (Zielsetzung, positive Auswirkungen auf den
Fremdenverkehr) bei der zustindigen Landesbehdérde;

» Vorteile einer Beschilderung:
Steigerung des Bekanntheitsgrades, bessere Orientierung der Reisenden und somit gréfiere
Verkehrssicherheit.

7 Angebotsgestaltung
¢ Voraussetzung:
- Grundangebot:
touristische Infrastruktur, Erholungseinrichtungen, zielgruppenspezifische
Ubernachtungs- und Verpflegungsleistungen;
- themenspezifisches Angebot: z. B.:
Sehenswiirdigkeiten landschaftlicher, historischer, kultureller Art, Moglichkeiten der
Besichtigung von Herstellung und Bearbeitung bestimmter Wirtschaftsgiiter, Teilnahme
an Fiithrungen, regionalspezifischen Brauchen, Veranstaltungen und Festen;
« zeitlich-rdumliche N#he der themenspezifischen Attraktionen mul gegeben sein (Charakter
der touristischen Route);
« Ausrichtung der Angebotsgestaltung auf spezifische Nachfragesegmente;
* die themenspezifischen Leistungen (Angebotselemente) sollten nach Moglichkeit ganzjih-
rig, vor allem an Wochenenden und gegen ein nur geringes Entgelt in Anspruch genom-
men werden kdnnen.

8. Marketing-Mafinahmen
8.1 Uberblick iiber die Einzelmafinahmen (Leistungsmaximum,)

* Marktbeobachtung,

» Zielgruppenanalyse,

» Aufstellung eines Werbeplans und Durchfiihrung von Werbemafnahmen,
» Beteiligung an Ausstellungen,

o Presse- und Offentlichkeitsarbeit,

* Herstellung und Vertrieb von Informationsmaterial,

e schriftliche und telefonische Auskunftserteilung,

» Angebotsgestaltung und -aufbereitung,

» Absatzforderung,

» Erfolgskontrolle.
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8.2 Darstellung ausgewihlter Mafinahmen

1. Informationsgewinnung

Primére Datenerhebung, z. B.

- Angebotsanalyse (Stérke-Schwiche-Profil),

- Konkurrenz-Analyse,

- Nachfrager-Analyse,

Sekundére Datenerhebung, z. B.

- Zuriickgreifen auf Ergebnisse der statistischen Amter, ,,Reiseanalyse® des StfT etc.

2. Corporate Identity
Entwurf und Verwendung eines speziellen Bildzeichens (Symbol)
Anforderungen:

soll die spezifische Thematik abstrahierend darstellen,

sollte nicht kompliziert, beliebig verkleinerungsfihig, in schwarz-wei3 und in Farbe
darstellbar, als Alleinzeichen verwendbar und in ein amtliches Verkehrszeichen integrier-
bar sein,

sollte vielseitig eingesetzt werden: z. B. zur Kennzeichnung der Route (Beschilderung) und
zur Identifikation der Trigerschaft auf Drucksachen, Informations- und Werbemitteln,
sollte sich von Symbolen anderer Touristischer Routen eindeutig unterscheiden.

3. Werbemittel

Informationsprospekt

sollte beinhalten:

- Ausfithrungen tiber Herkunft des Namens und geschichtliche Entwicklungen,

- Kartenskizze mit Routenverlauf,

- Entfernungsangaben (Gesamtldnge der Route, Entfernungen zwischen den einzelnen
Orten),

- Verzeichnis der Mitgliedsorte mit Anschriften der Informationsstellen,

- Darstellung der allgemeinen und vor allem der spezifischen Besichtigungsobjekte mit
Angabe der Offnungszeiten (bzw. Adresse der Infostelle), Moglichkeiten von Fithrungen
etc.,

- Veranstaltungskalender: Hinweise auf spezielle Veranstaltungen, Feste, Aktionen etc.,

- Pauschalangebote der Tragerschaft bzw. der einzelnen Orte,

- Informationen iiber die Méglichkeiten einer alternativen Bereisung der Route (Fahrrad,
Bus, Wandern),

- Hinweis auf die Moglichkeit, daB bei den einzelnen Mitgliedsorten weitere Informatio-
nen angefordert werden konnen (Gastgeberverzeichnis etc.).

Werbeanzeigen

regelmiBige Schaltung von Anzeigenkollektiven durch die Trigerschaft in der regionalen

und iiberregionalen Presse (Tageszeitungen), Publikumszeitschriften, Reisemagazinen,

Fachzeitschriften;

weitere Werbemittel, z. B.

- Erstellung und Verkauf spezieller Reisefiihrer oder Bildbinde,

- Erstellung und Vertrieb zielgruppenspezifischen Informationsmaterials, z. B. Rad-
wanderkarten und -fiihrer, Campingfiihrer,
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- Presse- bzw. Prospektmappen,
- Aufnahme und Vertrieb eines Videofilms iiber die Touristische Route,
- Poststempelwerbung.

4. MaBnahmen im Bereich Offentlichkeitsarbeit

regelmiBiger Presseversand (anhand eines Verteilers) durch Geschéftsstelle

- zur Information der Presse iiber das Angebot bzw. tiber Neuigkeiten der Touristischen
Route (z. B. neue Broschiiren, Veranstaltungen, Aktionen, bestimmte Themen etc.),

- Verteiler sollte Zeitungen (regional, {iberregional) und Zeitschriften, Redaktionen und
Pressestellen im In- und Ausland, Funk und Fernsehen umfassen,

Organisation und Durchfithrung von Pressefahrten (Informationsreisen fiir Journalisten)

entlang der Touristischen Route (billiges und sehr effektives PR-Mittel!),

Presseverdffentlichungen und Bildberichterstattungen in Illustrierten und Tageszeitun-

gen,

Reprisentanz auf Messen (regionale, {iberregionale, internationale Messen),

Moglichkeit des Anschlusses an tibergeordnete Tourismusorganisationen, z. B. Tourismus-

verbédnde, DZT (AnschlieBerprinzip),

Teilnahme an Workshops (z. B. der DZT),

Information der groflen Kartenverlage {iber Neugriindungen Touristischer Routen bzw.

iiber Streckenédnderungen oder -erweiterungen.

5. Erfolgskontrolle der Marketing-Aktivitditen

Auswertung von Couponriickldufen und Prospektanforderungen,

Zihlungen und qualitative Befragung der Besucher von Messen und anderen Veranstaltun-
gen,

Resonanzauswertungen zu Presse- und PR-Kampagnen z. B. {iber beauftrage Ausschnitts-
dienst.

6. Besucherbetreuung / Informationswesen

Idealfall: eigene Geschéftsstelle mit ganzjdhriger Besetzung,

ist dies nicht mdglich, sollte zumindest eine entsprechende Informationsstelle vorhanden

sein (z. B. innerhalb eines ortlichen Verkehrsamtes),

Aufgaben:

- Bearbeiten von Anfragen zur Touristischen Route,

- Informationserteilung zu allen Bereichen der Touristischen Route, zu Unterkunfts-
méoglichkeiten und Verpflegung,

- Entgegennahme und Bearbeitung von Beschwerden.

7. Vertriebswege des Werbematerials

Direkte Distribution (Eigenvertrieb)

- per Post auf Anfrage,

- durch die 6rtliche Touristikstelle (Verkehrsamt / Gésteinformation),

- Ausgabe auf Messen und Ausstellungen,

- bei speziellen Werbe-Aktionen vor Ort (z. B. Publikumsveranstaltungen).
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Fremdvertrieb (iiber Absatzmittler) durch

Reisebiiros,

Reiseveranstalter (u. a. Busreiseveranstalter),

ortliche und regionale Vereine bzw. Tourismusorganisationen (Verbénde),
branchenfremde Absatzmittler, z. B. Warenhduser, Banken, Vereine.
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Materialien und Diskussionsgrundlagen

Wirtschaftsgeographie, Katholische Universitit Eichstatt

Heft 1:

Heft 2:

Heft 3:

Heft 4:

Heft 5:

Heft 6:

Heft 7:

Heft 8:

Heft 9:

M. KAISER, Probleme des Alpentransitverkehrs, Februar 1990

J. STEINBACH, M. KAISER u. a., Fremdenverkehrskonzept fiir die Gemeinde Solnho-
fen, Juli 1992

J. STEINBACH, K. SCHLUTER u. a., Grundlagen fiir die Planung des tourismusbezoge-
nen Kultur-, Unterhaltungs- und Gestronomiebereiches in der Stadt Fiissen, Juni 1994

M. HOLZ, Internationale Migration, Juli 1994

J. STEINBACH, K. SCHLUTER u. a., Grundlagen eines Planungskonzeptes fiir den
Stadtetourismus in Regensburg, 1995

P. KLEIN, Die ,,Jungen Alten® als neue Zielgruppe im Fremdenverkehr, 1995
J. STEINBACH, Natur als Angebotsfaktor im 6sterreichischen Fremdenverkehr, 1995

J. STEINBACH, S. HILGER u. a., Grundlagen eines Planungskonzeptes fiir den Kur- und
Wellnesstourismus in der Gemeinde Langenfeld/Otztal (Tirol), 1997

J. STEINBACH, S. HILGER u. a., Die ,,VIA REATICA® — Grundlagen fiir die Planung
eines Teilabschnittes einer touristischen Route, 1999
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