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Stell Dir vor, es ist eine Ausstellung,
und keiner wird darauf aufmerksam!
Uberlegungen, Ausstellungen in Tageszeitungen
Zu prisentieren

Von Waltraud Schreiber

Aufmerksamkeit ist ein wertvolles Gut. Wenn sich in den Kreis derer, die
um sie ringen, auch eine Ausstellung einreiht, miissen die fiir Offentlich-
keitsarbeit Verantwortlichen professionell agieren.' Ohne Unterstiitzung
der Tagespresse ist das Ziel, Aufmerksamkeit fiir eine Ausstellung zu
wecken, nicht erreichbar.

Im Folgenden werden grundsitzliche Uberlegungen zur Prisentation
von Ausstellungen in der Presse vorgestellt, die an Hand von Pressebei-
tragen konkretisiert werden. Der hier vorgelegte Aufsatz ist der Versuch,
Leitgedanken zur Pressearbeit fiir eine regionale Ausstellung mit iiberre-
gionaler Aussage zusammenzustellen.”

Die Ausfiihrungen konzentrieren sich auf die Regionalausgaben der
Zeitungsverlage. Dies erklirt sich einerseits daraus, dass diese Zeitungen
die Partner gerade der kleineren und mittleren Ausstellungen sind. Nicht
vergessen werden sollte aber auch, dass die lokale-regionale Pressearbeit
selbst fiir die ,,groflen Ausstellungen von Bedeutung ist, insofern auch
diese stets die Besucher aus dem Nahraum ansprechen wollen.

Diese Anregungen zur Pressearbeit aus der Sicht von Ausstellungen

werden den Tipps und Hinweisen der Redakteure von Tageszeitungen
unterschiedlicher Reichweite vorangestellt.” Diese Abfolge macht greif-

' Michael Henker, der fiir die Offentlichkeitsarbeit des Hauses der Bayerischen
Geschichte zustindig ist, hat im Basisbeitrag wichtige Anregungen gegeben.
Vgl. Henker, Offentlichkeitsarbeit, S. 731 in diesem Band.

> Die kritische Reflexion und Analyse der eigenen Erfahrungen bilden die
Basis.

> Die Lokalzeitung vertritt Markus Honervogt, Leitender Redakteur des Miihl-
dorfer Anzeigers, einer Regionalzeitung des Verlags ,,Oberbayerisches
Volksblatt“. EinschlieBen wird er eine kurze Erlduterung der aktuellen Zei-
tungslandschaft sowie Schlussfolgerungen aus Studien zum Leserverhalten.
Vor diesem Hintergrund sind dann seine Uberlegungen zu ,,Ausstellungen in
der Lokal-/Regionalzeitung® verortet. Der Leitgedanke der Publikation ,,Aus-
stellungen anders anpacken. Event und Bildung fir Besucher* spielt hier eine
vielfiltige Rolle. Nach einigen grundsitzlichen Hinweisen (Warum sind Aus-
stellungen iiberhaupt Thema fiir Regionalzeitungen, worin besteht das beson-
dere Interesse einer Regionalzeitung an einer Ausstellung?), folgen konkrete
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bar, wo die Intentionen der Offentlichkeitsarbeit rund um eine Ausstel-
lung und die Eigengesetzlichkeit des Mediums Tageszeitung harmonie-
ren, und wo Abstimmungsbedarf besteht.

I. ,Inhalt“und, Verpackung® als Anker fiir Aufmerksamkeit

Das leitende Interesse der Ausstellungsseite liegt auf der Hand: Moglichst
viele Besucher aus dem nahen und weiten Umland sollen die Ausstellung
und die Veranstaltungen des Rahmenprogramms besuchen — am besten
gleich mehrmals.

Ausstellungen sind einmalige Ereignisse, die nur in einem befristeten
Zeitraum stattfinden. Die Aufmerksamkeit der potenziellen Besucher
muss also ,,punktgenau” geweckt werden. Dabei ist zu bedenken, dass
nur ein Teil derer, die als potentielle Besucher angesprochen werden sol-
len, in der konkreten Lebensgestaltung iiberhaupt einen Zeitraum fiir
Ausstellungsbesuche vorsieht. Wieder nur ein Teil dieser grundsitzlich
an Ausstellung Interessierten besucht gezielt auch kleinere Ausstellun-
gen, die weder von renommierten Institutionen gestaltet sind, noch in
Stadten mit Ausstellungstradition stattfinden. Zugleich gilt: Weil die
Freizeitangebote, die von allen Seiten gemacht werden, zumal im Som-
mer, so vielfiltig sind, hat der Einzelne einen vollen Terminkalender -
auch fiir seine eigentlich , freie Zeit*.

Die niichterne Analyse der Ausgangslage macht deutlich, dass Aus-
stellungen nur dann eine Chance haben, in der Konkurrenz um Aufmerk-

Erlduterungen, auch Ratschlige und Tipps fiir die Pressearbeit zu einer Aus-
stellung. (Honervogt, Regionalzeitung, S. 771 in diesem Band) Andreas Jell
von der ,,Vilsbiburger Zeitung* erlautert am Beispiel der Miihldorfer Ausstel-
lung und ihres Rahmenprogramms, welche Aspekte fiir Tageszeitungen be-
nachbarter Regionen von Interesse sind, wie der Informationsfluss zwischen
Ausstellung und Zeitungen des weiteren Umlands geregelt werden konnte,
welche Materialien hilfreich sind und was die Offentlichkeitsbeauftragten der
Ausstellung lieber lassen sollten. (Jell, Regionalzeitung des Nachbarlandkrei-
ses, S. 783 in diesem Band). Simone Dattenberger vom ,Merkur* (Datten-
berger, Mantelteil Presseverbiinde, S. 793 in diesem Band) und Hans Kratzer
von der ,,Siiddeutschen Zeitung* (Kratzer, Uberregionale Zeitungen, S. 789
in QIesem Band), 4uBlern sich dazu, was Ausstellungen fiir iiberregional aus-
gerichtete Feuilletons bzw. Regionalausgaben berichtenswert macht und wie
k{emere Ausstellungen die »grofen Zeitungen* auf sich aufmerksam machen
kénnen. Bernhard Strobl von den Salzburger Nachrichten spricht fur Zeitun-

%en ér)n benachbarten Ausland (Strobl, Jenseits der Grenze, S. 797 in diesem
and).
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samkeit und Zeit erfolgreich zu sein, wenn sie transportieren konnen,
dass es sich wirklich lohnt, hinzugehen. Mit anderen Worten: Inhalt und
Verpackung miissen stimmen.

1. Inhalte transportieren heifit, Aussagen auf den Punkt bringen

,»Inhalt* steht fiir das, was eine Ausstellung transportieren will. Der fiir
die Presse- und Offentlichkeitsarbeit Zustindige steht, zumal wenn er die
Lokalzeitung als Medium vor Augen hat, vor einer schwierigen Aufgabe:
Er muss die Intentionen so auf den Punkt bringen, dass sie sowohl fiir
Laien verstindlich sind, als auch fiir Experten einen Horizont andeuten,
der durch die Ausstellung erodffnet wird. Moglichst viele sollen fiir sich
einen Sinn darin sehen, Zeit (und Geld) fiir einen Besuch zu investieren.

Ein Beitrag reicht, angesichts der vielen Mitbewerber um Aufmerk-
samkeit, allerdings nicht aus: Damit die Grundintention sich einpridgen
kann, muss sie — in leichter Modifikation — in Flyern und in Anzeigen,
immer wieder auch in der Presse, wiederholt werden. Der Blick auf Wer-
bestrategien lohnt.*

Exkurs: Titel und Logo als Verdichtungen

Die Intention, Aufmerksamkeit zu wecken, verdichtet sich besonders im
Titel der Ausstellung. Er steht zugleich fiir Inhalt und ,,Verpackung®, ist
Ausdruck von Programm und von Image.’ Es lohnt, in seine Formulie-
rung viel Zeit und Professionalitit zu investieren.® Dasselbe gilt fiir die
Visualisierung, die in einer Zeit der Reiziiberflutung unerlisslich ist, und
von der Entwicklung eines gemeinsamen typographischen Konzepts, bis

4 Vgl. hierzu z. B. Turner, S.: Spring! Das Geheimnis erfolgreicher Werbung.

Mainz, 2000.

~Image heiflt Persénlichkeit. Produkte haben genauso wie Menschen eine
Persénlichkeit, die sie im Markt erfolgreich oder erfolglos macht.* David O-
gilvy, zitiert nach Liepe, A.: Visuelle Kommunikation unter dem Einfluss di-
gitaler Bildwelten, in: Schreiber, W.: ,,Bilder aus der Vergangenheit* — , Bil-
der der Vergangenheit“? Neuried 2004 (im Druck).

Ausgesprochen kontraproduktiv fiir die iiberregionale ,,Vermarktung® der
Miihldorfer Ausstellung war, dass der Name der Stadt im Titel erschien
(.,Miihldorf am Inn — Salzburg in Bayern). Das Signal, es handle sich um ei-
ne rein ortsgeschichtliche Ausstellung, war kaum zuriickzudréngen. ,,Lokal-
Regionalgeschichte wurde suggeriert, die so nicht geboten wurde. Vgl.
demgegeniiber Boénisch/Knoblauch, Kleinere Stddte als Ausrichter, S. 841 in
diesem Band.
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hin zur Abstraktion in einem Logo reicht.” Als ausgesprochen wirksam
erwiesen hat es sich, das Logo auch in der Pressearbeit zu'nutz_en: Im
Miihldorfer Anzeiger (MUA), der Tageszeitung in deren erlet die Aus-
stellung ,,Salzburg in Bayern®™ stattfand, vx;urdep alle‘Beltrag.e zur Aus-
stellung mit dem roten Signet Letikettiert”.” — Ein weiteres W1r'kun.gsvol-
les Element der Berichterstattung des MUA war, dass (ausfuhrhchere)
Vorankiindigungen zum Rahmenprogramm stets mi-t dem durch Kursiv-
setzung abgehobenen Hinweis auf die Offnungszeiten der Ausstellung
endeten.’

Alle von Werbestrategen erkannten Vorteile der hiufigen, visualisier-
ten Prisenz des ,Markenzeichens* gelten auch fur Ausstellungen!

2. ,Verpackung® — mehr als schoner Schein

Mit den letzten Hinweisen bewegten wir uns bereits auch im Feld Verpg—
ckung: Mit ,,Verpackung® ist aber nicht nur die ansprechende Présentati-
on fir die Offentlichkeit gemeint (Plakat, Flyer, Anzeige, Layout der
Presseberichterstattung), sondern ebenso die ansprechende Gestaltgng der
Ausstellung,'® und drittens sogar das Rahmenprogramm, das sie im Ge-
spréch halt.

Auch das Rahmenprogramm als Verpackung fur die Ausstellur}g zu
definieren, mag erstaunen.'! Die Funktion der wechselnden Aktiv1téi?en
im Umfeld der Ausstellung ist aber gerade, die Aufmerksamkeit fur eine
Ausstellung zu wecken, bzw. nicht abfallen zu lassen.

Die Vielfalt des Rahmenprogramms birgt immer wieder Méglic.hkel-
ten fiir die Pressearbeit. Die stets neuen Aktivitdten des Begleitpro-
gramms — weniger die Ausstellung an sich — liefern fiir die Tagespresse
den Anlass dafiir, mehrfach in einer Woche Bericht zu erstatten. Wenn
die wechselnde ,,Verpackung® des Rahmenprogramms immer wieder auf

7
8
9

Vgl. Beitrag Engelhardt, Der gestalterische Auftritt, S. 63 in diesem Band.
Vgl. dazu die weiter unten abgedruckten Beispielartikel.

Folgender Hinweis schloss die Berichterstattung jeweils ab: ,,Die Ausstellung
LSalzburg in Bayern® ist tiglich auBer montags von 9.30 bis 19.00 zu schen.
Informationen iiber Fiihrungen, Begleitprogramm und besondere Angebote
fur Kinder im Rahmen des Ferienprogramms gibt es im Ausstellungsbtiro un-
ter 08631-612-224.

Vgl. in diesem Band die grundlegenden Hinweise zur Gestaltung von Aus-
stellungen in Hamberger, Ausstellungskonzepte, S. 19 und in Miiller-Rieger,
Ausstellungsdesign, S. 43.

Vgl. hierzu den Basisbeitrag Unger/Schreiber, Rahmenprogramm, S. 517 in
diesem Band.
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den Kern, auf die Ausstellung verweist, ist de facto aber immer auch von
ihr die Rede. Der Zusammenhang zwischen Rahmenprogramm und Aus-
stellung muss so eindeutig und klar erkennbar sein, dass selbst die einma-
lige Berichterstattung in {iberregionalen Zeitungen'? bzw. in Zeitungen
des Umlands nicht daran vorbei gehen kann.

Exkurs: Events und Bildung

Durch ,,Inhalt und Verpackung“ konkurriert die Ausstellung also mit
anderen Angeboten um Aufmerksamkeit. Um in der Konkurrenz bestehen
zu konnen, miissen, ob man das nun bedauern mag oder nicht, in einer
,.Erlebnisgesellschaft® wie der aktuellen, ,Events«"? geboten werden. Das
Miihldorfer Ziel war, dezidiert die Balance zwischen Event und Bil-
dungsangebot zu halten. Die Gestaltung der Ausstellung beinhaltete
event-orientierte Elemente (Multimedia-Prisentation, einige der Inszenie-
rungen, einige der ,,Hands-on-Stationen“, wie das zum Selberspielen
anregende Eulenspiel in der Marksabteilung). Fithrungen waren so arran-
giert, dass sie Eventmomente enthielten (Schaulspielfithrungen, Nach-
empfinden von Stimmungen, das Hantieren mit Modellen und — soweit
vertretbar — Exponaten, Verstehenserlebnisse als Aha-Erlebnisse). Wo-
chenendfithrungen und Ferienprogramme flir Kinder betonten Eventele-
mente besonders. Das Rahmenprogramm arrangierte, speziell am Wo-
chenende, immer wieder ,,Bildungsevents“.14 — Die Pressearbeit hatte das
Ziel, diese Vielfalt ins Licht der Offentlichkeit zu riicken.

Unterschiedliche Adressatengruppen sollten angesprochen werden,
die einerseits das Thre aus den Angeboten herauspicken kdnnen sollten,
die anderseits auch Impulse bekommen sollten, zu erkennen, dass Ge-

"> Die ausfiihrliche Besprechung der Ausstellung in der Siiddeutschen Zeitung

z.B. nahm Bezug auf einen ,.Event“, den der Redakteur miterlebt hatte und
verwies auf weitere Aktivititen des Rahmenprogramms. Vgl. hierzu auch den
Beitrag Kratzer, iiberregionale Presse, S. 789 in diesem Band.

Gebhardt definiert Events als ,,planmiBig erzeugte Ereignisse®, die als ,,ein-
zigartige Erlebnisse geplant* und so in der Regel auch erlebt werden, sich ei-
ner , kulturellen und &sthetischen Formsprache* bedienen, im ,,Schnittpunkt
aller méglichen Existenzbereiche stehen®, das ,,Gefiihl exklusiver Gemein-
schaft und Zusammengehorigkeit vermitteln, nur ein Thema ins Zentrum
stellen, ,interaktiv*, ,,identitdtsstiftend”, ,,gemeinschaftsbildend” angelegt
sind. (Gebhardt, W.: Feste, Feiern und Events, in ders. (Hg.): Events. Sozio-
logie des AuBergewdhnlichen, Opladen 2000, S. 18-22).

Vgl. hierzu den Beitrag Unger/Schreiber, Rahmenprogramm, S. 517 in die-
sem Band.
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schichte ,,uns Heutige etwas angeht®, die aber auch, ganz altrpodisch und
ganz konkret, Bildungszuwiéchse erfahren sollten. — Damit ist klar, was
die Besonderheit der Ausstellungsevents war: Sie sollten Wege ins Zent-
rum dessen bahnen, was die Ausstellung bietet, Wege, die man gern be-
schreitet, weil schon die Wanderung auf ihnen Spal3 macht. Die Ausrich-
tung auf einen dahinterstehenden Zweck muss — und darf — das Gefihl,
bei einer einmaligen Sache dabei zu sein, die man sich nicht entgehen
lassen darf, nicht schmélern. Man sollte sich individuell angesprochen
fiihlen konnen, irgendwie das Geflihl haben, als Teilnehmer zu einem
exklusiven Kreis zu gehoren, das Bediirfnis verspiiren, hinzugehen, aber
nicht die Verpflichtung."

II. Eine Veranstaltungsreihe des Rahmenprogramms'® und ihr Nieder-
schlag in der regionalen Tageszeitung —
Das Fallbeispiel Innschifffahrt

Die Balance zwischen Event und Bildungsangebot anzustreben, ist immer
eine Gratwanderung. Auf Messers Schneide bewegt man sich auch, wenn
man die Ausstellungsevents iiber die Presse 6ffentlich machen will. Die
Darstellung in kurzen Worten verlangt ein groes Mall an Sachkompe-
tenz, sowohl bezogen auf die inhaltliche Dimension, als auch auf die
Prasentationsweise als Events. Um die Balance zwischen Event und Bil-
dungsangebot auch in der Pressearbeit zu spiegeln, ist zudem eine hohe
Beherrschung von Text- und Bildsprache notwendig: Gesprochen werden
muss von den konkreten Events, gesagt werden sollte dabei auch etwas
iiber das damit Beabsichtigte. Ein konkretes Beispiel soll den Typus
»Ausstellungsevent, seine Vernetzung mit Ausstellung und anderen

B vl die Analyse speziell von Soziologen zu Event und Eventcharakter (Geb-
hardt, W. (Hg.): Events. Soziologie des AuBergewdhnlichen, Opladen 2000;
Schulze, G.: Die Kulissen des Gliicks. Streifziige durch die Eventgesell-
schaft, 22000 Frankfurt/M. 2000; Géttlich, U. u.a. (Hgg.): Populire Kultur als
reprasentative Kultur: die Herausforderungen der Cultural Studies, Koln
2002).

Das Rahmenprogramm der Miihldorfer Ausstellung war so organisiert, dass
alle zwei Wochen ein anderer in der Ausstellung vertretener Aspekt als the-
matischer Schwerpunkt aufgegriffen wurde. Jeden Donnerstagabend, 19.00
Uhr fanden Vortrige statt (zum Teil mehr, zum Teil weniger illustriert, zZum
Teil handlungsorientiert, z. T. klassisch). Jeden Sonntagnachmittag war ,»ae-
schichte zum Erleben“ angesagt. Vgl. Unger/Schreiber, Rahmenprogramm,
S. 517 in diesem Band.
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Veranstaltungen des Rahmenprogramms und die Pressearbeit dazu ver-
deutlichen:

Dabei wird zuerst die Veranstaltung ,,Innschiffer* aus dem Miihldor-
fer Rahmenprogramm als Beispiel fiir einen Ausstellungsevent dargestellt
und im Ablauf und der dahinter stehenden Absicht, auch in der Verbin-
dung zur Ausstellung erldutert. Eine weitere Veranstaltung zur Fluss-
schifffahrt, die dem Typus ,,Vortrag zugehort, wird kurz skizziert. Hier
wird bei der Darstellung der Vernetzung zur Ausstellung besonders die
Riickwirkung auf die Fithrungen aufgegriffen. Daran schlieBt sich die
Analyse der Presseberichterstattung an. Bezug nehmend auf die Stirken
und Schwichen werden Uberlegungen angestellt, wie der fiir die Presse-
arbeit Verantwortliche die Ergebnisse optimieren kann.

1. Ausstellungsevent ,Innschiffer und seine Vernetzung mit der
Ausstellung

a) Ablauf

»Die Innschiffer kommen!“ so war der erste Event aus dem Begleitpro-
gramm Uberschrieben. Weder Ausstellungsmacher, noch Besucher, noch
Presse konnten auf Erfahrungen mit diesem Veranstaltungstypus zuriick-
greifen. Der Event gehorte zum Themenschwerpunkt ,,Verkehr und Han-
del*. Das Ziel dieser, wie aller anderen Aktivititen im Umfeld der Aus-
stellung war, wie gesagt, bewusst zu machen, dass Geschichte ,,uns Heu-
tige angeht“. Dabei sollte auf ,,Ferne und Andersartigkeit* ebenso rekur-
riert werden, wie auf Kontinuitit und Nahe. Zudem sollte deutlich wer-
den, dass die Beschaftigung mit Geschichte auch SpaB machen darf, und
dass der Ausstellungsbesuch die ideale Ergéinzung zur Teilnahme an den
Rahmenprogramm-Veranstaltungen ist.

Viele hundert Géste erwarteten an der Innschleife die Zille aus Was-
serburg. In der Mihldorfer Nachbarstadt hat sich die St. Nikolai-
Bruderschaft wieder aktiviert und sich u.a. die Aufgabe gestellt, die fiir
die Innstadte einst prigende Innschifffahrt erneut ins Bewusstsein zu
rufen. So werden z. B. einst eingesetzte Schiffe nachgebaut und solche
Teile des Inns, die noch schiffbar sind, zu besonderen Anlissen befahren.
Dass im Nachvollziehen auch historische Forschung betrieben wird, soll
hier nur am Rande erwihnt werden.!”

""" Es hat sich eingebiirgert, den Typus der experimentellen Geschichtsforschung

mit dem Begriff ,,Reenactment® zu belegen. Vgl. hierzu die Hinweise im Bei-
trag Junkelmann, Experiment und praktische Demonstration, S. 661 in die-
sem Band.
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Vor Ort, an der Miihldorfer Anlegestelle, erklérte ein ,,Schiffsmeis-
ter den Gisten die Mandver und andere Aktivititen der Schiffsleut’, die
zu beobachten waren. Der Biirgermeister begriifite dann die Schiffergrup-
pe, die vom Wasserburger Amtskollegen begleitet wurde. Die Besucher
geleiteten die Géste aus Wasserburg mit der Stadtkappelle durch die Stadt
zum Haberkasten, zum Ausstellungsgebédude also. Im historischen Innen-
hof sangen die Schiffer ihre Lieder und alle zusammen, die Miihldorfer
und die Géste, genossen die von der Feuerwehr gebratene Sau am Spief.

b) Verkniipfung Event-Ausstellung

,»Geh’n ma rauf in d’ Ausstellung?“ Dieser Satz war ein Ziel der Veran-
staltung. In der Schifffahrtsabteilung standen die ,,Schiffer* der Nikolai
Bruderschaft und erzihlten aus ,,ihrem* Leben, zeigten ihre Werkzeuge
her und erklirten deren Funktion.

Die Exponate — iibrigens auch der anderen Abteilungen — hatten es
spiirbar leicht, die in den Bann zu ziehen, die, zumindest als Zuschauer
»dabei gewesen waren“. Die fremde, andere Welt der Vergangenheit
stand bei den Besuchern im Zentrum des Interesses; und doch blinkten
Beziige zur eigenen Erinnerung und zu aktuellen Gegenwart immer wie-
der auf, oft an Stellen, an denen man sie nicht vermutet hitte.'®

2. Vortrag im Rahmenprogramm

a) Ablauf

Quellengestiltzt, aber alles andere als trocken, lieB am Donnerstag darauf
der Referent'” den Inn als Lebensader vor den Augen der Zuhorer entste-
hen. Er verkniipfte in seinem Vortrag mit der Stadt Miihldorf, mit Handel
und Handwerk in Tirol, Italien und Ungarn, mit Politik, mit Einblicken in
die Gesellschaft des ,alten Reiches®. Komplexes und Kurioses wechsel-
ten sich ab. Eine Volksmusikgruppe unterbrach den Vortrag mehrfach
mit passenden Liedern und Instrumentalstiicken.

8 Ansatzpunkte fiir die Gegenwartsbeziige der Besucher waren z. B. deren
eigene Erfahrungen mit Flussschifffahrt (und sei es per Schlauchboot), deren
Beobachtungen von Lastkihnen (z. B. auf Rhein und Donau), handwerkliche
Erfahrungen mit shnlichen Werkzeugen, Wissen um religiéses Brauchtum,
Liedgut, Sagen, die Kenntnis von Votivbildern.

Es handelte sich um Ferdinand Steffan, Museumsleiter und Regionalhistori-
ker aus Wasserburg.
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b) Vernetzung mit der Ausstellung: Fithrungen profitieren

Die ,,Donnerstagsvortriage”, aber auch die Wochenend-Events hatten
Rickwirkungen auf die Fiihrungen: So spielten nunmehr Elefanten, Lei-
chenziige, Hochzeitsfahrten auf dem Inn eine Rolle. Solche nachgewiese-
nen (!) Kuriosititen bieten in ihrer ,, Fremdheit und Ferne* fiir die Zuho-
rern Anker, an denen sie auch Wissen iiber vergangene Zeiten anlagern
konnen.”® Selbstverstindlich bereichert nicht nur Kurioses aus den Vor-
trégen und den Events die Fithrungen, sondern, mehr noch, neues Fach-
wissen. Event — Vortrag — Ausstellung — Fiihrungen durch die Ausstel-
lung stellen eine Einheit dar, das wollte das Beispiel zeigen.

3. Analyse der Presseberichterstattung

Was kam, vermittelt {iber die Pressarbeit, bei den Lesern der Miihldorfer
Tageszeitung an? Fast 1000 Besucher nahmen an den Veranstaltungen
zur Innschifffahrt teil. Das ist die eindrucksvollste Bestitigung gelunge-
ner Offentlichkeitsarbeit. Geschaltet worden waren vier Beitrdge in der
regionalen Tageszeitung, dazu kamen Hinweise im lokalen Rundfunk und
im &ffentlich-rechtlichen Horfunk und ein Veranstaltungshinweis auf
einer groBen Banderole, die den Stadtplatz in der Hohe des Ausstellungs-
gebdudes {iberspannte.

a) Die Einzelbeitrige

In der Lokalzeitung erschienen eine Information zum Gesamtblock
»Handel und Verkehr*, die auch die Ankiindigung des ersten Vortrags
enthielt (,,Es muss gefahren werden®), die Vorankiindigung des Ausstel-
lungsevents ,,Reisen wie in Salzburger Zeit. Innschiffer besuchen mit
groflem Tamtam Miihldorf*; der Bericht danach (,,Motor half den starken
Schiffern. Reportage von der Ankunft der Innplitte Hohenau in Miihl-

dorf*) und die Ankiindigung zum zweiten Vortrag ,,Der Inn als Lebens-
ader®,

b) Analyse

Die einzelnen Berichte werden im Folgenden analysiert, um exemplarisch
auf Gelungenes und Verbesserungswertes hinzuweisen.

¥ Die konkreten, lebensvollen Beispiele aus der Geschichte konnen unvermit-

telt auch in ,,Nahe* kippen, weil man sich vergangenes Leben mit ihrer Hilfe
80 gut vorstellen kann und weil man Vergleichbares auch heute noch kennt.
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Der erste Artikel wird nur kurz, und zwar vor allem in seinen Prob-
lemen angesprochen: Ein wichtiges Ziel des Beitrags war, das Prinzip des
Rahmenprogramms am Beispiel des ersten Mottos ,,Verkehr* vorzustel-
len. Die Grundstruktur (,jeden Donnerstag Vortrag, jeden Sonntag E-
vent*) kam aber nicht prignant genug zum Ausdruck. Deutlich spiirbar
war, dass der Verfasser’ iiber wenig journalistische Erfahrung verfiigte.
Der Abstraktionsgrad des Beitrags war insgesamt zu hoch; der Reiz und
die Aussagekraft der Konkretion wurden nicht ausreichend genutzt, um
auch Generalia zu transportieren. Die inhaltliche Verkniipfung der Teil-
veranstaltungen untereinander und ihr Bezug zur Ausstellung wurden
dagegen sehr klar.

Den konkreten Fall zu nutzen, um ,,mehr* damit zu sagen, ist dagegen
gerade die Stérke des zweiten Beitrags: Die Ankiindigung der Innschiffer
steht scheinbar ganz im Zeichen des Events.”? Dennoch werden zahlrei-
che Informationen, die anderen Ebenen angehéren, transportiert: In ein
Interview mit dem verantwortlichen ,,Innschiffer” aus Wasserburg sind
Sachinformationen verpackt. Der Ablauf wird gut nachvollziehbar ange-
kiindigt, wobei Kurioses am Rande zusitzlich neugierig macht.” Die
Verkniipfung zur Ausstellung klingt mehrfach an, abschlieBend noch
einmal mit dem (vom eigentlichen Artikel graphisch abgesetzten) Hin-
weis auf die Offnungszeiten.

21 . .
Den Beitrag hatte ich selbst verfasst; mit redaktionellen Veranderungen wur-

de er abgedruckt.
Autor war der Chefredakteur des MUA.
Ein Beispiel dafiir ist der auch mit Wortwitz gewiirzte Hinweis, dass bei

Bedarf Wasser aus dem Innkanal in den Inn geleitet wird, damit die ,,Sache
sicher steigen® kann.
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Reisen wie in Salzburger Zeit

Innschiffer besuchen mit grofem Tamtam Miihldorf

Miihidorf (ha/hon) - Wer mit o
Herbert Riidik spricht, lan-
det schnell einige Jahrhun-
derte vor unserer Zeit. Und
plétztich droht sein Schiff an
einem der Pfeiler der Maxi-
miliansbriicke iiber dem Inn
zu zerschellen.

Herbert Riidik ist Fluss-
meister in Kraiburg und nicht
nur von Berufs wegen dem
Inn verbunden. Er gehért

. auch zu einer Gruppe, die die -
! Schifffahrt auf dem Inn wie
vor Hunderten von Jahren be-
treibt. Mit ihren Kahnen will
die Gruppe am Sonntag nach
Miihldort kommen, anlasslich
der Jubiliumsausstellung im
; Haberkasten.
i Ob das gelingt, liegt vor al- .
. lem am Inn, der schon immer ‘ -
das Schicksal der Fihrleute [ 3 \"5 « o i
prigte. Ohne Antrieb, ganz — - - - T ;
der Stromung iiberlassen, fuh- Am 9 k 30 Wasserburger mit ihrem Schiffszug nach Mihldorf. Nach dem Anlegen erzihlen
; ren die Lastkdhne stromab- sie in der Ausstellung im Haberkasten vom Leben auf dem Fluss. ! Foto: re
| wirts, ein spannendes Unter- . . .
fangen: , Schitferlfahrerei ohne ~ des Kurfiirsten Maximilian ge- den Alpen taut, wire gut, nichts mehr im Wege. -
Motor ist sehr la_n%ldas nicht, sein Silber liegt dann konnten der Pegel des  Singend werden die Wasser-
gefahrlich bis heute versunken im Inn. Flusses steigen und die burger dann in den Haber-
erzihlt Rii'dik Auch Riidik und seinen 30 Schiffsziige um 13 Uhr in kasten ziehen, in der Ausstel-
% am  Beispie] Desteitem droht U h, Miihldorf eintreffen. Ganz lun(f erzihlen sie Anekdoten
{ a fi }? allerdings nicht von der Inn- dem Zufall woliten die Veran- und Geschichten vom Leben
 Ces gefurchte- it ‘denn bis dahin wollen  stalter das Vorhaben dannm auf dem Inn. Und weil so viel
ten Mihidor- gje Wasserburger Innschiffer aber doch nicht iiberlassen. Wasser hungrig macht, gibt es
fer Saulochs. gar nicht erst fahren. Sie legen  Deshalb hat sich Biirgermeis- eine deftige Schifferbrotzeit:

WA T T TR

<

Zuerst  die
' Kurve, dann die Briicke mit
1 ihren 16 Jochen und Pfeilern,
die zum Teil nur zehn Meter
auseinander  standen. »Da
musste man_erstmal durch

an der Innfihre mit ihren
Schiffen an, wenn der Fluss es
denn zuldsst. Derzeit fehlen
noch 40 Zentimeter Wasser,
die Schiffer brauchen 2,20
Meter unter dem Kiel, War-

ter Giinther Knoblauch mit
den Verantwortlichen von
Eon darauf verstindigt, dass
der Inn fiir die Dauer der
Fahrt mehr Wasser erhilt.
Dem Anlegemanéver auf Hé-

Die Freiwillige Feuerwehr
Miihldorf gnlit Sau wund
Steckerlfisch.

Die Ausstellung ,Salz-
burg in Bayern“ ist taglich
aufier montags von 9.30 bis

kommen.“ Dem Schiffszug mes Wetter, das den Schneein  he der Innfshre steht also 19 Uhr zu sehen. :

Abb. 127 Miihldorfer Anzeiger, 5. Juli 2002.

Der den Ankiindigungsartikel auszeichnende, wie selbstverstindlich wir-
kende Wechsel zwischen den Ebenen klappt in der Reportage vom Anle-
gen weniger: Obwohl viel Raum zur Verfiigung steht, trotz einer anspre-
chenden Prisentation mit vier gut ausgewahlten und motivstarken Bildern
und der stimmigen Grundidee, die Schiffer auf ihrer Fahrt nach Mihldorf
zu begleiten und so Gegenwart und Vergangenheit zu verkniipfen, gelingt
es hier nicht, als zusitzliche Botschaften z. B. ein Gefiihl fiir das Anlie-
gen der Nikolai Bruderschaft mitzutransportieren, den Zusammenhang
zwischen Event und Ausstellung zu verdeutlichen® oder eine Briicke zu

Es ging eben gerade nicht darum, dass die Schiffer in der Ausstellung
»Anekdoten® erzihlen. Ganz im Gegenteil: Sie konnen, quasi als experimen-
telle Historiker, aus ihren Erfahrungen schépfen, und die ,,Informationen* die
sie ,,aus historischen Schriften und Aufzeichnungen* (Zitat aus dem Artikel)
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Miihldorfer Erfahrungen mit dem Inn zu schlagen. Auf der Sachebene
haben sich kleinere Fehler eingeschlichen. Gravierender aber schligt zu
Buche, dass der Redakteur das Prinzip ,,Vergangenheit zu inszenieren*
nicht wirklich erkannt hat, und damit auch das Spezifikum ,,Ausstellungs-
event* nicht vermitteln kann. Ein Event wie die ,,Innschiffer* will nicht
Abbild von Vergangenheit sein. Es will vielmehr Zugénge zur Vergan-
genheit schaffen. Zu enthiillen, wo iiberall ,.getiirkt wurde und den nur
einige Sekunden dauernden Motoreinsatz auf die Ebene der Hauptiiber-
schrift zu heben, ist Ausdruck dieses Nichtverstehens.

gewonnen habgn und mit Hilfe von Originalquellen und Nachbauten auspro-
biert haben, mit besonderer Authentizitit an den Besucher bringen.

Pressearbeit fiir Tageszeitungen

749

Motor half den starken Schiffern

Reportage von der Ankunft der Innpldtte Hohenau in Miihldorf

Muhldorf (ha) - Beinahe
hiitte sich der Inn auch die-
ses Schiff geholt. Die starke
Stromung und ein paar Stru-
del machten der achtkopfi-
gen Besatzung ernsthaft zu
schaffen, doch mit vereinter
Muskel- (und ein wenig un-
historischer) Motorkraft
schafften es die Wasserbur-
ger Schiffsicute, die Hohenau
sicher im Muhldorfer Hafen
7u landen.

Die Reise beghnt morgens
um zehn Uhe, Nicht auf dem
Wasser, sondem aul dem
trockenen
Boden im
Bauhol n
{ Niederndorf,
Dort ist Treff-
} punkt fir die
30-kopfige
. Mannschaft,
die auf der
Platte  Rich-
tung Miihidorf schippern will.

Das eine oder andere histo-
rische Gewand zwickt noch,
die letzten Federn werden auf
die Hiite gesteckt und schlief-
lich milssen sich alle noch in
die orangcfarbenen
Schwimmwesten zwingen.

Bis alle Mann an Bord sind,
vergeht noch einmal iiber eine
halbe Stunde. . Wir sind viel
zu spit dran”, meint Herbert
Riidik und reibt sich die kiei-
nen  Sorgenfalten  auf  der
Stirn. . Aber das holen wir auf.
SchiieRlich haben wir hinten
noch eine kieine Hilfe einge-
baut”, grinst er und deutet auf
den Motor im hinteren Teil
des Schiffes. Das zwolf Meter
lange Holzhoot gehort dem
Wasserwirtschaftsamt und
wird - selbstverstandlich mit
Genehmigung ~ fir derartige
Auftrite  zweckentfremdet.
Ein kleines Héauschen (La-
den), ein paar alte Fasser, Ge-
treidesiicke und natiirlich die
Schiffer in historischen Ge-
windem machen aus dem
Dienstboot eine Plitte aus ei-
ner anderen Zeit.

Riidik ist der richtige Mann
g iy .

Abb. 128 Miihldorfe

fiir die Organisation. Denn
der 62-jahrige ist nicht nur der
Vorsitzende der Schiffsbruder-
schaft Wasserburg, die das
historische Spektakel veran-
staltet, sondern eben auch
Flussmeister in Kraiburg. An
Land gibt er noch die letzten
Instruktionen fir den richti-
gen Sitz der Schwimmwesten.
WWer reinfillt sollte nicht zu
viel Wasser trinken, sonst luu-
fen wir bei Ebing auf Grund”,
wirft einer seiner Steuermin-
ner ein. Mindestens 2.20 Me-
ter muss des Pegel in Kraburg
betragen, damit eine Fahn
iberhaupt moglich ist. Sonst
wird es eng an den flachen
Stellen.

Um kurz vor elf Uhr legt die
Ptitte endlich ab. Schon nach
dent ersten Metern begil

Logen i

die Minner im vorderen Teil
des  Bootes zu  summen:
.Hom. dahom, Sebastian...
Das Lied der Schiffsknechie
ertiint gleich mehrmals wiéh-

!

Dber einen schmalen Steg schaff-
ten die Fahrleute ihre Waren an
Land.

rend der Fahn. ,Von Mal zu
Mal werden wir besser”, lacht
Rudik. ..SchlieRlich haben wir
schon zwei Jahre nicht mehr
gesungen.® Der eine oder an-
dere muss zwischendrin im-
mer wieder einmal vom Lied-
zettel spicken.

Das ,.Lied der Schiffsknech-
te* wurde fiir das Wasserbur-
ger Burgerspiel vor zwei Jah-

r Anzeiger, 8. Juli 2002.

Der Sd % schaut immer nach vorn, damit es kein

Ungluck gibt. Darauf konnten sich auch die Stoirer Fraqz Soliner und
Josef Mannstatter {von links) auf ihrem Weg von Kraiburg nach Muhl-

dorf verlassen.

ren umgetextet. Damals wurde
auch die Schiffsleutbruder-
schaft wiederbeiebt. Aus den
39 Griindungsmitgliedern sind
mittlerweile 73 Ménner und
Frauen geworden, die sich die
Pilege der heimatlichen Tradi-
tion auf die Fahnen geschrie-
ben haben.

Aus historischen Schriften
und Aufzeichnungen hat sich
Ridik die Informationen iber
das Leben der Schiffersleute
geholt. Und er kann dic alten
Geschichten erziihlen, als wi-
re er selbst dabei -gewesen.
..Der Schiffsmann an sich war
ein rauher Geseli. Im Sommer
hat er die Fliisse bereist und
im Winter war er arbeitsios.
Da blicb es nicht aus, dass
auch viel geschiuckt wurde”,
berichtet Rudik und weist sei-
nen Steuermann an, sich
mehr rechts zu halten.

Schliellich ist die schwieri-
ge Stelle bei Ebing auch ge-
meistert, Vereinzelt tauchen
an den Ufern ein paar Schau-
lustige auf und winken. ,Ka-
tastrophentouristen. Die wol-
len uns sinken sehen®, lacht
der Seilknecht.

Sechs MaR Bier und einein-
halb Pfund Fleisch standen je-
dem Schiffsknecht am Tag zu.
Die Fleischsuppe wurde an
den Anlegeplitzen an die Ar-
men verteilt. ,.Deshalb waren
die Schiffsleute durchaus be-
liebt in der Bevolkerung. Und
natiirlich auch bei den Frau-
en”, erzdhlt Rudik. Leit,
sperrt's DirndI'n ei, d' Schiffs-
leit kemman*, hat es damals
geheilen

Plotzlich wird aus dem Ge-
schichtenerzithler Riidik wie-
der der Flussmeister. ,Da vor-
ne, das ist der Heistinger
Hang. das einzig unverbaute
Land am Ufer. So hat es frii-

Fotos: ha’hon

es dann: Minner und Frauen
von Bord. Mit Hilfe der Was-
serwacht und einem kleinen
Beiboot wird der Grofieil der
Gruppe an land gebracht,
nur acht Schitfsleute sollen
wirklich vor Ont anlegen. Die
fluchen Schwimmwesten wer-
den noch schnell unter den
historischen Gewdndern ver-
steckt, die Fiasser zurecht ge-
riickt und klar Schiff gemac%t.
Schon krachen die Boller-
schiisse durch das Inntal, die
die Ankunft der Plitte ankiin-
digen. Die Schiffer haben
noch einen langen ‘Tag vor

Frohlich zogen die Wassesburger
Schiffer durch die Stadt zum
Haberkasten.

sich: Singend und pfeifend
zichen sie in die Jubildums-
ausstellung. wo sie Schiffs-
anckdoten erzahlen. Begleitet
werden sie von Hunderten
von Schaulustigen, die sich
bereits an  der  Anlegestelle
versammelt haben und ge-
spannt auf das Anlegemand-
ver warten. Uberraschend
schnell dreht der bnn die Fih-
re. dic Schiffer geben Kom-
mandos und fluchen laut,
denn der Inn reit die Plive

Dass der Donnertagsvortrag (,,Der Inn lebt“) seinen Reiz darin hat, dass
ein kompetenter Fachmann aus dem konkreten Alltag rund um den Inn
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berichtet, und dass durch eine musikalische Umrahmung mit Schifferlie-
dern eine besondere Atmosphére geschaffen wird, das vermittelt der Bei-
trag zur Ankiindigung des Vortrags sehr ausdrucksstark.

Insgesamt stellte die Berichterstattung des MUA einen wichtigen
Grund fiir den Erfolg der Veranstaltungen dar. Dennoch kann an diesem
Beispiel ein entscheidendes Postulat fiir erfolgreiche Pressearbeit begriin-
det werden:

c¢) Erfolgreiche Pressearbeit durch einen engen, institutionali-
sierten Kontakt zwischen der Redaktion der Lokalzeitung
und der Ausstellungsseite

Das Ziel des Kontakts ist, unndtige Mingel in der Berichterstattung zu
vermeiden. Selbstverstindliche Bedingung ist, dass die Redaktion iiber
das Gesamtkonzept und iiber die einzelnen Veranstaltungen in Kenntnis
gesetzt ist. Daflir ist einerseits eine Institutionalisierung der Kontakte mit
Jour-fixe-Terminen hilfreich, andererseits eine langfristige Planung.

Optimal wire auch, vorab tiber die Frage, ,,Wer schreibt was?* zu
sprechen. Solche Gespriche erscheinen vielen als diffizil: Alle Beteilig-
ten konnten Kompetenziiberschreitungen wittern. Weil aber niemand in
allen Hinsichten kompetent sein kann, sollte man sich um optimale Ab-
stimmung bemiihen, allen Unkenrufen zum Trotz, die da lauten, ,,Wer mit
Redaktionen diskutieren will, wird von der Presse durch Nicht-Beachtung
bestraft” oder ,,Lieber ein verstimmelter Artikel, als gar keiner!*

Erkennt man gegenseitig Stirken an, kann man Schwichen akzeptie-
ren, so ist der halbe Weg zu iiberzeugender Berichterstattung bereits ge-
schafft: Die Ausstellungsleute verfiigen iiber die sachliche Kompetenz,
die inhaltliche Richtigkeit der Berichtserstattung sicherzustellen. Sie ken-
nen die Intentionen, die hinter Gestaltungen und Prisentationsformen,
hinter Veranstaltungstypen und -reihen stecken. Je genauer geklart ist,
wie die Zuarbeit erfolgen soll, umso besser konnen das Wissen und die

fachspezifischen Uberlegungen des Ausstellungsteams fiir die Pressear-
beit fruchtbar werden.

Die Redakteure kennen dagegen die Adressaten ihrer Zeitung, sind
mit der Philosophie des Blattes vertraut, wissen um Darstellungsméglich-
keiten. Selbst wenn vereinbart wird, dass bestimmte Artikel von der Aus-
stellungsseite bereits vorformuliert werden, sollten die Zeitungsprofis

Miingel der journalistischen Amateure in der Darstellungsweise ausglei-
chen.

Das Beste fiir alle sind gute, sachrichtige Beitrige, mit treffenden
Uberschriften, klarer Struktur, einer Schreibweise, die zum Lesen moti-
viert, und moglichst auch einem visuellen Anker.

Gute Einzelbeitrige sind eines. Aber erst ein Gesamtkonzept der
Pressearbeit lasst die Ausstellungsberichterstattung zu einer runden Sache
werden. Im Schlussteil des Beitrags werden deshalb in einer chronologi-
schen Abfolge Anregungen zur Pressearbeit zusammengestellt. Selbstver-
stindlich muss auch das Gesamtkonzept zwischen Lokalredaktion und
Ausstellung abgesprochen werden.

Mitzubedenken ist, was auch am Beispiel Innschiffer angeklungen ist:
Die regionale Tageszeitung ist unerlésslich, um Aufmerksamkeit fiir eine
Ausstellung zu wecken; sie ist aber nicht das einzige Medium, das infor-
miert werden sollte.”’

III. Leitgedanken fiir die Pressearbeit — eine Chronologie

1. Gelegenheiten nutzen und schaffen:
Pressearbeit vor der Eroffnung der Ausstellung

a) Auftaktveranstaltung in grofBerer zeitliche Distanz
als ,,Appitizer* fiir die Ausstellung

Im Falle Miihldorfs fand ein knappes Jahr vor der Eréffnung ein Sympo-
sion (,,Heimat ohne Geschichte?) mit prominenter Beteiligung statt,’®
das das Jubildumsjahr einlduten sollte. Es bot vielfachen Anlass zu Pres-
searbeit; wegen der Spezifik wird hier aber nicht néher darauf eingegan-

B Vgl. hierzu auch die Beitrige zur Rundfunk- und Fernseh-Prisenz in diesem
Band: Huber, Offentlich-rechtlicher Rundfunk, S. 799, Sutor, Lokale Radio-
und Fernsehprogramme, S. 813, Pfaff, Offentlich-rechtliche Fernsehmagazi-
ne, S. 805.

Vgl. hierzu: Stadt Miihldorf a. Inn (Hg.): Gestern — heute — morgen. Heimat
ohne Geschichte? Tagungsband zum Symposion vom 27. Oktober 2001,
Miihldorf 2002. Den Festvortrag hielt Roman Herzog, Bundesprisident a. D.;
GruBworte sprachen der Leiter der bayerischen Staatskanzlei, Minister Erwin
Huber und der Prasident des Salzburger Landtags, Johann Holztrattner. Refe-
renten waren Prof. Dr. Konrad Kostlin, Universitit Wien, Dr. Claus Hipp,
Priasident der IHK fiir Miinchen und Oberbayern, Abt Dr. Odilo Lechner, Be-
nediktinerabtei St. Bonifaz, Miinchen, Prof. Dr. Heinz Dopsch, Uni Salzburg,
Herbert Richl-Heyse, Leitender Redakteur der Stiddeutschen Zeitung, Dr. Er-
hard Busek, Vizekanzler der Republik Osterreich a. D.; Moderation Prof. Dr.
Waltraud Schreiber, Eichstitt.

26



732 Schreiber

gen. Es ist aber ein sinnvoller Grundsatz, eine attraktive Veranstaltung
vorzuschalten, die nicht nur fiir sich steht, sondern auch auf die Ausstel-
lung als (weiteres) Highlight voraus weist. Die Vernetzung beider ing
Bewusstsein zu riicken, mit der Berichterstattung tiber das eine — die Auf-
Faktveranstaltung — zugleich das andere — die Ausstellung —anzukiindigen
ist eine Aufgabe der Pressearbeit. ’

b) Begleitpublikationen/Begleitforschung—
Nachhaltigkeit durch Pressearbeit unterstiitzen

Die meisten Ausstellungen werden von Publikationen begleitet. Die Er-
scheinung kann vor, wihrend und nach der Ausstellungslaufzeit liegen.”’

Die ginzelnen Biinde 6ffentlich vorzustellen, gehort zur Pressearbeit rund
um eine Ausstellung.

Pgblikationen bieten vielfiltigen Anlass fiir Prisenz in der Presse.
Dabei kann auch der Weg der Personifizierungen gewahlt werden: Neben
den Autoren und den Sponsoren kdnnen potenzielle Adressaten der Be-
zugspunkt sein. In der Bildberichterstattung iiber den wéhrend der Lauf-
zeit fier Ausstellung erschienenen Kinderband »Salzburg in Bayern fiir
Kids* wurde auf lokal und regional bekannten Personen gesetzt, um das

Inte{esse von Schulverwaltung, Politik und Wirtschaft am Band zu trans-
portieren.

27
I?;igaallz der Mhldorfer Ausstellung ist zur Ausstellungsersffnung ein Be-
gorf 3nd egschlenep, der mehr .ist als ein Katalog, weil er aktuelle an Miihl-
(Stadt Ir\l/I ﬁhlzgrfl‘{egllon exemphf?l'zierte Forschungsarbeiten zusammenfasst.
band zur gleich a. Inn (Hg.): Miihldorf a. Inn, Salzburg in Bayern. Begleit-
Veranstaltung doe oo Ausstellung, Muhidorf 2002). Als Ergebnis eincr
der Ausstelh%n ©s .erlenprogramms entstand, schon wihrend der Laufzeit
Schule und Fa gl,l.em .”B e.gleltband. fur Kids“, der Informationsquelle fir
Geschichts Selrbm 1€ sein will, und Kinder und Jugendliche dazu anregen will,
Inn. Salzbur T gu entdec.ken (Lehmann, K./Zabold, S. (Hgg.): Miihldorf a.
200’2)- Ebenf%llllzl ayem fir Kids: Kinder entdecken Geschichte, Eichstétt
gungsband sum Erst wahrer}d der Laufzeit der Ausstellung erschien der Ta-
Gestern_hertn oben beschr.lebenen Symposion (Stadt Miihldorf a. Inn (Hg.):
bosion vo 27m0fgen. Heimat ohne Geschichte? Tagungsband zum Sym-

M 27. Oktober 2001, Miihldorf 2002). Im weiteren Sinn gehort

auch das hj . :
ety ler vorgelegte Handbuch noch in die Reihe der Ausstellungspubli-
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Miihldorf (hon) - Die Jubili-
umsausstellung im Haber-
kasten soll nicht vorbei sein,
wenn sie in gut 14 Tagen thre
Tiiren schlic%ltl. Mit zwei Pro-
jekten wollen die Ausstel-
ungsmacher das Thema
sangsm : ,

1 im pH
lebendig halten.

Schulkinder sollen lang-
fristig durch ein Medienpaket
von der Ausstellung profitie-
ren. Das beschloss jetzt ein
Kreis aus Vertretern von Poli-
tik, Wirtschaft und Schulen.
Professorin Waltraud Schrei-
ber, die groRe Teile des Be-
%leitpmgxamms zur Ausstel-
ung gestaltet hat, mochte
rund um den Kinderkatalof
zur Ausstellung Videos un
CD-Roms  zusammenstellen,
die Grundschulen fiir den Un-
terricht nutzen kénnen (siche
Kasten).

Das Medienpaket soll nach
Ansicht Schreibers dem Ziel
dienen, ,eine historische Ver-
wumlunﬁ der Bevilkerung
zu erreichen Ein Anliegen,
das auch Landrat Georg Hu-
ber in dem Gespriich teilte.
4Es ist schwierig, die Identitit
des Landkreises aufrecht zu
erhalten, sagte er. Es miisse
daram gehen, Gemeinsamkei-
ten aufzunehmen und zu ver-
netzen. Die Beschéftigung mit
Geschichte in der Schule biete
die ,sehr groRe Méoglichkeit,
das Zusammenwachsen des
Landkreises zu fordern”. Da-

um die Geschichte Miihldorfs
gehe, sondern um die der Re-
gion,

Darum soll es auch bei ei-
ner Gesprichsrunde mit dem
Thema interkommunale Kul-
turarbeit im Landkreis gehen®,
zu der Landrat Huber jetzt
Kulturbeauftragte, Biirger-
meister und Politiker eingela-
den hat. Sie konnen dabei
iiber Moglichkeiten sprechen,

! bei sei klar, dass es nicht nur-.

£ =

Uber Grenzen b

inweg: Lehrer, Wirtschaftsvertr
t, um Wurzeln der Region aufz:

len vorgestellt — Gesprichsrunde geplant

7]

$2%

wie die gemeinsame Geschi-
che fiir die Bildung einer stir-
keren Identitét im Landkreis
genutzt werden kann,

Mit dem Medienpaket, mit
dem Schiiler die Geschichte
ihres Landkreises zeitgemiR
kennen lemen kénnen, soll

diesen so genannten Klassen-
satz miissen die Schulen auf-
bringen. Obwohl viele Schu-
len ‘ihre Budget fiir . heuer
schon geplant oder ausgege-
ben haben, gibt Miihldorfs
Hauptschulrektor ~ Christian

Kultur soll Landkreis vereinen |
Medienpaket fiir Schu

eter und Politiker setzen auf gemeinsame Kultwr- und Ge-
und die identitat des Landkreises zu stirken. Foto: hon

Funiok dem Vorhaben gute
Chancen. Ludwig Bronold, |
Vorstand der Kreissparkasse,
forderte heimische Unterneh-
men auf, durch Sponsoring '
sr;lche Aktionen zu ermégh- -
chen. :

fiir Kinder im Grundschulalt
dieser Schritt sehr bald getan
werden. Nach Auskunft der
Schulamtsleiter Miihldorf und
Altotting deckt sich die Be-
schiftigung mit der Heimat
mit dem Lehrplan. Elfriede
Rothenaicher vom Schulamt
Altétting nannte das von
Schreiber vorgestellte Medien-
paket ,zeitgemiR und mo-
dern“. Thr Kollege Frinz
Holzner befiirwortete  das
Vorhaben, die Ausstellung
nicht nur als punktuelles Er-
eignis zu betrachten, sondern
auch Kindern jﬁ:-glerer Jahr-
ginge die Beschiftigung mit
thr zu ermoglichen.

325 Euro soll das Medien-
paket kosten, das Geld fiir

Miihlderf (re) - Die
Grundlage des Medienpa-
kets fiir Grundschulen gﬁ
det die Bild-CD mit Expo-

Bildquellen zu Zunft, Biir-
gerkultur, mittelalterliche
Belagerungstechnik  (als
Einzelbilder, zum Teil auch
als Diareihe); Text-CD mit
Texten, von Schauspielern
gesprochen; Film-CD mit
ausgewidhlten Spielszenen
aus der Ausstellung Salz-
bu:i in Bayem; CD zur
Miihldorfer Jubiliumsfeier

Ein Klassensatz Geschichte

Schiiler: it- §.
naten aus der Ausstellung,.” fer und er: Begle :

mit Huldigungskantate.
Dazu gibt es Materialien
zur Vorbereitung fir Leh-

buch zur Ausstellung; Sym- -
posionband ,Heimat ohne
Geschichte?”;  Multivisi-
onsfilm der Ausstellung;
CD: Das Bunkergelénde im
Miihldorfer Hart; Film:
Vergangenheit, Gegenwart,
Zukunft: Umgang mit Ge-
schichte in Miihldorf; Pri-
hofer, Wie es war; Hexen-
prozess (Quellenedition).

Abb. 129 Miihldorfer Anzeiger, 10. Oktober 2002.

Durchaus sinnvoll wire es, die Publikationen nicht erst bei der Prisenta-
tion, sondern schon im Planungsstadium in der Tagespresse vorzustellen,

z. B. indem man einen Historiker bei der Spurensuche begleitet oder iiber

b3

die Gewinnung eines auBergewdhnlichen Mitautors berichtet.

Dass Pressearbeit auch iiber die eigentliche Prisentation des Bandes
hinausreichen kann, l4sst sich noch einmal am Miihldorfer Beispiel zei-
gen: Auf der Grundlage des Begleitbuchs druckten die Salzburger Nach-

richten eine Serie iiber den Raum Miihldorf als Salzburger Exklave.




754 Schreiber

¢) Plakate, Flyer, Gesamtprogramm — der Presseaulftritt

Im Idealfall sollte den Interessierten bereits vor der Erdffnung der Aus-
stellung das Gesamtkonzept klar sein. Sie sollen Ausstellungsort und
Offnungszeiten kennen, iiber Termin und Modalitéten der Eréffnungsver-
anstaltungen Bescheid wissen, von der Existenz und den Grundstrukturen
des Rahmenprogramm gehért haben.

Die Presse allein wire mit dieser Aufgabe iiberfordert. Plakate und

Flyer miissen die Ausstellung zusitzlich prégnant vorankiindigen und in
Erinnerung halten.?

"‘Ausstellung .

[ e

A L D e e A 2

Abb. 130 Hier sind einige der Seiten des sechsspaltigen Flyers abgedruckt, der

wiederum das »L0ogo* nutzt,
F lyer' und Plakate iiber dj
verteilt werden ist aber
offentlichen Auftritts de

e Presse vorzustellen, bevor sie aufgehingt und
eme sinnvolle und notwendige Erginzung des
I Ausstellung. Der optische , Auftritt der Aus-
* Zumindest die Flyer my inwei

seine Bo. erhei};e )mussfen auch Hinweise auf das Fiihrungsangebot (und

ten. Ebensy e IL ,bau‘ Prglse, Ofﬁ?ungszeiten, Anreisewege etc. enthal-
lun durchs e imew toar ist eine Kurzinformation dariiber, dass die AusStfﬂ'
heitlichs pogs h.resliantes Rahmenprogramm begleitet wird. Dass die ein-
o Wiedererken% Ische Gestaltung aller sffentlichen »Auftritte® Einpragung
Vel. Beitran & ung sichert, kann gar nicht oft genug festgestellt werden.

g Engelhardt, Der gestalterische Auftritt, S. 63 in diesem Band.

ul

Pressearbeit flir Tageszeitungen 755

stellung, vor allem das ,,Logo* sollten nicht nur prisentiert, sondern auch
erkldrt werden.

Rechtzeitig muss auch ein attraktiv gestaltetes, iibersichtliches Ge-
samtprogramm vorliegen.”” Gerade bei lingeren Laufzeiten der Ausstel-
lung kann es sinnvoll sein, das Programm in zwei Teilen erscheinen zu
lassen. Erfahrungen kénnen so besser genutzt werden, die Vorausplanung
entzerrt sich etwas.

Die Prisentation des Gesamtprogramms in der Presse, ein oder zwei
Wochen vor Ausstellungserdffnung, ist eine gute Gelegenheit, aus der
Phase der punktuellen in eine kontinuierliche Pressearbeit iiberzugehen.
Die Presse sollte nicht nur dariiber informieren, dass neben der Ausstel-
lung, die bald ihre Tore 6ffnen wird, in einem festen Rhythmus eine Rei-
he von Rahmenveranstaltungen stattfinden werden. Es sollten einiger der
Highlights bereits konkret aufgegriffen werden, damit sie ,,vorausstrah-
len“ und Aufmerksamkeit erregen kénnen.

Nicht nur, weil die Finanzierung sichergestellt werden muss, hat es Sinn,
regionale Sponsoren zu involvieren. Sie sind auch wichtige Multiplikatoren
fiir das Gesamtprogramm. Ob auch Patenschaften fiir einzelne Veranstaltun-
gen angezielt werden, ist zu iiberlegen. Vgl. auch Beitrag Schneider, Kultur-
sponsoring, S. 827 in diesem Band.
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Muhldorf eriebit 2002 einan wahren »Gescuchtssommer
Jeden Donnerstag um 19 Unr und jeden Sonntag
Nachmittag deeht sich alies ym Geschichte. Anlass 1t dre
Ausstelung im Hdberkasten Diese 2€19t gut tausend Jahre
Leben in emer Kiginstadt, dio awar mitten in Bayern fiegt
und doch Jahthundene lang zugleich »Auland. war. thr
Landesherr war der Sg zburger Erznischof Erst 1802
wurde Muhidort bayerisch - die Vergangenhet der Region
wird anhand hochrangiaer Exponate aus Museen des lﬁ-
und Auslandes in den Mubldorfer Haberhasten aeholt

Die peppige und glechzenig fundierte Darsteilung
erleichtert den Besuchern den Zugang zur Ge*sxhuhlé Sier
treften auf Horstationen, Info-Screens, Videostationen k”"‘(’
ene Multwisionsshow zum 19, und 20. fahrhunder Eine
Besonderheit 151, dass die Ausstellung durch ein vietaltiges
und buntes Museumspadagogsches Programm ersehios-
sen wird. Schauspreler der Theaterakadene Athanor,
Studberende der Ly Echstatt, die ’
Stadt Muhldort macha
echten Eriobpst

Stadtfuhrennnen gor
0 den Aussiebungsbesuch U enem

Abb. 131 Aus dem Gesamtprogramm: Haberkasten Miihldorf a. I. September bis
Dezember 2002.

E . .
s sollte versucht werden, mit den Programmiibersichten neben der regi-

onal ; I ' '
Sprezge?geszelmng bereits im Vorfeld auch die Umlandzeitungen anzu-

d) Sonderzeitung, Sonderbeilage eine pressespezifische Form
der Vorankiindigung

Eine weitere Méglichkeit
merksamkeit der Offentlic
Beilagen miissen von de
von der Zustandigen R
Aufmerksamkeit gew

» Vor der Eréffnung der Ausstellung die Auf-
hkeit zu crregen sind Sonderzeitungen. Solche
n flir die Offentlichkeitsarbeit Zusténdigen und
edaktion prizise durchgeplant werden. Das, woflr
eckt werden soll, muss sich wie ein roter Faden
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durch die Beitrédge ziehen, einmal im Vordergrund, einmal im Hinter-
grund, auf der Textebene, auf der Bildebene, einmal von den politisch
Verantwortlichen aus gedacht, dann von den inhaltlich Verantwortlichen
aus, schlieBlich von der Erwartungshaltung der Besucher aus und nicht
zuletzt von den Eigengesetzen der Presse aus.

Bausteine einer gut gemachten Sonderzeitung zu einer Ausstellung
konnen sein:

- der Anlass der Ausstellung als schliissiger ,,Leitartikel*;*°

- ein Eyecatcher, der eng mit der Ausstellung zusammenhangt;

- das Logo als Gestaltungselement;

- die Gesamtintention der Ausstellung; dargestellt am besten von
den Ausstellungsmachern und dem Tréger der Ausstellung;

- Hinweise zum Rahmenprogramm, vorgestellt sinnvoller Weise
vom dafiir Verantwortlichen;

- den Appetit anregende Sachinformationen zu ausgewihlten (und
in der Ausstellung présenten) Aspekten der Vergangenheit;

- Hinweise auf die iiberregionale ,,Bedeutung® der Ausstellung, die
am besten von bekannten externen Experten eingebracht werden;

- eine Andeutung auf neue Erkenntnisse, die die Ausstellung
erbringen wird,;

- Identifikationsangebote fiir die Leser der Beilage;

- relevante Gegenwartsbeziige, die am besten Politiker, Wirt-
schaftsmenschen oder Journalisten einstreuen;

- herausnehmbar:
Hinweise auf das Organisatorische,’’
Anmeldeformular fiir Gruppenflihrungen
Veranstaltungskalender des Rahmenprogramms.

Gerade bei kleinen Ausstellungsteams kann es sein, dass sich alle Krifte
auf das Fertig-Werden der Ausstellung konzentrieren miissen. Die Quali-
tit der Sonderbeilage miisste darunter leiden.”” Weil Sonderzeitungen

* Im Falle Miihldorfs war das das Jubilium ,,200 Jahre bayerisch®, das

zugleich fast 900 Jahre Salzburg in den Blick brachte.

Erreichbarkeit, Offnungszeiten, Fiihrungsangebote, Preise, Kontakte, Litera-
tur etc.

Im Falle der Mithldorfer Ausstellung ergab sich dieses Problem bei der Bei-
lage der Salzburger Nachrichten. Als Eyecatcher wurde eine fiir die Ausstel-
lung unspezifische Aufnahme des Miihldorfer Altstadtfestes angeboten. Auch
die Bildunterschrift barg wenig Motivation fiir die Biirger des Landes Salz-
burg, die Ausstellung zu besuchen: ,,2002 steht fiir die ehemalige Salzburger
Enklave ganz im Zeichen der 200 jihrigen Zugehorigkeit zu Bayern®. Der
Untertext befand sich in deutlichem Kontrast zur Ausstellung, die zwei der
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e a

zugleich betrachtliche Kosten verursachen, ist es durchaus der Uberle-
gung Wert, sie nicht vorab, sondern kurz nach der Er6ffnung zu brin-
gen.”” Dann kann der Redakteur auch Bilder aus der Ausstellung einbe-
ziehen, kann das, was besonders gut ankommt, akzentuieren. Besucher
konnen interviewt werden, bereits durchgefiihrte Veranstaltungen des

Rahmenprogramms konnen genutzt werden, um auf kommende voraus-
zublicken.

2. Pressearbeit im Umfeld von Ausstellungserdffnungen

a) Erodffnungsevent: Die ,,Geburt der Ausstellung*
wird gefeiert”

Die Er6ffnungs-Zeremonie zu dokumentieren, gehdrt zu den Selbstver-
stindlichkeiten der Pressearbeit. Eine Pressemappe zur Vorbereitung,
ergdnzt durch Materialien aus dem Ausstellungsumfeld, ist ebenfalls
Standard. Es sollte versucht werden, nicht nur Vertreter der regionalen
Presse anzusprechen. Erfolgreich kann das allerdings nur sein, wenn die
Erdffnungsveranstaltung ihrerseits ,liberregional angelegt ist.”

Die Erdffnung der Ausstellung bietet aber iiber den Eroffnungsevent
hinaus Mdéglichkeiten fiir eine kreative und konstruktive Pressearbeit:
b) Geburtsvorbereitung: Die letzten Schritte vor der Er6ffnung

Fiir eine Fotoreportage z. B. eignen sich die , letzten Schritte vor der Er-
offnung“: Bauhofarbeiter, die die Zufahrt zur Ausstellung beschildern,

drei Stockwerke der Salzburger Zeit widmete. Den Adressaten der Salzburger
Nachrichten wurde durch die Beilage kaum ein Anreiz gegeben, die Ausstel-
lung zu besuchen.

Kurz nach der Erdffnung erschien eine Beilage in einer der ,Nachbarzeitun-
gen* (Passauer Neue Presse). Die Schauspielszenen als Spezifikum schlugen
sich in Bild und Text nieder, ebenso die qualitativ herausragenden und viel-
faltigen Fiihrungen und die Veranstaltungen des Rahmenprogramms. Besu-
cher wurden interviewt, die ihrer Begeisterung iiber die Ausstellung freien
Lauf lieBen. Das inzwischen schon recht bekannte Logo wurde fiir die Titel-
seite genutzt.

Vgl. Beitrag Hiitter, Eréffnung, S. 117 in diesem Band.

Vgl. hierzu die Hinweise der Redakteure von iiberregionalen Zeitungen, bzw.
von Zeitungen der Nachbarlandkreise in diesem Band, Kratzer, S. 789, Dat-
tenberger, S. 793, Jell, S. 783, Strobl, S. 797. Vgl. auch die Hinweise der Re-

dakteure von Rundfunk und Fernsehen, Huber, S. 799, Sutor, S. 813, Pfaff, S.
805.

33
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das von SicherheitsmaBnahmen begleitete Anliefern eines Highlight-
Exponats, die letzten Arbeiten der Gestalter in der Ausstellung.

Es wire zudem einen Versuch Wert, zu einer Insider- und Pressefiih-
rung am Abend vor der Erdffnung einzuladen. Das Fii'hrungspersonal
hitte auf diese Weise Gelegenheit zur Generalprobe. Die Pressemappe
fiir die Eroffnung konnte iiberreicht und in einem Pressegespriich‘ kurz
kommentiert werden. Schritte der Pressearbeit konnten noch einmal
durchgesprochen werden.

c) Aktuell zur Eroffnung: Erste Ausstellungskritiken

Aufmerksamkeit, speziell bei einem grundsitzlich an Ausstellung intergs-
sierten Publikum, erwecken Ausstellungskritiken. Auch wenn gergde in
Bezug auf iiberregionale Zeitungen durchaus gilt,‘heber eine neggtlye als
gar keine Besprechung,® ist eine positive, zumindest faire Wiirdigung
doch der Wunsch jedes Ausstellungsteams. Uber dl.e‘Mogllchkelt.emer
Ausstellungsbesprechung durch einen erfahrenen Kr1t1}<er §ollte mit den
_Wunsch-Redaktionen* vorab gesprochen werden. Es ist sicher kein Be-
einflussungsversuch, den Verlag mit Informationgmaterial fiir den Rezen-
senten auszustatten, ihn mit Hintergrundinformationen zu versorgen, den
Kritiker zu einer Fithrung einzuladen, bei der dann auch der Kurator an-
wesend sein sollte.

3. Pressearbeit wihrend der Laufzeit der Ausstellung

a) Die ersten Beitréige setzen Mafstibe

Die Pressearbeit der ersten Phase soll das Spezifische der Ausstellupg
und ihres Rahmenprogramms multiplizieren. Am Beispiel der“,,Ir_msch_lft
fer sind einige Aspekte bereits angesprochen wo.rden. C.}rundsatzhch gilt:
Je klarer das Gesamtkonzept fiir die Offentlichkeitsarbeit der Ausstellung
ist, je erkennbarer die Vernetzungen Rahmenprogramm — Ausstellung,
um so groBer die Chance, dies auch in der Presseberichterstattung zu
spiegeln. . '

In der ersten Phase der Berichterstattung werden zugleich au.ch c.he
Weichen der ausstellungsbegleitenden Pressearbeit gestellt. Umorientie-
rungen sind zwar moglich, aber schwierig.

% Vgl. Kratzer, Uberregionale Zeitung, S. 789 in diesem Band.
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b) Beispiel fiir einen Modus der Ausstellungsberichterstattung

In Miihldorf spielte sich folgender Modus ein: Die Ankiindigungen der
neuen Blocke des Rahmenprogramms,’’ oft auch die Vorberichte zu den
einzelnen Programmpunkten wurden von den Verantwortlichen verfasst
und bebildert.*® Selbstverstindlich erfolgte eine redaktionelle Uberarbei-
tung, die — manchmal zum Leidwesen der Autoren — immer auch die
Festlegung der Uberschriften einbezog. Die Donnerstagveranstaltungen
(Kategorie Vortrige) wurden abwechselnd von Besuchern, vom Ausstel-
lungsteam oder von Redakteuren dokumentiert. Die (Bild-) Berichterstat-
tung tiber die Events der Rahmenprogramms, manchmal auch die An-

kiindigungen, verfassten die Redakteure (vgl. die Beitrige zur Innschiff-
fahrt).

Sache der Redaktion waren auBerdem strukturelle Beitrage zur Aus-
stellung. Diese Artikel bewegten sich zwischen Resiimee, Rezension und
dem Herausarbeiten von Besonderheiten. Was in diesen alle paar Wochen
extra eingestreuten Beitrédgen gesagt wurde, hat stirkeres Gewicht, als die

laufende Berichterstattung. Hier wird Meinung zumindest mit beein-
flusst.”

Die Gattungen waren ganz unterschiedlich. Reportagen zihlten eben-
so dazu wie ein Kommentar zum Ferienprogramm oder Berichte iiber
Sponsoring und prominente Besucher. Zu bestimmten Prisentationswei-
sen wurden Kritiken in Auftrag gegeben, z. T. an externe Experten; Bi-
lanzen wurden gezogen, Interviews geflihrt.

Vgl hier den Typus eines restimierenden Beitrags:

37" Als schwer zu schreiben erwiesen sich die Artikel, die das Jjeweils neue Mot-
to, mit den jeweiligen Veranstaltungen, als Einheit ankiindigen sollten. Sol-
che Beitrige waren oft zu lang und zu komplex, verlangten den Eingriff der
Redaktionen geradezu. Zum Teil stéhnten dann die Fachleute auf: ,,Als hitte
Jjemand gerade alle wichtigen Sétze gesucht und rausgeworfen!“ Beide Seiten
hatten in ihren Monita Recht.

Abgeklirt werden miissen auch Fragen der Bezahlung fiir die Gastredakteure.
Deshalb reagieren die Ausstellungsmacher hier besonders sensibel: Fiir sie
macht es einen Unterschied, ob im Riickblick festgestellt wird, dass eine
Veranstaltung des Rahmenprogramms nicht zustande kam, oder ob festge-
stellt wird, dass 35 der 36 angekiindigten durchgefiihrt werden konnten, oder
ob bei der Suche nach positiven und negativen Eintragungen im Besucher-
buch Positives und Negatives gleichzahlig gegeneinander gestellt wird, und

damit ignoriert wird, dass mehr als 90 % der Eintrage positiv bis euphorisch
waren.

38
39
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Mehr als 2000 Ausstellungsgiste

Stadt mit Interesse zufrieden - Rahmenprogramm kommt an

Mihldorf (hon) - Eine positi-
ve Bilanz hat die Stadt jetzt
nach einem Monat Ausstel-
lung ,Mithidorf - Salzburg in
Bayern“ gezogen. Seit der Er-
ofnung am 8 Juni haben
2243 Besucher die Ausstel-
lung Eesehen. Das sind 112
taghch. .

JDie tigliche Besucherzahl
ibertrifft unsere Erwartun-

sen, stieg ihre Zahl seitdem
stetig an. Auch die Rahmen-
veranstaltungen sind gut be-
sucht, Hohpunkt war bisher

.die Ankunft der Wasserburger

Innschiffer, die mehrere hun-
dert Besucher anlockte.
Immer wieder trifft man il-
lustre Géaste im Haberkasten.
So lielen es sich die Biermésl
Blosn nicht nehmen, vor ih-

rem Auftritt im Innenhof sich
die Ausstellung anzuschauen.
Vor allem Hans Well war be-
geistert und versprach, mit sei-
nen Kindern wieder zu kom-
men. ,ich hoffe, dass ich dann
viele von unseren Konzertbe-
suchern in der Ausstellung
wiedersehe.* (Konzertbespre-
chung auf Seite 21).

Die Ausstellung ,Miihl-

dorf - Salzburg in Bayern*
ist noch bis 27. Oktober
tiglich aufler Montag von
9.30 bis 19 Uhr zu sehen.
Informationen iber Fiih-
rungen, Begleitprogramm
und besondere Angebote
fiir Kinder im Rahmen des
Ferienprogramms gibt es
im Ausstellungsbiiro unter
Telefon 08631/612224.

gen, betonte Biirgermeister
Giinther Knoblauch. Beson-
ders grofles Interesse konsta-
tierte er Besuchern aus dem
Salzburger Raum. Die Univer-
sitdt nutzte ihren Betriebsaus-
flug, Trachtenvereine und
Heimatgruppen ihre Ausflige,
um nach Mihldorf zu kom-
men. Vor allem Gruppen bele-
ben die historische Ausstel-
lung, auch 621 Schiilerinnen
und Schiiler haben sich durch
Miihidorfs Historie fiithren las-
sen. Aber auch Erwachsene
schitzen die Erklirungen der
Eichstitter Studenten, die bis-
lang 1228 Menschen die Aus-
stellung zeigten, das ist die
Hilfte der Besucher, Erst all-
méhlich scheint sich herum
zu sprechen,
dass es Dau-
erkarten  fiir
die  Ausstel-
lung gibt. AR

Gingen  im  Auch die Biermdsl-Blosn interessierte sich fiir Muhidorfs chroiter Gt
Juni nur zehn (von links) fieBen sich vor ihrem Auftritt im aberkas venthc olessorm Wal mFotcyha'
& Uber den Tre- die Bedeutung von Grenzsteinen fiir das bayerisc gische : !

Vergangenhe‘m Michael, Hans und Christoph Well
Innenhof von Prof et

Abb. 132 Miihldorfer Anzeiger, Juli 2002.

Der durch die Uberschrift als Resiimee ausgewiesene Beitrag liefert I'n-
formationen fiir ,,heute und morgen* mit, nutzt Prominenz, um auch E¥n-
heimische zum Ausstellungsbesuch zu animieren und stellF mit .den Hin-
weisen auf Offnungszeiten, Fiihrungen, Informationsmoglichkeiten Rah-
mendaten fiir Interessenten bereit.

Weniger breit angelegt ist die folgende Reportage. Der Redakteur
verzichtet (aus der Sicht der Ausstellung leider) weitgehend darauf, zu-
sdtzliche Informationen (z. B. iiber die unterschiedlichen Fi}hrungstypen,
liber Anmeldung zu Fithrungen, iiber Fithrungszeiten fiir Einzelbesucher
oder tiber Schauspielfiihrungen) einzuflechten.
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VON WOLFGANG HASERER

Miihldorf - , Juhu, wir gehen
zur Pest.“ Und schon hat die
kleine Kerstin drei Schritte
Vorsprung. Vorne beim Pest-
karren setzt sie sich die
Kopforer auf und lauscht
: den Ausfithrungen der Hor-
{ station. Langsam trudeln
" auch die Klassenkameraden
und Lehrerin Maria Seel-
mann bei der Station ein. Sie
alle nehmen an diesem Vor-
mittag an einer Schulfithrung
durch die Jubilaumsausstel-
tung teil.

Sandra Funk ist die Ruhe
- selbst. Geduldig beantwortet
! die 22-jahrige Studentin aus
Eichstitt alle Fragen, die die
Kinder an sie stellen. Auch
wenn es manchmal schwer
fattt. ,Gab es auch spitze Bret-
ter, auf denen die Menschen
in die Linge gezogen wur-
den?”, will einer wissen als
die niedere und hohe Ge-
richtsbarkeit im Mittelalter zur
Sprache kommt. ,Wurden
i Frauen eigentlich auch be-
straft?*, fragt eine Mitschiile-
rin rechts daneben. Und Felix
interessiert sich dafiir, wie lan-
ge denn die Schandmaske ge-
, tragen werden musste.
~Manchmal
ist es so, dass
ich sogar
noch einiges
von den Kin-
dern  lermen
kann*, lacht
Sandra Funk,

- die in Eich-
stitt eigentlich Lehramt Real-
schule fir Deutsch und Ge-
schichte studiert. Uber ihren
Erweiterungsstudiengang ,6f-
fentliche  Geschichtskultur*
und die Professorin Waldtraud
Schreiber ist sie zu dem Job
als Ausstellungsfithrerin  ge-
kommen.

Eine Woche vor Ausstel-
lungsbeginn ist vor halb leeren
Vitrinen erstmals geprobt wor-
den, die Inhalte der Fiihrun-
gen wurden im Seminar ei-
gens erarbeitet. Zwei- bis drei-
mal am Tag fithren Sandra
Funk und thre Komilitonen
die Besucher durch die Ge-
schichte Mihidorfs. ,Man
muss sich auf alles einstellen
konnen. Heute Nachmittag
habe ich eine Sponsorengrup-
pe. Heute Vormittag ist es
eben eine Grundschulklasse,
erkldrt sie. Aber auch da gibt

Innschifffahrt.

es Unterschiede. ,Eine erste
Klasse fiihre ich anders durch
als eine Vierte. Die ganz Klei-
nen konnen namlich nicht zu
den Schaukisten raufschau-
en.”

Auch inhaltlich wird vari-
iert. ,Je nachdem, wo eben ge-
rade im Unterricht - der
Schwerpunkt liegt”, meint die
gebiirtige Frankin. Maria Seel-
mann will zum Beispiel bei ih-
rer Klasse den Hexenprozess
auslassen. ,Ich glaube einfach,
die Médchen vertsehen in der
Grundschule noch nicht, war-
um ausgerechnet die Frauen
verfolgt wurden®, meint die
Lehrerin.

Also geht es an der Station
»Hexenprozess“ mit den boh-
renden Fragen aus den Laut-
sprechern vorbei, hinauf in
den zweiten Stock des Haber-
kastens. Dort werden die 20
Kinder von den Schauspielern
der Burghausener Theateraka-
demie uberrascht. ,Das Schiff,
es sinkt. Der Fiirst geht un-
ter’, schreien sie und laufen
zwischen den Stellwiinden
umher. Neugierige Blicke von
allen Seiten. An diesem Vor-
mittag ist es schlieRlich richtig
voll. Drei Schulklassen war-
deln gleichzeitig zwischen der
Salzburger und Miihldorfer
Zeit.

»Normalerweise teilen wir
die Klassen auf, so dass eine
Gruppe nicht groRer als zwolf
Kinder hat”, entschuldigt sich

Sandra Funk und ihre Kinder”: Die

»Juhu, wir gehen zur Pest*

Qie Klasse 3 b beim Rundgang durch die Jubildumsausstellung

in erklart den Dri

Sandra Funk fiir das leichte
Chaos, das herrscht, als die
Kinder mit Fragebogen in der
Hand * einzelné Stationen
selbst erkunden sollen. ,Das
mit den Fragebogen klappt
nur bei dlteren Kindemn. Fiir
die Grundschiiler ist das zu
schwierig.“

Auch die Schiderinnen und
Schiiler der 3b verlieren lang-
sam das Interesse. ,Nach ei-
ner Stunde ist es einfach ge-
nug. Dann lasst die Konzen-
tration nach“, stimmt Maria
Seelmann zu und entlisst ,ih-
re* Kinder aus der Fithrung.
»Sie sollen sich noch ein bifi-

§ .

Abb. 133 Miihldorfer Anzeiger, 14./15. August 2002.

TR =

Und plotzlich wollen alle rechnen: Die Kinder der Kiasse 3b der
Grundschule an der Luitpoldallee beim Zahlenspiel.

ausfithrlich das Wichtigste ur
foto: ha

chen alleine umschauven und
das betrachten, was sie inter-
essiert. Es bringt nichts, sie
jetzt noch vor die Tonbiid-
schau’' zu hocken.” Ganz ohne
Emahnungen  kommt die
Lehrerin dabei nicht aus: ,An-
fassen und Rumtoben ist nich|
erlaubt.” E

Die meisten Kinder wissen
genau, wo sie noch einmal
hinwollen: Zum Eulen- und
Kauzchenspiel. Nebenan er-’
klart Sandra Funk den ,May
thematikgenies* das Zahlen-;
spiel. Und Kerstin? Sie ist na-!
turlich in den ersten Stock ge-]
laufen: Zur Peststation.

3

-
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4. Zur Pressearbeit rund um’s Rahmenprogramm:
Immer wieder anders, aber mit bekannten Strukturen

Die Attraktion eines Rahmenprogramms besteht in den immer wieder
neuen Angeboten. Dass dadurch die Ausstellung immer wieder Thema
der Tageszeitung sein kann, ist schon festgestellt worden. So .w1e'd1e
Abliufe des Rahmenprogramms bei aller Abwechslung guglelch ihre
Ordnung brauchen, so braucht auch die Berichterstattung in der"Presse
verlissliche Strukturen. Die folgende Dreiteilung wurde in Miihldorf
reich erprobt: ) ‘
}eirifr?fl“fhrung gle)s neue Zwei-Wochen-Mottos mit einer Ubersicht tiber die
vier angebotenen Veranstaltungen, . '
Erinnerung an die Einzelveranstaltung zwei bis drei Tage vorher,
Nachbericht.

Besondere Bedeutung kommt der Erinnerung einige Tage vor der Yer?n-
staltung zu. Sie sollte am besten ein prégnantes Bllq oder einen einprag-
samen Slogan enthalten. Der Text ist im Idealfal! mit deutlicher Ad'ressa-
tenorientierung geschrieben.40 Wo es sich anbletet, yverden ,,reglqnale
Personifizierungsmoglichkeiten® genutzt und die Anbmfiung an regional
bedeutsame Ereignisse gesucht. Highlights werden gebiihrend herausge-

strichen.

“ Zusatzliches Ansprechen der Zielgruppe, am besten personlich oder telefo-

nisch war am effektivsten; das Anschreiben von ,Offiziellen® mit der Bitte
um weitere Verteilung brachte viel geringeren Erfolg, als erhofft.
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a) Personifizierung als Strategie
in der ,,erinnernden Vorankiindigung*:

andwerkstreiben
-wie im Mittelalter

GrofRes Programm zur Ausstellung . P hal | e

Miihldorf (hon) - Es ist er- ten*, sagt Pro i
staunlich, wicviele traditionel- traud chrciberﬁidsis: l'lclgs ;Vaa}!:
le  Handwerkskiinste  die menprogramm "zur Ausstel-
Miihldorfer Handwerker noch  lung , Salzburg in Bayem* or-
beherrschen. 27 von ihnen ganisiert. Und der Handwer-
kommen am Sonntag ab 14 kermarkt hat natiirlich eine
Uhr in den Innenhof des Ha-  wissenschaftlich-historische
be_;kaslens, um ihre alten Dimension: Ein wichtiges
Kiinste zu zcigen. Vom Buch-  Standbein im alien Miihidorf
binder bis zum Wagner stellen  war nun einmal das Hand-
Handwerksmeister ihre Arbeit werk®, erfiutert Schreiber.
vor, Besucher Wer nach dem Besuch des

i
iy R

oz

‘erichen  eine Handwerkermarkts di

grofle Palette stellung besuchen w(i]llle kéal:lsn
alten  Hand- 3 sich dort einer Fijhru;lg an-
werks, die die ‘¢ schlielen, spezielle Angebote
meisten mit- 2ibt es wieder fiir Kinder: die
tel;lzerhcheq Schauspieler sind natiirlich
Kiinste repra- auch da und spielen Szenen
sentiert. aus dem mittelalterlichen

Dabei sind die Géste zum Mihldort nach.
Mitmachen eingeladen: Um = Die  Jubilaumsausstel-
15 Uhr diifen Kinder, um 17 lung ,Miihldorf - Salzburg
Uhr Erwachsene eine Buch- in Bayern® ist noch bis 27
seite gestalien. ,Es macht Oktober tdglich aufier
Spall zu sehen, was unsere montags von 9.30 bis 19
Eglrxllrﬁinul\gnbijrger r?osaxlles Uhr gedffnet. Informatio-
s nd es macht B, n r
sich mit ihnen zu umcr?:nl- ﬁ%zg’;.wr Telefon 08631/ An

ton WeiB trifft letzte Vorberei fiir den i
Der gelernte Seilermeister dreht im Haberkasten Stricke.  Foto: hon

1andwerk

Abb. 134 Miihldorfer Anzeiger, 27./28. Juli 2002.

b) Uberregionale Relevanz als Reiz zum Kommen

E_ine andere Struktur hatte die nachfolgende Vorankiindigung: Sie ver-
zl.chfete auf eine lokale/regionale Anbindung und setzte stattdessen auf
ie liberregionale Relevanz des Themas »Kunst-Literatur-Volksfrommig-

keit“. Der Beitrag wurde auch von L i
. okalzeitungen d .
griffen, und erzielte dort gute Resonanz.*! gen des Umlands aufge

Der _Block »Volksfrommigkeit* richtete sich vorrangig an die iltere
Generatlon.und wurde bewusst in die Hauptreisezeit fiir Familien, die
Sommerferlen' gelegt. Zwei Intentionen kommen im Artikel zum ;\us-
druck: Zum einen soll der Ablauf des Nachmittags vorgestellt werden,

41
Besonders Besucher aus den angrenzenden Landkreisen Traunstein und Alt-

otting hatten auf die Einladun i i
g reagiert und die Ausstellung besucht i
der Referenten stammte aus diesen Landkreisen. ¢ e cner

Y S T
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sum anderen sollte das Motto von Ausstellung und Rahmenprogramm

unterstrichen werden: ,,Geschichte geht auch uns Heutige an®. ®

==

it steht im Mi

Foto: re

,Gott hat geholfen

Interessantes um die Religion

Miihidorf ~ Es gibt Themen,
die interessieren Menschen,
weil sie Leben zeigen. das so
ganz anders ist, als alles. was
wir heute 0
kennen.
Der Johr-
markt. die
Innschif-
fer, die
Handwer-
ker,  das
waren sol-
che The-
men, die
Hunderte
von Besu- ¥ il
chern des Rahmenprogram-
mes der Miihidorfer Ausstel-
tung ,Salzburg in Bayern™ an-
gelockt haben.

Im nichsten Block geht es
um . Volkstrommigkeit“. ist
das auch so ein Thema? Oder
jst Religion so hoffnungslos
out”, dass das niemanden in-
teressiert?  Professor  Walter
Pital, Volkskundler aus Eich-
statt. meldet Zweifel an: Am
Donnerstag, 29. August, um
19 Uhr redet er im Kom-
Kkasten tiber Volksfrommigkeit
- Tradition und Aktualitdt.
Aktualitat?

Auch bei den Themen, die
am Sonntag. 1. September,
vorgestelit werden, klingt es
immer wieder durch, dass vie-
les aktuell geblieben ist. was
unsere Vorahren damals mit
ihren Mitteln in den Griff be-
kommen  wollien.  Peter
Becker aus Altotting erwartet
die Besucher um 14 Uhr in

CZR

der Ausstellung im Habe-
kasten, um ihnen an zwei aus-
gestellten Votivbiidern zu zei-
gen, wie Alltag und Glaube
sich hier spiegeln. Krankheit
und Unfall sind die beiden
Themen. zwei Situationen. in
denen sich auch in unserer sa-
kularen Welt viele auf den
Herrgott besinnen. Um 15
Uhr sind Interessierte in den
Kornkasten eingeladen: Irm-
gard  Schwoshuber _erzihlt
_Besinnliches und Heiteres
rund um den Rosenkranz".
Wer sie kennt, weill auch,
dass sie einen Cacktail servie-
ren wird aus Fremdem, Fer-
nem, Nahem und Bekanntem.
Professor Hans Girtner setzt
die Reihe fort: Er redet nicht
nur uber die frommen Leute
und ihre Andachisbildchen, er
zeigt auch Beispiele aus seiner
groRen Sammlung. Um 16
Uhr, wicderum im  Kom-
kasten, konnen Interessiert
ihm zuhoren.

Nach so viel zuhoren und
mitdenken ist es Zeit fur's Sel-
ber-Tun: Inge Finauer ladt ein,
in eigenen Erinnerungen zu
stébern. ., Die Besucher wissen
sicher noch einiges tber
christliche  Briuche, vom
_Sternsingen” iiber's ,Einbla-
seln* bis zur ,Mitternachts-
mettn®. In einer gemutlichen
Runde im Komkasten setzten
sich die Teilnehmer zusam-
men und erzihlen. Vielleicht
unterhalten sich die Besucher
dariiber, ob mnicht auch im
Brauchtum ein Stiick Aktuaii-
tat schlummert.”

Abb. 135 Miihldorfer Anzeiger, 28. August 2002.

4

*# Vgl hierzu den Beitrag Schwoshuber, Volksfrommigkeit, S. 685 in diesem

Band.
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¢) Neuland betreten! Ohne Presse-Unterstiitzung geht nichts

Eine besondere Betreuung durch die Presse bediirfen Versuche, die Neu-
land betreten. Eine Absprache mit der Redaktion im Vorfeld ist sinnvoll
und notwendig, denn hier konnten sich bereits leise Untertone als Prob-
lem erweisen. Das Prinzip ,Besser schlechte Presse als keine* gilt in
diesem Falle mit Sicherheit nicht. Im Folgenden werden zwei dieser Ver-
suche herausgegriffen: Die zentrale Jubildumsveranstaltung zu ,,200 Jahre
Bayern®, der so genannte ,,Aretintag“43 und die Abschlussverabstaltung.

Der , Artetintag” sollte nicht als Sonderveranstaltung fiir geladene
Giéste arrangiert werden, sondern als offene Veranstaltung fiir alle. Die
Karten wurden deshalb zu einem groBen Teil iiber den freien Markt an-
geboten. Das barg mehrfache Risiken, z. B. deshalb, weil sich die, die
iiblicherweise geladen werden, durch eine ,nur 6ffentliche Einladung®
moglicherweise nicht angesprochen fiihlen. Umgekehrt war es nicht aus-
zuschlieflen, dass die, die sonst nicht geladen werden, an der Jubiljums-
feier 200 Jahre Bayern kein Interesse zeigten, bzw. gar nicht auf die Idee
kamen, sich angesprochen zu fiihlen. Zudem war der Termin ein denkbar
ungiinstiger: Das letzte Ferienwochenende brachte es mit sich, dass viele
Urlauber noch unterwegs waren. Ein Flop sollte die Grofveranstaltung,
die auch vom Bayerischen Fernsehen aufgezeichnet und von einem Spon-
sor groBziigig gefdrdert wurde, aber keinesfalls werden.

Im Folgenden wird die erste Ankiindigung abgedruckt, die gut zwei
Wochen vor dem GroBereignis erschien und den »Aretintag® in das Motto
»Umbruchszeiten“ einbindet. Uberschrift und Bild sollen suggestiv wir-
ken, wihrend der Text selber auf der Sachebene verharrt. Unnotiger Wei-
se fehlt es dem Beitrag an »Lebensflille®; die nicht journalistische Her-
kunft des Autors ist zu spiiren. Nach anfinglichem Zogern, vermutlich
erst nach dem Einsetzen der Mund-zu Mund-Propaganda und nach einem
weiteren Kurzhinweis in der Zeitung, setzt der Kartenverkauf ein. Einige
Tage vor dem Jubildum war die Veranstaltung ausverkauft.

# Adam v. Aretin hatte die Aufgabe als Generalkommissir, in enger Bindung
an Montgelas, die Stifte Freising und die Salzburgische Stadt Miihldorf zu
séi}(u]arisiererg: Vgl. Hamberger, E.: , Nun sind wir gliicklich, wir werden bay-
erisch®. Der Ubergang Miihldorfs an Bayern 1802. In: Stadt Miihldorf a. Inn
(Hg.): Miihldorf a. Inn — Salzburg in Bayern. 935 — 1802 — 2002. Begleitband
zur gleichnamigen Ausstellung. Miihldorf 2002, S. 146-159.
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Aretin kommt in die Stadtund bringt Freibier mit
Rahmenprogramm zur Ausstellung: Wie Miihldorf bayerisch wurde — Nur 150 Eintrittskarten

Mihidorf {re) - Umbruchs-
zeiten stehen im Zentrum
des nachsten Rnhmenrn»
gramms zur_ Ausstellung
.Salzburg in Bayern'. Den
Hohepunkt steilt’ der ,Are-
tintag® am 14. September
dar: Er erinnert daran, wie es
war, als Muhldorf vor 200
Jahren bayrisch wurde.

Da passt es trefflich, dass
der damals verantwortliche
Freiherr Adam von Aretin ei-
nen Nachtahren gleichen Na-
mens hat und dass ein anderer
Nachfahre ein beriihmter Ge-

i ist: Otmar

dersbacher Freiherm Pils ein.
Warum das? Er ist der Chef
der Brauerei Aldersbach. 150
Karten gibt es fiir nur fiinf Eu-
r0. Eingeschlossen sind Kurz-
fohrungen zur Sdkularsation
in der Ausstellung im Haber-
kasten und am Stadtplatz (Be

ger aussahen. will Inge Finau-
er im Gesprich mit Miihidar-
fern und Salzburgern genauer
wissen: Am Donnerstag, 12,
September, um 15 Ubr im
Okonomiestadi sind  Einhei-
mische und §uixb\:xger 2u ei-

ginn. 15, 1530, 16, 16.30
Uhr). Der Vorverkauf beginnt
am morgigen Mittwoch um 9
Uhr an der Kasse der Ausstel-
Juny

Ohne Napoleon keine Si-
kularisation. Seme Siege, un-
ter anderem der in Hohenlin-
den im [ahre 1801, waren

Freiherr von Aretin hat ¢inen
Vortrag iiber Miihldorf ausge-
arbeitet, den 200 Jahre nach
dem  Ereignis »

h dafitr, dass Euro-
pa neu  organisiet  wurde.
Bemhard Graf hat einen her-
vorragend  beurteitten  Doku-

sein  Neffe

Aretin in
Miihldorf hal-
ten wird (14, @
September,
1730 Uhe, B
h s

. DL

gedreht: , Verbiin-
det, verfeindet. verhasst. Na-
poleon und Bayem.” Er wird
diesen Film in Muhldorf pra-
sentieren und von Dreharbei-
ten und von Hintergrundsto-
rys erzihlen. Dieses Schman-
kerl erwartet Sie am Donners-

;

Umrahmt wird der Vortrag
durch die . Huldigungskanta-
te*, die die Mahldorfer vor
200 Jahren in Altdrting. der
Nachbarstadt, die nun bald
Freundes: und nicht mehr
Feindeslahd sein  sallte, in
Auftrag gegeben hatte, Heute
untersttitzt  ein - Altoutinger
Chor die Auffihrung. an der
Musiker der ganzen Reyion
beteiligt sind. Zum Abschiuss

tag. 5. S ber. um 17 Uhr
im Erdgeschoss des Haber-
kastens. Am Samstag. 7. Sep-
tember, geht das Rahmenpro-
gramm in die Region: Meinrad
Schroff fihrt zum Thema
WSalzburg in Gars“.  Auch
Gars gehane nimlich ehemals
zu Salzburg, Treffpunkt 14
Uhr, Markiplatz, Mariensaule.
Am Freitag, 13. September.
um 14 und 17 Uhr finden
Sonderfihrungen fiir Garser
statt,

ner Gesp eingela-
den: Eine Salzbr Gruppe

iiber .Sprache, Briuche, Ge-
wohnheiten”. Ein Dampizog
bringt am 15. September dic
Gaste aus Landshut und Al
otting nach Muhldodf, Die

Bahnhofs- und in Stadtplatz-
bereich  locken  Restavrants
und Cafés mit emafigen
Dampflok-Angeboten.  Auch
| he konnen in den

F auc

zum Eintritt in dic Ausstel-

lung.  AuBerdem bietet die
. G y

freut sich auf einen Austausch

ein
spezielies Schmankert an: Im

Genuss dieser Angebote kom-
men. Der Dampfzug  fdhn
dreimal von Mihidord nach
Altotting und zuriick,

Damit auch weiter viele Menschen den Weg in die Jubila

fadt Adam von Aretin der Jiin- . laumsausstellung fi
gere die Giiste 2u einem baye- Wie die Gemeinsamkeiten den .Aretintag™ auf die Beine gesteiit. Ein Nachfahre des Politikers, der M
rischen Buffet mit sitfigem Al der Mishidorer und Salzbur-  kommt in die Stadt und bringt Freibier mit.

Abb. 136 Miihldorfer Anzeiger, 4. September 2002.

Ein echtes Risiko stellte die Abschlussveranstaltung dar: Die Finissage
sollte nicht im kleinen Rahmen der Ausstellungsfreunde stattfinden, son-
dern einen grofen, iiber die Ausstellung hinausgreifendeq Krei§ an Besu-
chern, vor allem der jungen und jiingeren Generation einbezichen. Der
Abschluss fand ,,noch dazu“ an einem aufergewohnlichen, ausstellungs-
fernen Ort statt, einem Discozentrum, unter dem Motto LHAustria mee'Fs
Bavaria®“. Drei Veranstaltungen mit drei verschiedenen Adressatenkrei-
sen, mit engem und lockerem Bezug zur Ausstellung, waren vorgeschen.
Die Finissage selbst richtete sich an ,,Freunde der Ausstellung“, augh an
,VIPs“ der Region. Fiir die Jugendlichen war eine Band engagiert, die im
Grenzraum zwischen Bayern, Salzburg und Oberdsterreich einen Namen
hat. Ein ,,Discopublikum® sollte iiber eine Radioparty, ausgerichtet von
einem bayerischen und einem Salzburger Privatsender angesprqchgn
werden. Die Idee dahinter war, dieses Publikum iiber die Werbung fur die
Party auch auf den Schlussspurt der Ausstellung aufmerksam zu machen.

Die Lokalzeitung unterstiitzte die Initiative intensiv. Auch einige der
Umlandzeitungen griffen die Pressemeldung auf. Wihrend der ,,regiona-
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le Adressatenkreis aktiviert werden konnte, gelang das beim iiberregio-
nalen nur in geringem Mafle.

Jung und Alt feiern gemeinsam

Riesenfest zum Ende der Ausstellung in Miihldorf

Miihldorf (re) - Die viclge-

lobte Mithldorfer Ausslellun; ;

nSalzburg  in Bayern®

schlieBt am Sonntag, 27. Ok- { '
tober, die Tore. Eine beson- £
braucht ¥

dere  Ausstellun
auch  einen onderen
Schlusspunkt. Im Miihidor-
fer KingDomParc findet eine
groBe Feier fiir alle statt. Sie
steht unter dem Motto ,.,Aus-
tria meets Bavaria“. Weil der
Kingdom-Parc aus verschie-
denen Arealen besteht, kon-
nen drei verschiedene Feste

arallel ablaufen. Heraus 7

ommt eine Feier, die man

sich nicht hen Jassen &

steuert Musikgenuss der ers-
ten Giite bei: Sie singt be-
kannte Musical-Melodien. Die
Karten zu 15 Euro gibt es nur
im Vorverkauf, der noch bis
einschlieBlich  25. Oktober

. lduft. Im Preis eingeschlossen

ist auch der Eintritt fiir die Ra-
diopartys. Der Vorverkauf fin-

7 det im Kulturbiiro und Haber-

sollte, Nicht als Junger und
nicht als jung Gebliebener,
und schon l’geich gar nicht
als Miihldorfer.

Die Freunde der Ausstel-
tung treffen sich ab 19 Uhr
zum Riesenfest: Der erfolgrei-
che Abschluss wird gefeiert.
Eingeladen sind ganz speziell
die, die zum Gelingen beige-
tragen haben, beim Hand-
werkermarkt, beim Tag der
Vereine, beim Spieletag, als
die Innschiffer und die Hals-
bacher kamen. Eingeladen
sind aber auch die, die sich

vom Miihidorfer Geschichts-
sommer begeistern lieRen und
in Scharen, zum Teil fiinf- und
sechsmal, in die Ausstellung
kamen. Und eingeladen sind
die, die von der Ausstellung
profitierten — Gastronomen,
Geschiiftsleute, Politiker. Ein
Sektempfang, ein bayerisch-
salzburgisches Buffet sind vor-
bereitet. Fiir einen angeneh-s
men Rahmen sorgen nicht nur
Stefan Sokola, der Wirt des
Kingdon-Parc  Restaurants
,Tres Amigos”, und sein
Team. Christine Enghofer

kasten Miihldorf statt. Aus-
kiinfte unter 08631/612224.
Schon ab 19 Uhr sind auch
der Dom, Malibu und Mer-
lin's geoffnet. Richtig los geht

2 es um 2030 Uhr: Dann pri-

sentiert die Dance-nation von
der Inntalia Muhldod junge
Mode in einem Showtanz.
Die Modenschau der etwas
anderen Art wird die Besu-
cher begeistern. Ab 21 Uhr
kann man sich fiir eine Zeit-
reise in die 1960er — DJs von
Antenne Salzburg legen im
Malibu auf - oder fiir den
Dom entscheiden: Dort er-
wartet die Gaste Live-Rock
mit den Treetones und an-
schlieBend  eine  ,junge”
Radioparty mit Simon und
GaGa von Radio Galaxy.
Zahlreiche  Sonderaktionen

Abb. 137 Mihldorfer Anzeiger, 22. Oktober 2002.

unter dem Motto ,Brez'n ver-
sus Mozartkugeln“ sorgen zu-
siitzlich fiir Unterhaltung: Von
Palatschinken und Brez'n bis
zu Bodypainting 3 la Austria
oder Bavaria, Reisegutschei-
nen, und und und....

Der Eintritt fir die Partys
kostet im Vorverkauf 5 Euro,
an der Abendkasse 7 Euro.

Zwischen 19 und 20.30 Uhr
bringen kostenlose Busse aus
der Region (einschlieBlich den
Stadten Salzburg, Landshut
und Rosenheim) die Teilneh-
mer an der Feier zum King-
dom-Parc. Die Riickfahrt er-
folgt gegen 0.30 Uhr. Die ge-
nauen Abfahrtsorte und -zei-
ten konnen bei den Vorver-
kaufsstellen erfragt werden.

Karten sowohl fir die
Abschlussfeter als auch fir
die Partys konnen unter
anderem im Kulturbiiro
der Stadt, im Haberkasten
sowie in den Geschaftsstel-
len des Oberbayerichen
Volksblatts gekauft wer-
den. Weitere Informationen
erteilt das Ausstellungsbi-
ro unter der Telefonnum-
mer 08631/612224.

Warum konnte die iiberregionale Reichweite, die fiir die Finissage wiin-
schenswert gewesen wire, nicht erreicht werden? Weder Radiowerbung
in Privatsendern, noch iiberregionale Plakatierung hatten den erwiinsch-
ten Erfolg. ,,Was sollen wir Salzburger, Rosenheimer, Landshuter,
Trostberger, Wasserburger, Waldkraiburger, Altéttinger in Miihldorf???*
An diesem Beispiel soll ein neuralgischer Punkt der Pressearbeit zur ge-
samten Ausstellung, der bislang nur angeklungen ist, noch einmal dezi-

diert angesprochen werden: Wie ldsst sich der Nahraum iiberschreiten
und eine groflere Reichweite erreichen?
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5. Die Herausforderung, tiberregional Aufmerksamkeit zu wecken

a) Problemanalyse

In der zweiten Hilfte der Ausstellungsphase, wenn die eigene Region
,aufmerksam® geworden ist, wenn das Konzept der Ausstellung sich als
tragfihig erwiesen hat, sollten noch einmal neue Besucherkreise erschlos-
sen werden. Fiir diese Aufgabe sind Konzepte besonders schwer zu ent-
wickeln.

Geht man von der Macht der Tagespresse auch in den anderen Regio-
nen aus, so wire es wichtig, die Lokalteile der umliegenden Zeitungen zu
erreichen. Nach meiner Wahrehmung macht die Regionalisierung der
Presse dies aber schwierig: Die Faustregel scheint zu sein: Aufgegriffen
wird ,,nur das, was fiir die Region wichtig ist“, bzw. verscharft ,,nur das,
was in der Region ,passiert’. Auflen vor bleiben damit groBere Netzwer-
ke, in die der Ort/die Region eingebunden sind. Der Hinweis, dafiir gébe
es den Politik-, den Wirtschafts-, den Bayern-, den Welt-Teil trifft meines
Erachtens nicht den Kern. Dem ,kleinen Raum*“ wichst nach meiner
Auffassung eine neue Aufgabe zu, nimlich eine Balance zum ,,Globalen™
herzustellen. Durch ,,Regionalismus* wird diese Aufgabe nicht erfullt.
Die Herausforderung, das Kleine in ein Verhiltnis zum Fernen, GroB-
rdumigen zu setzen, haben, wie mir scheint, Lokal- und Regionalteil der
Tageszeitungen noch nicht als ihr ureigenstes Feld entdeckt.

Gerade um den Zusammenhang zwischen dem Grofien und dem
Kleinen ging es in der Miihldorfer Ausstellung. Deshalb ergaben sich
viele konkrete Beziige in andere Regionen hinein, die sich in der Ausstel-
lung spiegelten. Nur in Ausnahmen, wenn der Lokalredakteur dafiir ein
Gespiir hatte, konnte dieser Ansatz aber vermittelt werden. Dass Miihl-
dorf ein Beispiel fiir den Typus ,,Kleinstadt im Mittelalter und der Frithen
Neuzeit“, und ebenso fiir Stadt im ,,neuen Bayern“ ist, veranlasste die
Regionalredaktionen, wenn sie iiberhaupt auf die Anfragen reagierten,
auf die Mantelseiten der Presseverbiinde zu verweisen. Diese ,,L6§ung“
geht am Problem der interregionalen Vernetzung ebenso vorbei, wie am
Zusammenhang zwischen groBem und kleinem Raum. Zudem sprechen
die Mantelseiten Kultur oder Feuilleton ein anderes Klientel an.

b) Losungen?

Es ist ein schwieriges Unterfangen, nicht nur die Aufmerk.samkei't fur
eine dezentrale Ausstellung jenseits der ,,Zustdandigen® Reglonalzeatung
zu gewinnen. Wenn den fiir eine der kleineren Ausstellungen Zustéindi-
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gen die Strukturen der Presselandschaft nicht bewusst sind, verringert
dies die Chancen ,,anzukommen® noch einmal. Dasselbe gilt wohl auch
fiir das Fehlen personlicher Kontakte. Das Zusenden von Material allein
ist wenig Erfolg versprechend.

Diese Situation war Anlass, Mitarbeiter aus den Redaktionen der
iberregionalen Presse bzw. des Rundfunks um Beitriige fiir diesen Band
zu bitten. Die Hinweise und Tipps der Redakteure geben wichtiges In-
siderwissen weiter, auf das in der Offentlichkeitsarbeit zuriickgegriffen
werden kann.

Ausstellungen in Regionalzeitungen

Von Markus Honervogt

Vorbemerkung: Auf die Zusammenarbeit kommt es an

Die folgenden Ausfithrungen zur Zusammenarbeit zwischen Veranstal-
tern und Medien sind geprigt von den Erfahrungen der Miihldorfer Jubi-
ldumsausstellung ,,Salzburg in Bayern“ und des umfangreichen Begleit-
programms. Sie entwickeln davon ausgehend Grundsitze einer fiir beide
Seiten fruchtbaren Zusammenarbeit, die in letzter Konsequenz ein ge-
meinsames Ziel verfolgt: Den Besuchern der Veranstaltung und den Le-
sern der Tageszeitung eine umfassende Information tiber das Gebotene zu
liefern. Die konkreten Handlungsanweisungen sollen helfen, Offentlich-
keitsarbeit zu professionalisieren und den Blick daflir zu schirfen, wie
Medien funktionieren und welche Themen interessieren.

I. Regionalzeitungen in der deutschen Presselandschaft.
Das Beispiel Miihldorfer Anzeiger

Der Miihldorfer Anzeiger (kiinftig: MUA) erscheint als Regionalausgabe

des Oberbayerischen Volksblatts im Landkreis Miihldorf am Inn in Ober-

bayern, mit einer Auflage von 16.000 Exemplaren unter der Woche und
18.100 am Samstag (Stand 1.1. 2003). Im Landkreis Miihldorf gibt es
keine weitere Tageszeitung, einziger Mitbewerber ist das Anzeigenblatt
,Blickpunkt Wochenblatt“. Mit einer geringen Verbreitung sind tiberre-
gionale Zeitungen vertreten, neben der Siiddeutschen Zeitung gibt es
einige wenige Exemplare der Frankfurter Allgemeinen Zeitung, der
Frankfurter Rundschau und der Welt.

Der MUA erstellt in zwei Redaktionen in Miihldorf und Waldkrai-
burg den Lokalteil, inklusive Sport und Kultur in der Region. Der Mantel,
mit iiberregionaler Politik-, Wirtschafts-, Sport- und Kulturberichterstat-
tung, stammt vom Miinchner Merkur. Untersuchungen haben gezeigt,
dass der Lokalteil zu den am intensivsten gelesenen Teilen einer Zeitung
gehdrt; bei einer Umfrage des Allensbacher Institut fur Meinungsfor-
schung war fiir 84 Prozent aller Befragten die regionale Berichterstattung
in der Zeitung das, was am meisten interessiert. Die lokale ?erichters.tat-
tung fiihrt damit die Interessensliste der Leser an — der MUA pnd viele
andere Regionalzeitungen entsprechen mit ihrem Konzept diesen Er-



